"ldentidade visual, vai além de um logotipo bonito.
A identidade visual € a forma mais clara com que
UMa Marca se comunica com sua persona (consumi-
dor ideal)."

Rafson Rangel - Pensador



Apresentacdo

Com a IDENTIDADE VISUAL, busca-se transmitir uma série de informacoes
visando a compreensdo e a forma correta da aplicacéo da logomarca,
assim como, apresentar conceitos de qualidade, responsabilidade, expe-
riéncia, modernidade e outros.

Aqui se propdem, verbalizar o conjunto de significados visuais formadores
da imagem de um curso de P6s-Graduacdo em: Ciéncias Humanas, Sociais
e Natureza.

Com o manual, visamos coordenar a implantacdo e manutencdo da identi-
dade visual do projeto, estabelecendo normas e orientacdes a veiculo-
cdo da logo, assinaturas e demais elementos graficos.
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Elementos da identidade Visual

A identidade visual da marca PPGEN dividi-se em 03 parte:
marca;

padrdo cromatico;

padrdo tipogrdfico.

O uso correto desses trés elemento garantird que a qualidade e estabili-

dade dos elementos sejam mantidos, garantindo que a imagem institucio-
nal da marca seja corretamente transmitida.
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Elemento da Identidade Visual (vers@&o preferencial - horizontal)

A assinatura visual identifica e projeta visualmente os valores que estabe-
lecem aos principios bdsicos do curso de pés-graduacdo e da instituicGo
a qual é integrante.

Nesta pagina apresenta-se a verséo preferencial da marca, caracteriza-
da na assinatura horizontal, ou seja, com o simbolo / icone ao lado es-
querdo do logotipo.

Esta € a vers@o preferencial, que deve ser aplicada em todos os materiais
possiveis, impressos e digitais.
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Elementos da Identidade Visual (versGo auxiliar - vertical)

Uma nova disposicdo dos elementos € apresentada na versdo auxiliar,
onde o simbolo encontra-se acima do logotipo.

Esta verséo foi desenvolvida para a aplicacdo em materiais onde a
versdo principal (horizontal) ndo possa ser utilizado.
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Elementos da Identidade Visual (vers&o especial - circular)

Uma disposico especial dos elementos € apresentada nessa versdo,
onde o simbolo/icone e o logotipo sédo aplicados no circulo.

Esta € uma versdo especial, aplicada apenas em alguns casos.




Elementos da Identidade Visual (vers@o a traco ou P&B)

Né&o sendo possivel a utilizacdo da marca em sua versdo original / positi-
va, a versdo a "negativa" vem por sanar alguns problemas de aplicacdo
da marca.

Deve se aplicar sobre fundos com tons de médio até 50%, compativeis a
da logo, em impressées especiais entre outros.




Elementos da Identidade Visual (verséo a traco ou P&B)

A vers@o negativa devera ser utilizada quando o fundo da aplicacdo for
em tons médio, escuros ou pretos (de 60% a 100%), de modo a melhorar a
legibilidade da marca.
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Elementos da Identidade Visual (aplicacdo sobre fundo de imagem)

Na aplicacéo da marca sobre imagens, deve-se ter o cuidado para ndo
prejudicar a legibilidade. A marca pode ser aplicada na cor institucional
(positiva) ou em negativo branco, conforme o tom de cores da imagem de
fundo.

Em imagens onde a legibilidade ficard comprometida com qualquer uma
das versdes, deverd ser utilizado um box branco.




Elementos da Identidade Visual (malha construtiva)

A malha construtiva é utilizada para a reproducdo manual da marca, es-
pecialmente em tamanhos grandes. Sempre que possivel deve-ser evitar
esse tipo de reproducdo, visto que pode apresentar deformacdes na
marca.

O diagrama construtivo deve ser construido com base na medida 1cm?,
correspondente & largura 10cm do logotipo.
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Elementos da Identidade Visual (limites de reduc&o)

Para uma melhor legibilidade desta marca fica definido que sua dimenséo
minima € de 10mm de largura para a versdo horizontal e de 25mm largura
para a versdo vertical, a ser utilizada apenas em processos de impressdo
de alta qualidade, como laser e off-set.




Elementos da Identidade Visual (padr@o cromatico)

Devido ao fato da marcar ter a cor azul como cor institucional, acrescen-
tou-se outros tons como cores auxiliares do padrdo cromético da identi-
dade visual.

A austeridade transmitida pelo azul é contrabalanceada por outras cores
de impacto, porém, mais suaves, assim, contrabalanceando o azul escuro
predominante. Tal escolha visa enriquecer a marca com significados de
educacdo, tecnologio, ecologia e seriedade.
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Elementos da Identidade Visual (padrao tipografico)

A fonte utilizada para o lettering foi de altoria prépria da agéncia.
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|dentidade Visual Corporativa

Exemplos de aplicacdo da marca em diversos produtos.
Papel timbrado para certificado e caderno.

Brindes:
Canetas, chaveiro, bonés, e adesivo.
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Papelaria (cart@&o de visita)

Modelo de cartéo de visita para uso da administracdo, com acabamento
especial.

Especificacoes:

Cor: 4x4

Formato: 9cm L x Scm A
Material: Couché brilho 240g
Acabamento: solto, BOPP verniz
localizado logo e icones.
Impressdo: off-set
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Apresentacdo Digital (template de power point)

Modelo para Power Point, para ser utilizado quando necessdrio apresen-
tacdo e resultados do projeto.
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Exemplo de aplicacéo da marca em bonés para brindes em campanhas
de divulgacdo.







