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Este manual representa a consolidagdo das normas e orientacdes de diferentes origens: Diretrizes de Andlise de
Marcas, Manual de Procedimentos de Analise de Marcas, Manual do Usuario do Sistema E-Marcas, Manual do
Usuario Para Apresentacdo de Pedidos e PeticGes em Papel, Pareceres normativos, resolucdes e instrucées
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fontes em uma Unica estrutura implicou a reorganizacdo do conteldo, incluindo ajustes de natureza formal,
acréscimo e edicdo de trechos do texto.
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10.4.2

10.5

Busca de marcas

Solicitacdo de fotocdpia/digitalizacdo de dOCUMENTOS. .....c.eevveiiieiiiieiieecie ettt et eaee s



Introducao
Esta 22 edicdo do Manual de Marcas representa a consolidacdo e o aperfeicoamento das normas e orientacdes de

diferentes origens:

® Pareceres normativos, resolucdes e instrucdes normativas
* Notas técnicas e decisdes do Comité Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de
Exame de marca (CPAPD)
e Procedimentos tacitos empregados na rotina do exame de marcas
A reunido de tais fontes em uma Unica estrutura implicou a reorganizacdo do conteuldo, incluindo ajustes de

natureza formal, acréscimo e edi¢cdo de trechos do texto.
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1 Disposicoes gerais

1.1 Normas aplicaveis ao exame de marcas
Sdo aplicdveis ao exame de marcas:

* A Constituicao Federal:

Art.52- (..)

XXIX - a lei assegurard aos autores de inventos industriais privilégio temporario para
sua utilizagdo, bem como protecdo as criacdes industriais, a propriedade das marcas,

aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social
e o desenvolvimento tecnolédgico e econémico do Pais;

¢ Tratados e conveng6es dos quais o Brasil seja signatario - Convenc¢do da Unido de Paris (CUP) e Acordo de
Comércio Relacionado aos Direitos de Propriedade Intelectual (TRIPS), ou aqueles a que o pais vier a aderir.
Cabe ressaltar que o acordo TRIPS ndo apresenta normas autoaplicdveis ao exame de marcas, porém cria
uma série de obrigacGes assumidas pelo governo brasileiro no sentido de estabelecer um patamar minimo
de prote¢do em matéria de propriedade intelectual na legislagdo interna sobre o assunto.

¢ AlLein29.279/96 - Lei da Propriedade Industrial (LPI), de 14/05/1996.

¢ Toda norma que tenha vinculagdo ou relagio com o Direito da Propriedade Industrial, em seu sentido
lato, ainda que contidas em outros diplomas legais, tais como as legislagdes civil e comercial e a relativa a

direito de autor.

1.2 Meios de comunicac¢ao oficial
O meio de comunicagao oficial do INPI é a Revista da Propriedade Industrial, disponivel no portal do Instituto, no

formato PDF. A publicacdo da RPI ocorre todas as tergas-feiras, exceto em feriados, quando é publicada no
primeiro dia Gtil imediatamente subsequente. A observancia da data de publicacdo na RPI é importante, pois inicia

a contagem dos prazos legais aplicaveis aos pedidos, registros e petices de marca.

O INPI disponibiliza ainda a RPI em formato XML com a finalidade de auxiliar a leitura dos dados divulgados na
revista por sistemas particulares de gestdo e acompanhamento de processos. Este formato, todavia, ndo é o meio

oficial de publicacdo do INPI.

Existem também outros meios ndo oficiais e acessérios de informagdo, como a Pesquisa na base de marcas e o

modulo Meus Pedidos, descritos na segdo 3.11 Acompanhamento de processos.

1.3 Meios de protocolo de pedidos e peticoes
Ha duas formas de se encaminhar um pedido de registro ou peticdao de marca ao INPI:

a) Pelainternet, por meio do sistema e-Marcas, disponivel no portal do INPI;

b) Pelo formulario em papel, disponivel para impressdo em nosso Portal e entregue presencialmente na
sede do INPI do Rio de Janeiro, em uma das unidades do Instituto distribuidas pelos Estados, ou
encaminhado via Correios pela modalidade Aviso de Recebimento (A.R.), conforme estabelecido em

Decreto presidencial s/n2 de 15 de abril de 1991.
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1.4 Data e hora do protocolo
A data e hora do protocolo para os requerimentos eletronicos (pedidos de registro e peticdes de marca),

encaminhados por meio do e-Marcas, sera a mesma do envio do formulario eletrénico e estard disponivel no

comprovante de envio do respectivo requerimento.

Para os protocolos em papel, a data e hora de seu protocolo serdo registradas na etiqueta de protocolo, presente
na via do INPI e na via do usudrio. No caso de envio via postal, a data e a hora de protocolo serdo iguais a data e a

hora do registro do Aviso de Recebimento (A.R.) nos Correios.

1.5 Legitimidade para a pratica de atos

Pessoas fisicas ou pessoas juridicas domiciliadas no Brasil

Podem praticar atos no INPI as pessoas fisicas ou juridicas domiciliadas no pais, independentemente de possuir ou

ndo procurador.

Para as pessoas fisicas ou juridicas de direito privado, a legitimidade para requerer pedidos ou transferéncias de
pedido ou registro de marca de produtos ou de servicos, depende do exercicio licito e efetivo de atividade
compativel com os produtos ou servigos que o sinal visa assinalar, nos termos do art. 128, § 12 da LPI. Informacdes

adicionais podem ser obtidas no item 5.5 Andlise da legitimidade do requerente.

Para as marcas coletivas e de certificagcdo, existem condi¢des especiais para o requerimento estabelecidas no art.

128, §§ 22 e 39 da LPI, conforme informag¢Ges contidas nos itens 5.5.5 Marcas coletivas e 5.5.6 Marcas de

certificacdo.

Pessoas fisicas ou pessoas juridicas domiciliadas no exterior

Requerentes domiciliados no exterior devem constituir um representante legal no Brasil, por meio de instrumento

de procuracdo que inclua poderes para receber cita¢des judiciais, conforme estabelece o art. 217 da LPI.

A legitimidade para requerer pedidos ou transferéncias de pedido ou registro de marca de produto ou servico
também depende do exercicio licito e efetivo de atividade compativel com os produtos ou servigos que o sinal visa
assinalar, nos termos do art. 128, § 12 da LPI. Informacgbes adicionais podem ser obtidas no item 5.5 Andlise da

legitimidade do requerente.

Para as marcas coletivas e de certificagcdo, também existem condi¢des especiais para o requerimento estabelecidas

no art. 128 §§ 22 e 32 da LPI, conforme informacgdes contidas nos itens 5.5.5 Marcas coletivas e 5.5.6 Marcas de

certificacdo.

Procuradores

Qualquer pessoa pode atuar como procurador junto ao INPI. A procuracdo é o documento através do qual o
requerente elege um representante legal, seja ele um advogado, um escritério de advocacia, um agente ou pessoa

fisica, para representar seus interesses junto ao INPI.



12

Para que esse documento seja considerado valido pelo 6rgao, é necessario que contenha os dados do outorgante,
do outorgado, os poderes que estdo sendo concedidos, além de data, local e assinatura do outorgante. Essa
procuracdo deve ser redigida em portugués e, caso o original esteja em outro idioma, o usuario deve apresentar a

sua traducdo, ndo havendo necessidade da apresentacao de legalizagdo consular e reconhecimento de firma.

O instrumento de procuracdo deve ser apresentado no momento do primeiro ato da parte (procurador) no
processo, seja na apresentacdo de um pedido de registro ou de uma peticdo de marca, ou em até 60 dias da data

do protocolo do pedido de registro ou da peticao.

Caso a procura¢do ndo seja apresentada no prazo devido, o pedido serd definitivamente arquivado, conforme
estabelecido no paragrafo segundo do art. 216 da LPI. InformacgGes adicionais sobre o exame do instrumento de

procuracdo podem ser obtidas no item 5.6.1 Procuracao.

1.6 Prazos
Os prazos estabelecidos na LPIl, como regra geral, comegam a ser contados a partir da data de publicacdo na RPI. A

contagem inicia-se no primeiro dia util apds a publicacdo e se baseia em dias continuos. Apds o fim do prazo
estipulado, extingue-se o direito de praticar o ato, exceto quando couber devolugdo de prazo, nos termos do art.
221 da LPI e da Resolucdo 178/2017, por evento imprevisto, alheio a vontade da parte, que a impeca de praticar o

ato.

1.7 Retribuicdes
As retribuicdes pelos servicos do INPI estdo expressas na Tabela de RetribuicGes, disponivel na se¢do “Quanto

Custa”, referente a Marca, no portal do INPI. Na Tabela de Retribuicbes, os valores sdo distintos para

peticionamento em papel e para peticionamento eletronico. Este Ultimo se beneficia de desconto.

Por forca da Resolugdo INPI/PR n2 129/14, descontos também sdo aplicaveis a: pessoas naturais; microempresas;
microempreendedor individual e empresas de pequeno porte, assim definidas na Lei Complementar 123, de 14 de
dezembro de 2006; cooperativas, assim definidas na Lei n2 5764/71; instituicdes de ensino e pesquisa; entidades

sem fins lucrativos, bem como érgaos publicos, quando se referirem a atos préprios.

As retribuicdes sdo efetuadas por meio da Guia de Recolhimento da Unido (GRU), o documento de arrecadagdo do
INPI. Caso tenha recolhido retribuicdo desnecessdria, o requerente poderd solicitar sua devolugdo mediante
peticdo especifica, apenas em papel, ndo disponivel para envio eletrénico. Trata-se de um servico isento (Codigo
801) que se encontra na Tabela de RetribuicGes da Diretoria de Administracdo do INPI (DIRAD) e devera obedecer

aos procedimentos regulamentados por esta Diretoria.

1.8 Aproveitamento de atos das partes
O INPI aproveita os atos das partes, sempre que possivel, fazendo as exigéncias cabiveis, conforme disposto no art.

220 da LPI.
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1.9 Atendimento ao usuario

Atendimento virtual
O usudrio pode enviar suas duvidas e questionamentos pelo sistema “Fale Conosco”, acessivel na primeira pagina
do Portal do INPI. No formulario referente ao “Fale Conosco”, o requerente deve selecionar o Assunto/Area de

Interesse de acordo com a duvida ou questionamento:

Webmaster: duvidas referentes a utilizagao de /ogin e senha ou ao cadastro para acesso aos servicos do e-

INPI.
® Marcas - Como Registrar: duvidas relacionadas aos procedimentos para solicitar um registro.
¢ Marcas - Processos Acompanhamento: informagdes sobre andamento de processos de marcas.

® Recursos e Processos Administrativos de Nulidade: questdes referentes a pedidos, registros ou peti¢des

de marca em fase de recurso ou processo administrativo de nulidade.
O INPI encaminha a resposta para o e-mail informado no campo especifico do formulario do sistema Fale Conosco.

Atendimento presencial
O atendimento presencial da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e IndicagGes Geograficas se da por meio

das vistas de processo, que devem ser solicitadas por meio do e-mail vistamarcas@inpi.gov.br. Na mensagem,

devem constar:

* Numero do processo;

e Marca;

® Motivo da vista.
A Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas determina data e hora de comparecimento a
sede do INPI (Rua S3o Bento, n21) em resposta por e-mail. As vistas consistem na visualizacdo dos autos do

processo acompanhada por funcionario do Instituto.

Além desse atendimento realizado pela DIRMA, o INPI dispGe de recepc¢Ges em todo o pais, responsaveis por
protocolar o pedido de registro ou a peticao de marcas formulados em papel. A recepcao na sede do INPI no Rio de
Janeiro funciona das 10h as 16h e 30min, porém existem diferencas de horérios de funcionamento em outros
Estados. Os enderecos, telefones e horarios de funcionamento de cada recepcdo do Instituto podem ser obtidos na

pagina “Contatos”, na sec¢ao “Institucional”, no portal do Instituto.

1.10 Acesso a informacao
A Lei n? 12.527/11, também conhecida como Lei de Acesso a Informacgdo, regulamentada pelo Decreto n®

7.724/12, estabeleceu diretrizes para o acesso a informacdo na Administragdo Publica, buscando ampliar a

transparéncia e facilitar o acesso dos cidaddos as informacdes.
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Em consonancia a Lei de Acesso a Informacdo, o INPI disponibiliza as seguintes ferram.entas:

e Revista da Propriedade Industrial (RPI), que é o meio de comunicacao oficial do INPI, descrito no item 1.2

Meios de comunicacdo oficial;

® Moddulo Meus Pedidos, descrito no item 3.11.1 Meus pedidos;

® Pesquisa na base de dados, descrita no item 3.11.2 Pesquisa na base de Marcas; e

e Sistema Fale Conosco, descrito no item 1.9 Atendimento ao usuario — Atendimento virtual.
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2 O que émarca

2.1 Definicao

Marca é um sinal distintivo cujas fungdes principais sdo identificar a origem e distinguir produtos ou servicos de

outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa.

De acordo com a legislacdo brasileira, sdo passiveis de registro como marca todos os sinais distintivos visualmente
perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicdes legais, conforme disposto no art. 122 da Lei n2? 9279/96 (Lei de

Propriedade Industrial).

2.2 Natureza
Quanto a sua natureza, as marcas sdo classificadas como de produto, de servico, coletiva e de certificacao.

Marca de Produto
Marca de produto é aquela usada para distinguir produto de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem

diversa (art. 123, inciso |, da LPI).

Marca de Servico

Marca de servico é aquela usada para distinguir servico de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem

diversa (art. 123, inciso |, da LPI).

Marca Coletiva

Marca coletiva é aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou servicos provenientes de membros de uma
pessoa juridica representativa de coletividade (associacdo, cooperativa, sindicato, consdrcio, federacdo,
confederacdo, entre outros), de produtos ou servigos iguais, semelhantes ou afins, de procedéncia diversa (art.
123, inciso lll, da LPI). A marca coletiva possui finalidade distinta das marcas de produto e de servico. O objetivo da
marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele produto ou servico provém de membros de uma determinada

entidade.

Portanto, podem utilizar a marca coletiva os membros da entidade detentora do registro, sem necessidade de
licenca de uso, desde que estejam previstos no regulamento de utilizacdo da marca. Por sua vez, o titular da marca

pode estabelecer condi¢Ges e proibi¢cdes de uso para seus associados, por meio de um regulamento de utilizagao.

Marca de Certificacao

Marca de certificagdo é aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou servico com determinadas
normas, padrdes ou especificacdes técnicas, notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e
metodologia empregada (art. 123, inciso Il, da LPI). A marca de certificacdo possui finalidade distinta das marcas de
produto e de servigo. O objetivo principal da marca de certificagdo é informar ao publico que o produto ou servigo

distinguido pela marca esta de acordo com normas ou padrdes técnicos especificos.
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Nos moldes da LPI, a marca de certificagdao deve ser utilizada somente por terceiros que o titular autorize como
forma de atestar a conformidade do produto ou servico aos requisitos técnicos; ou seja, destina-se apenas a
certificacdo de terceira parte. Estando cumpridos os requisitos, o interessado esta apto a incorporar em seu

produto/servico a marca de certificacdo do titular do registro no INPI.

Cabe ressaltar que uma marca desta natureza ndo substitui nem dispensa os selos de inspec¢do sanitaria ou o
cumprimento de qualquer regulamento ou norma especifica para produto ou servico estabelecidos pela legislagdo

vigente.

Obter uma marca de certificagdo ndao exime a responsabilidade de quem deve garantir a qualidade do produto ou

servico, que é o proprio fornecedor, assim definido no CAddigo de Protecdo e Defesa do Consumidor (Lei n2

8.078/90).

2.3 Formas de apresentacao
No que se refere as formas graficas de apresentacdo, as marcas podem ser classificadas em nominativa, figurativa,

mista e tridimensional:

Marca Nominativa
Marca nominativa, ou verbal, é o sinal constituido por uma ou mais palavras no sentido amplo do alfabeto romano,
compreendendo, também, os neologismos e as combinac¢des de letras e/ou algarismos romanos e/ou arabicos,

desde que esses elementos ndo se apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa.

TREZENTOS E CORONA VARIG XIX AtlanTlca IRREVERENTE &
OITENTA CIA

Marca Figurativa

Marca figurativa ou emblematica é o sinal constituido por:

e Desenho, imagem, figura e/ou simbolo;
® Qualquer forma fantasiosa ou figurativa de letra ou algarismo isoladamente, ou acompanhado por
desenho, imagem, figura ou simbolo;
e Palavras compostas por letras de alfabetos distintos da lingua vernacula, tais como hebraico, cirilico, arabe
etc;
® |deogramas, tais como o japonés e o chinés.
Nas duas ultimas hipdteses elencadas, a protecdo legal recai sobre a representagdo grafica das letras e do
ideograma em si, e ndo sobre a palavra ou expressdo que eles representam, ressalvada a hipétese de o requerente
indicar no requerimento a palavra ou o termo que o ideograma representa, desde que compreensivel por uma

parcela significativa do publico consumidor, caso em que se interpretard como marca mista.
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Marca Mista
Marca mista, ou composta, é o sinal constituido pela combinacdo de elementos nominativos e figurativos ou

mesmo apenas por elementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa ou estilizada.

) SONY .
Light NESHE

Marca Tridimensional
Marca tridimensional é o sinal constituido pela forma plastica distintiva em si, capaz de individualizar os produtos
ou servicos a que se aplica. Para ser registravel, a forma tridimensional distintiva de produto ou servico devera

estar dissociada de efeito técnico.

L

2.4 Principios legais
Sao trés os principios fundamentais que regem o direito de marcas:

e Territorialidade
® Especialidade

e Sistema atributivo
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2.4.1 Territorialidade
O artigo 129 da LPI consagra o principio da protecdo territorial, quando prescreve: “a propriedade da marca
adquire-se pelo registro validamente expedido, conforme as disposi¢cdes desta lei, sendo assegurado ao titular seu

uso exclusivo em todo o territério nacional (...)".

A protecdo conferida pelo Estado ndo ultrapassa os limites territoriais do pais e, somente nesse espaco fisico, é

reconhecido o direito de exclusividade de uso da marca registrada.

Marca notoriamente conhecida
Apresenta-se como exceg¢do ao Principio da Territorialidade a prote¢do conferida a marca notoriamente conhecida,

nos termos do art. 6 Bis da Convencdo da Unido de Paris (CUP), que dispde:

Art. 6 Bis. Os paises da Unido comprometem-se a recusar ou invalidar o registro, quer
administrativamente, se a lei do pais o permitir, quer a pedido do interessado e a
proibir o uso de marca de fabrica ou de comércio que constitua reprodugdo, imitagdo
ou traducao, suscetiveis de estabelecer confusido, de uma marca que a autoridade
competente do pais do registro ou do uso considere que nele é notoriamente
conhecida como sendo jA marca de uma pessoa amparada pela presente Convencao, e
utilizada para produtos idénticos ou similares. O mesmo sucedera quando a parte
essencial da marca constitui reproducdo de marca notoriamente conhecida ou
imitacao suscetivel de estabelecer confusdo com esta.

Por essa regra unionista, o Brasil compromete-se, na qualidade de signatario da Convencao, a recusar ou invalidar
registro de sinal que constitua usurpag¢do de marca regularmente protegida, via depdsito ou registro, em outro pais
também membro da Convencdo, quando esta for notoriamente conhecida no pais, independentemente de estar

previamente depositada ou registrada no Brasil (art. 126 da LPI).

A aplicacdao desta norma pode se dar de oficio ou a requerimento do interessado, ocorrendo de oficio quando se

julgar que a notoriedade é suficiente a ponto de dispensar a produgéo de provas.

Os procedimentos para o exame de oposicdes com base nos artigos 126 da LPI e 62 bis da CUP s3ao detalhados no

item 5.12.4 Oposicdo com base no art. 126 da LPI.

Prioridade unionista

A reivindicacdo de prioridade unionista é prevista na Convencdo da Unido de Paris (CUP), sendo também

contemplada no art. 127 da Lei da Propriedade Industrial:

Art. 127. Ao pedido de marca depositado em pais que mantenha acordo com o Brasil
ou em organizacdo internacional que produza efeito de depdsito nacional, sera
assegurado o direito de prioridade, nos prazos estabelecidos no acordo, ndo sendo o
depdsito invalidado nem prejudicado por fatos ocorridos nesses prazos.

Tal mecanismo permite que a data de prioridade do pedido no Brasil passe a ser a mesma do pedido/registro

estrangeiro, desde que atendidas as seguintes condicdes:
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a) O requerente tem até 6 (seis) meses, da data do primeiro depdsito em pais signatario da CUP, para
depositar pedido de sinal idéntico no Brasil;

b) A reivindicacdo da prioridade sera feita no ato do depdsito, podendo ser suplementada dentro de 60
dias por outras prioridades anteriores a data do depdsito no Brasil.

c) A reivindicacdo de prioridade deverd ser comprovada por documento habil da origem, contendo o
numero, a data e a reproducdo do pedido ou registro, acompanhado de tradugdo simples, cujo teor
serd de inteira responsabilidade do requerente.

d) Se ndo for efetuada no momento do depdsito, a comprovacdo devera ser feita em até 4 meses,
contados da data do depésito, sob pena da perda da prioridade e subsequente republicacdo do pedido.

e) Em se tratando de prioridade obtida por cessdo, o documento correspondente devera ser apresentado
junto com o préprio documento de prioridade.

As instrucGes para o exame de pedidos com prioridade unionista estdo dispostas nos itens 5.6.2 Documento

comprobatorio de prioridade unionista e 5.4.6. Especificacao de pedidos com prioridade unionista.

2.4.2 Especialidade
A protecdo assegurada a marca recai sobre produtos ou servigos correspondentes a atividade do requerente,

visando a distingui-los de outros idénticos ou similares, de origem diversa.

Marca de alto renome
Apresenta-se como excec¢do ao principio da especialidade a protecdo conferida as marcas consideradas de alto
renome, protegidas em todos os segmentos mercadoldgicos, nos termos do art. 125 da LPI: "A marca registrada no

Brasil considerada de alto renome serd assequrada protegdo especial, em todos os ramos de atividade".

Ao contrario do que se observa no caso das marcas notoriamente conhecidas, ou seja, a ndo obrigatoriedade de
registro prévio no Brasil para a observancia do disposto no art. 6 bis da CUP, esta protecdo especial, que derroga o
principio da especialidade, s6 é possivel se a marca ja estiver devidamente registrada nos termos da Lei, conforme

se depreende do art. 125, acima transcrito.

Reconhecido o alto renome da marca, consoante a Resolugdo INPI/PR n2 107/13, o INPI fard a anotacdo
correspondente em seus cadastros e toda reproducdo ou imitacdo da marca, suscetivel de causar confusdo ou

prejuizo para sua reputacdo, serd proibida.

Os procedimentos para o exame dos pleitos fundamentados no alto renome encontram-se nos itens 5.12.3

Oposicao com base no art. 125 da LPI e 9.6 Alto renome.

2.4.3 Sistema atributivo
O sistema de registro de marca adotado no Brasil é atributivo de direito, isto é, sua propriedade e seu uso exclusivo

s6 sdo adquiridos pelo registro, conforme define o art. 129 da LPI.
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O principio do cardter atributivo do direito, resultante do registro, se contrapde ao sistema dito declarativo de
direito sobre a marca, no qual o direito resulta do primeiro uso e o registro serve apenas como uma simples

homologacao de propriedade.

Como regra geral, aquele que primeiro depositar um pedido deve-se a prioridade ao registro. Todavia, essa regra

comporta uma excecdo denominada direito do usuario anterior.

Usuario anterior
Constitui-se excecdo a regra o usuario de boa fé que comprovar a utilizacdo anterior, ha pelo menos 6 meses, de
marca idéntica ou semelhante, para o mesmo fim, capaz de causar confusdo ou associacdo indevida, nos termos do

§ 12 do Art. 129 da LPI:

“Art. 129. (..)

§ 12 Toda pessoa que, de boa fé, na data da prioridade ou depdsito, usava no Pafis, ha
pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para distinguir ou certificar
produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, tera direito de precedéncia ao
registro”.

Assim, quando preenchidos os requisitos acima, pode ser reivindicado o direito de precedéncia ao registro,
devendo, para tanto, o requerente apresentar oposi¢ao ao pedido de registro formulado por terceiros, instruindo-a
de provas suficientes para caracterizar o uso no pais, na conformidade do disposto no § 12 do art. 129 da LPl e

fazendo prova do depdsito do pedido de registro da marca, nos termos da LPI.

Informagdes adicionais sobre os procedimentos de exame dos pleitos fundamentados no § 12 do art. 129 da LPI

podem ser encontradas no item 5.12.6 Oposicao com base no § 12 do art. 129 da LPI.

2.5 Repressao a concorréncia desleal
O sistema juridico brasileiro de repressdo a concorréncia desleal repousa em lei especial e dispositivos decorrentes

de tratados internacionais e legislacdo nacional. Nenhuma lei interna define a concorréncia desleal, sendo a

definicdo comumente aceita pela doutrina aquela constante do art. 10 bis (2) da CUP, que assim expressa:

“Art. 10 bis: (...)

2 - Constitui ato de concorréncia desleal qualquer ato de concorréncia contrario aos
usos honestos em matéria industrial ou comercial”.

Desta norma da Convencdo, consta uma lista ndo exaustiva de atos que devem ser reprimidos por constituirem

concorréncia desleal. Dentre esses atos, interessa-nos destacar os seguintes:

® Qualquer fato capaz de criar, por qualquer meio, confusdo ou associacao indevida com o estabelecimento,
os produtos ou a atividade industrial ou comercial de um concorrente;
® As indicagdes ou alegagdes cuja utilizagdo no comércio seja suscetivel de induzir o publico a erro sobre a

natureza, o modo de fabricac¢do, as caracteristicas, o emprego ou a qualidade das mercadorias.
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Para a aplicagdo das normas que reprimem a concorréncia desleal, mais especificamente no que diz respeito a
aplicacdo de um dos meios pelos quais o legislador considerou possivel proteger os direitos relativos a propriedade

industrial (art. 29, inciso V, da LPI), devera ser observado, no contexto das impugnagdes apresentadas, se:

e Existe relacdo de concorréncia entre as empresas ou as pessoas, em razdo das atividades sociais
desenvolvidas;
e O ato do depdsito configura pratica contrdria aos usos honestos em matéria industrial ou
comercial;
e O impugnante tem o direito alegado amparado por legislacGes especificas.
A repressdo a concorréncia desleal na esfera administrativa atem-se aos fatos que poderdo ser perturbadores da
ordem concorrencial, via outorga de direitos de propriedade industrial, tais como praticas adversas as regras éticas

de competicao mediante registro de marcas que induzam a um desvio fraudulento de clientela.

Configurada a hipdtese de, pela legitimacdo do uso do sinal mediante registro, haver confusdo ou associa¢do
indevida entre estabelecimentos, produtos ou atividades industriais ou comerciais de um concorrente, o registro

deve ser negado a luz dos dispositivos legais aplicaveis ao caso, previstos na LPI.

As regras para apreciacao, em sede administrativa, das normas dispostas nos arts. 22, inciso V, da LPI e 102 bis da

CUP, encontram-se detalhadas no item 5.12.2 Oposicao com base em concorréncia desleal.
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3 Como formular um pedido de registro ou uma peticao de marca
O INPI oferece dois meios para a apresentagao de pedidos de registro e peticdes de marcas:

® Sistema e-Marcas, para o envio de pedidos e peticdes de modo totalmente eletrbnico;
¢ Formuldrios em papel, para a apresentacdo de pedidos e peticdes nas recepgdes do Instituto distribuidas
pelo Brasil, que também recebem os requerimentos encaminhados pelos Correios.
Nesta secdo, é possivel encontrar as informagGes necessarias para efetuar o depdsito de pedidos e o protocolo de

peticdes nas duas modalidades disponiveis, além de orienta¢des sobre o seu acompanhamento.

O requerente que optar pelo depésito eletronico, além de se beneficiar dos descontos constantes da Tabela de
Retribuicdes, tera acesso simplificado a visualizagdo do processo, pois os documentos ja sdo enviados em formato
digital. O requerimento em papel, além de ter um custo maior, necessita ser previamente digitado e digitalizado
para ser visualizado nos sistemas de informagdo da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes
Geograficas. Além disso, a opcao pelo depdsito eletronico encontra-se alinhada a politica de sustentabilidade,

evitando-se o gasto desnecessario de papel.

3.1 Cadastro no e-INPI

O primeiro passo para apresentar um pedido de registro ou uma peticdo de marca é o cadastro no sistema e-INPI,

que possibilita o acesso aos servigos da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagcdes Geograficas.

Este cadastro é obrigatdrio para toda pessoa fisica ou juridica que queira solicitar servicos ao INPI e funciona para
todas as diretorias do Instituto. O prodprio interessado, seu advogado, representante legal ou agente da
propriedade industrial (APl) podera cadastrar uma identificagcdo eletronica, composta por login e senha, para

autenticar seu acesso ao sistema.

3.1.1 Preenchimento do formulario de cadastro no e-INPI

Inicialmente, é necessario acessar a pagina de cadastro do e-INPI, e escolher sua modalidade de cadastro: como

Cliente, para pessoas fisicas ou juridicas domiciliadas no pais que irdo efetuar o depdsito por conta proépria, ou
como Advogado/Procurador sem habilitacdo especial, para usuarios que atuam como representante legal de
outrem. As pessoas fisicas ou juridicas ndo domiciliadas no pais devem observar o contido na se¢do 1.5

Legitimidade para a pratica de atos.

Apds aceitar o "termo de adesdo" ao sistema e-INPI, em que constam as condi¢Bes gerais do servigo, o interessado

deve preencher os dados do formulario de cadastro, criando um login (nome de usuario) e senha.

A senha deve conter o minimo de 6 (seis) e 0 maximo de 10 (dez) caracteres, podendo conter letras e nimeros ou
os dois itens, sem espagos. Ndo utilize caracteres especiais do tipo &, !, %, ?, hifens ou aspas. O login e a senha sdo

do tipo case sensitive, ou seja, o sistema diferencia as letras mailusculas das mindsculas em seu registro.
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a) A senha é de uso pessoal e intransferivel, ndo devendo ser transmitida a terceiros. O ideal é que o

requerente/titular da marca tenha uma senha e seu procurador ou representante legal tenha outra.

N3o é necessario que o representante legal saiba a senha do requerente/outorgante para emitir uma

GRU. Além disso, a transmissdo da sua senha pode acarretar problemas futuros, como o uso ndo

autorizado apés uma eventual destituicdo de procurador.

b) O usudrio deve manter o seu cadastro no INPI atualizado, j4 que é unicamente com base nas

informagdes cadastrais que o Instituto podera contata-lo. Da notificacdo de oposicdo a expedicdo do

certificado de registro, tudo depende da consisténcia das informac&es sobre o requerente e/ou seu

procurador. Portanto, toda e qualquer mudancga de dados, além, é claro, de quaisquer alteragGes que

interfiram no curso do processo junto ao INPI, deve ser comunicada ao 6rgéo.

Instrucdes para preenchimento de dados

Apesar de o sistema e-INPI disponibilizar uma ferramenta de ajuda ao preenchimento do cadastro, cumpre

esclarecer alguns pontos relacionados aos dados do requerente, uma vez que algumas informacgdes preenchidas

nessa etapa sdo migradas automaticamente para o formulario eletrénico do sistema e-Marcas.

Os dados do requerente - ou seja, os dados da pessoa, fisica ou juridica, que solicita o registro da marca no INPI -

que devem constar no formulario sdo:

Campo que constara
automaticamente no
formulario

Observacgoes

Nome completo

Deve ser preenchido o nome (pessoa fisica) ou razdo social (pessoa juridica) completos
e sem abreviagdes.

Enderec¢o completo

0 endereco deve constar de logradouro, niimero, bairro, complemento, cidade, UF e
CEP; caso o requerente seja residente no exterior, o CEP deixa de ser necessario.

Natureza juridica do
requerente

De acordo com a Tabela de Retribui¢des, alguns servicos tém o valor de sua retribuicdo
reduzido em 60% quando devido por pessoas naturais; microempresas;
microempreendedores individuais; empresas de pequeno porte e cooperativas assim
definidas em lei; instituicdes de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos, bem
como por drgaos publicos quando se referirem a atos préprios. Portanto, o correto
preenchimento da natureza juridica proporciona o desconto automatico no momento de
emissao da Guia de Recolhimento da Uniao.

CPF ou CNP]J, conforme o
caso

0 usudrio deve estar atento para o preenchimento desses campos: O CPF deve ter 11
digitos, assim como o CNPJ deve possuir 14 digitos. E permitido apenas um cadastro por
CNPJ ou CPF. Durante o preenchimento, deve ser observado se o nome ou razio social
informados correspondem efetivamente ao CNPJ] ou CPF a serem cadastrados, a fim de
evitar a vinculagdo de CNP] ao nome de uma pessoa fisica ou um CPF ao nome de uma
pessoa juridica.

E-mail

E importante que o usudario informe seu e-mail corretamente. Da mesma forma, é
fundamental que o e-mail em questdo seja acessado com relativa frequéncia pelo
usudrio, uma vez que a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacoes




24

Geograficas pode, eventualmente, entrar em contato com o usudrio através desse canal.

3.1.2 Alteracao de dados no cadastro e-INPI

As alteragdes de dados no cadastro podem ser feitas diretamente pelo requerente, no médulo GRU, disponivel na
primeira pagina do portal. O CPF e o CNPJ ndo podem ser alterados, ja que o cadastro com um novo CPF ou CNPJ
gera um novo cadastro. Caso tenha ocorrido uma fusdo, incorporacao ou algo semelhante, existe o servico
especifico para este procedimento, a transferéncia, aplicavel aos pedidos e registros de marca anteriores a fusdo

ou incorporagao.

Para efetuar as alteragcbes que podem ser realizadas diretamente pelo requerente, devem ser seguidos os

seguintes passos:

a) Acessar o modulo GRU, utilizando o login e senha previamente criados;
b) Clicar no nome/razio social, para ter acesso ao cadastro;

c) Fazer as alteragdes necessarias;

d) Clicar no botao "Salvar" e utilizar o link "Finalizar a Sessdo" para sair.

Ao entrar no sistema novamente, as alteragdes feitas no cadastro estarao atualizadas.

Qualquer alteracdo em um dos campos descritos na se¢ao anterior deve ser efetuada antes da emissdao da GRU.
Migrardo para o formulario eletrénico tdo somente os dados que constavam a época de emissdao da GRU. As
alteracdes no cadastro do Mddulo GRU ndo afetam os dados do requerente ou titular constantes dos pedidos

depositados anteriormente a modificacdo do cadastro.

Os pedidos ou registros que tenham sido protocolados antes das alteragdes no sistema e-INPI e de geracao da GRU
s6 poderdo ter o nome, razdo social, sede ou endereco do requerente ou titular alterados mediante a apresentacdo
de peticdo especifica e respectivo pagamento de retribuicdo, a saber, a peticdo sob o cédigo 348 da Tabela de

Retribuicdes do INPI- Anotacdo de Alteracdao de Nome, Sede ou Endereco.

3.2 Tabela de retribuicoes e valores dos servicos
A tabela de retribuicbes dos servicos prestados pela Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indica¢des

Geograficas esta disponivel no portal do INPI e os usuarios devem consulta-la, antes de efetuar o seu depdsito de
pedido ou peticdo, para tomar conhecimento dos valores de cada servico, assim como dos descontos que o INPI

concede a:

® Pessoas naturais;

® Microempresas;

®  Microempreendedores individuais;
® Empresas de pequeno porte;

e Cooperativas assim definidas em lei;

® |InstituicOes de ensino e pesquisa;
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e Entidades sem fins lucrativos; e

¢ Orgdos publicos, quando se referirem a atos préprios.
O requerente estrangeiro ou domiciliado no exterior faz jus aos referidos descontos desde que se enquadre nas
condicOes anteriormente listadas, ficando excluidos os casos de enquadramento empresarial que dependem de lei

nacional.

E de inteira responsabilidade do depositante o conhecimento acerca do valor cobrado pelo servico que deseja
solicitar. Havendo mudanca de valor do servigo entre a data de emissdo da Guia de Recolhimento da Unido (GRU) e
a data do protocolo do pedido ou peticdao correspondente, o requerente devera complementar o valor pago, de

acordo com as orientacGes constantes do item 3.3.1 Instrucdes para emissdo da GRU. Neste caso, a auséncia de

complementacdo implicard formulacdo de exigéncia.

3.3 Emissiao da GRU

ApOs ter realizado o cadastro no Sistema e-INPI, o usuario deve acessar o mdédulo GRU para gerar a Guia de
Recolhimento da Unido referente ao servico demandado a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indica¢des
Geograficas. Esta deve ser paga antes do envio do formuldrio de pedido de registro ou peticdo de marca, nos
termos do art. 52 da Resolugdo n? 26/13, que institui o modulo MARCAS do Sistema Eletrénico de Gestdo de

Propriedade Industrial, sob pena de que os mesmos sejam desconsiderados.

Como regra geral, cada GRU sera usada para a solicitacdo de um servigo especifico, com o protocolo do respectivo

formulario. Excegdes a esta regra sdo os servicos dispensados de formuldrio e as complementacdes de retribuicdo.

A GRU deve ser emitida mesmo quando se tratar de servico isento.

3.3.1 Instrucgdes para emissao da GRU
Apds ter realizado o cadastro no Sistema e-INPI, o usudrio deve acessar o mddulo GRU para gerar a guia

correspondente ao servigo desejado, conforme orientagao a seguir:

a) No portal do INPI, o usuario deve clicar no link GRU Guia de Recolhimento da Unido, preenchendo, em

seguida, os campos login e senha, previamente cadastrados.

b) Na pagina de emissdo, deve-se selecionar a opgao Marcas no campo Unidade.

c) Depois, basta escolher o servico desejado digitando o respectivo cddigo (exemplo: 389, 349, 377) e
teclar Enter; ou escolher o servigo buscando pelo seu nome dentro da caixa correspondente.

d) Neste momento, é necessdrio que usudrio escolha se deseja efetuar o depdsito em papel ou no
formato eletronico, além de indicar as outras informacgdes solicitadas, que variam de acordo com o tipo
de servico.

e) No caso de um pedido de registro de marca, primeiro é perguntado qual a apresentagdo da marca e
depois a sua natureza (informacgdes sobre as diferencas entre os tipos de apresenta¢do e naturezas de

uma marca podem ser encontradas no capitulo 2. O que é marca).
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f) E exibida uma janela com uma prévia do servico solicitado; o usuario deve conferir o servico desejado,
bem como os dados informados, tais como apresentacao ou natureza da marca ou o valor do servico
em questdo. Para finalizar, o usuario deve clicar em Finalizar Servigo; caso tenha se enganado quanto a
escolha do servico ou ao preenchimento de quaisquer outras informacdes durante essa fase, acione o
botao Cancelar Servigo.
g) Por fim, basta ler atentamente as instrugcdes na pagina de "Servico gravado com sucesso!" e acionar o
botdo Emissdao da GRU.
O usudrio deve acionar o botdo de Novo Servigo apenas quando realizar outro servi¢o da unidade escolhida. Ao
terminar a emissdo da GRU, o usuario deve clicar no link Finalizar Sessdo, de forma a liberar os recursos do sistema

para outros usuarios.
Observagao:

Caso queira demandar o mesmo servico mais de uma vez, o usuario ndo deve reutilizar a guia: basta selecionar

novamente o mesmo servico de maneira que uma nova GRU seja emitida.

Orientacodes para preenchimento de campos

Campo Objeto da peticao se refere a:

Ao emitir uma Guia de Recolhimento para apresentacgdo de peticdo, em alguns casos, é solicitado o preenchimento

do campo O Objeto da peticao se refere a, bem como o campo Processo Administrativo.

Peticionamenta: __E!n_al_:r_ﬁnicp_ | dfome como SerE 2 apmsemtagdo do sendgo, en Faoe! ou Eletrdnica.
1 objeto da peticdo se refere &: | Especifigue melhar o Objeto do servico, % | Detalhe maiz o ofjeto da petipdio escolin

Processo Adrinistrativo: frfome o Mdsem do Focesso 0 gual o seaipo s e

Confima

O campo Objeto da peticao se refere a apresenta duas opg¢des de preenchimento: em processo de registro ou em
peticdo. A opcdo em processo de registro deve ser assinalada caso o servigo solicitado se refira a um pedido ou um
registro de marca. Por exemplo, o servico cumprimento de exigéncia relativo a uma exigéncia do INPI para o

usudrio reapresentar especificacdo de pedidos ou produtos de acordo com o Classificador Internacional.

A opcdo em petigao, por sua vez, deve ser assinalada caso o servigo solicitado se refira a uma peti¢ao. Continuando
o exemplo acima, um servico de cumprimento de exigéncia pode ser relativo a uma peti¢do, quando for para

apresentar documentos adicionais em decorréncia de uma peticdo de transferéncia.

Em ambos os casos, o usudrio deve preencher o campo Processo administrativo, logo abaixo do campo do objeto

da peticdo, com o nimero do processo a que se refere o servico solicitado.

Exemplos:
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Na RPI foi publicada uma exigéncia para a peticdo de recurso ou de processo administrativo de nulidade. Neste
€aso, para cumprir a exigéncia o usuario devera escolher a opgdo em peticdo. Caso o usuario deseje apresentar

documentos de prioridade ou a procuracdo relativa ao pedido, devera escolher a opgao em processo de registro.

Observagao:

Cabe lembrar que as tabelas descritivas de todos os servigos, suas aplicagdes e objetos a que se referem estdo

disponiveis no item 3.7 Quadros explicativos referentes as peticoes.

Quando o servico se referir a algum ato publicado na RPI, como, por exemplo, um cumprimento de exigéncia,
aparecera também o campo Revista que, por sua vez, deve ser preenchido com o numero da RPI na qual foi

publicado o referido ato.
Peticdo Vinculada:

Quando o usudrio for emitir uma GRU para apresentagdo de peticdo e escolher a opgdo em petigdo, no campo

objeto da peticdo, abrirda um novo campo Peti¢ao Vinculada, conforme a imagem abaixo.

Tipo Documento:  Peticionamento Eletrdnico
Mamera: B2784T647

Revista: | Ezcolha a Revists ¥ | Zenéoenconirar 3 R dessieda, ofgue mo Bolt

Peticdo Vinculoda: Leig-me ; = 1
& antesl Escalhia & PaticAn vinculada [* | B ndo encontrar a Petigdo Viculas

‘Eccalha a Paticao Vinculzda
810000224567 em 05/08/2009, Servico 348.1
012070023192 em 18/04/2007, Servico 348.1
E10070017492 em 12/01/2007, Servico 339.1

Neste campo, aparecem as peti¢des protocoladas para aquele processo. O usudrio deve selecionar apenas a
peticdo anterior ja protocolada, vinculada a esse servico referente a GRU solicitada. Caso a peti¢do vinculada ndo
se encontre entre as listadas, o usuario deve clicar no botdo Confirma, para que seja disponibilizado um campo

para preenchimento manual.
Depois, basta finalizar e emitir a GRU correspondente ao servigo requerido.

Complementacao de Retribui¢coes

Guias de Recolhimento com valores a menor, inclusive por ocasido de mudancgas na Tabela de Retribui¢gdes do INPI,

podem ser complementadas antes da apresentac¢do do pedido ou da peticdo para evitar exigéncias nesse sentido.

Apds acessar o médulo GRU com seu login e senha, o requerente deve selecionar como unidade a Administragdo
Geral e preencher o cédigo de servigo 800 ou selecionar a opgdo "Complementagdo de retribuicdo". Aparecerd
uma relacdo de guias pagas anteriormente no campo "Guia Anterior". O requerente deve selecionar o nimero da

guia anteriormente paga e informar o valor a ser complementado e depois clicar em confirmar.
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Apds o pagamento da complementagado, a cdpia do comprovante de pagamento deve ser encaminhado em anexo

ao pedido ou peticdo, seja por peticionamento eletrénico ou em papel, cabendo ressaltar que, para apresentar o

formulario eletronico, no campo destinado ao preenchimento do nimero da GRU, devera ser informado sempre o

numero da GRU referente ao servigo principal, e nunca o nimero da GRU de complementac¢do, que seguird no

formulario apenas como anexo.

Observagoes:

a)

b)

c)

d)

e)

Para ser complementada, a GRU deve ter sido paga e conciliada. Caso ja tenha efetuado o pagamento
da GRU e deseje complementa-la, o usuario deverd esperar até o dia subsequente ao pagamento,
guando o mesmo ja estara conciliado e passara a constar da lista de GRUs pagas.

A GRU deve ser complementada pelo mesmo requerente que a emitiu; do contrario, a GRU anterior
nao sera encontrada.

Quando a complementacdo da retribuicdo for solicitada por meio de exigéncia, o simples pagamento
da guia de complementagdo ndo se configura como resposta. O cumprimento da exigéncia s6 serd
considerado como tal apds a apresentagao tempestiva de peticdo especifica para tal finalidade.

Guias de complementagdo ndo sdo protocoldveis. Caso o requerente deseje que o comprovante de
pagamento conste dos autos do processo, devera apresenta-lo por meio de peticao especifica, cujo
cddigo de servico é 381 - Apresentacdo de documentos.

Caso a complementagdo nao tenha sido efetuada voluntariamente pelo usudrio e seja, portanto, objeto
de exigéncia, o valor a ser complementado devera corresponder a diferenga necessaria para atingir o

valor do servico em vigor na data em que a exigéncia for respondida.

3.4 Pagamento da GRU

De posse da Guia de Recolhimento da Unido emitida pelo sistema GRU, o usudrio deve observar o seguinte:

a)

b)

c)

O pagamento da GRU, na rede bancdria, deve ser obrigatoriamente realizado até o envio do Formulario
Eletrénico, sob pena de o servico solicitado ndo ser considerado;

Apesar de a GRU gerada possuir a seguinte informacdao no campo Vencimento: "Contra apresentacao”,
o usuario deve efetuar o pagamento até a data em que pretende entrar com o pedido, lembrando que
a data de vencimento da GRU ndo possui relacdo com os prazos administrativos. Estes devem ser
estritamente observados pelos requerentes de acordo com o que preceitua a Lei da Propriedade
Industrial;

A emissdo da GRU, que corresponde a etapa de selecdo do servico pretendido, devera ser efetuada
obrigatoriamente pelo requerente ou por seu procurador/agente da propriedade industrial (ou
preposto deste ultimo), nunca por terceiros. Por esse motivo, o acesso ao sistema é condicionado a
prévia identificacdo do usuario. Assim, a exce¢do da pré-existéncia do Agente da Propriedade
Industrial, o nome do usudrio que acessa o sistema para a sele¢ao do servico e, consequente, emissao

da GRU constara impresso na guia gerada, vinculando o usuario em questdo ao ato praticado;
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d) Cumpre observar que, para fins de validade dos atos praticados pelo usudrio que dependam de
pagamento de retribuicdo, o servico pretendido sera considerado como efetivamente pago somente

apos a conciliagdo bancaria da respectiva GRU;

3.4.1 Pagamentos fora do expediente bancario

Pedido de registro de marca
Para fins de pagamento da retribuicdo referente ao depdsito de pedido de registro de marca, a data da operagao
bancaria é considerada como a data efetiva do pagamento, ainda que aquela tenha sido realizada em horarios ou

em dias durante os quais ndo ha expediente bancério e desde que efetivamente comprovada.

Portanto, nos casos em que a operacdo bancaria relativa ao pagamento do pedido for realizada até a data do envio
do formulario eletrénico, mas fora dos horarios ou dos dias de expediente bancario, o usuario deve encaminhar,
como anexo ao formulario eletronico de pedido de registro, o comprovante digitalizado do pagamento da Guia de
Recolhimento da Unido (GRU) contendo claramente o n? da GRU, a data de pagamento e autentica¢cdo bancdria

legiveis.

Todos os pedidos de registro de marca sdo submetidos a um exame formal. Caso ndo tenha sido anexado o
supracitado comprovante ou haja necessidade de esclarecer duvidas sobre a efetiva data de recolhimento, podera
ser formulada exigéncia com este fim, a ser cumprida no prazo de cinco dias continuos a partir da data da
publicacdo da exigéncia. Nos casos de ndo cumprimento no prazo legal, o pedido sera considerado inexistente, ou

seja, ndo sera mais dado prosseguimento ao pedido.
N3o sdo aceitos como comprovante de pagamento os agendamentos de operagao bancdria.

Peticdes eletronicas
Para fins do pagamento da retribuicao referente a peti¢des eletrbnicas, a data da operacao bancaria é considerada

como a data efetiva do pagamento.

Portanto, nos casos em que a operag¢ado bancaria relativa ao pagamento da peticdo for realizada até a data do envio
da mesma, porém fora dos hordrios ou dias de expediente bancario, o usuario deve encaminhar, como anexo ao
formulario eletronico de peticdo, o comprovante digitalizado do pagamento da Guia de Recolhimento da Unido

(GRU) contendo claramente o n? da GRU, a data de pagamento e autenticacdo bancaria legiveis.

As peticdes sdo objeto de exame de conformidade, ocasido em que poderdo ser formuladas exigéncias, sobretudo
a fim de que seja enviada cépia digitalizada do comprovante de pagamento da GRU para que eventuais duvidas

sobre a efetiva data de recolhimento sejam esclarecidas.

O cumprimento de eventual exigéncia deve ser apresentado no prazo de 60 (sessenta) dias da data de publicagdo

da exigéncia, sob pena de ndo conhecimento da peticdo eletronica por falta de pagamento.

N&o sdo aceitos como comprovante de pagamento os agendamentos de operagao bancdria.
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3.5 Peticionamento eletronico pelo e-Marcas
Para ter acesso aos formuldrios eletrénicos de pedido e de peticdao, primeiramente é necessario que o usuario

efetue seu cadastro no sistema e-INPI, gere uma guia correspondente ao servigo solicitado, para depois acessar o

formulario eletrénico por meio de login e senha.

E também fundamental que, antes de iniciar o preenchimento, o usudrio leia a Lei da Propriedade Industrial (LPI)
n® 9279/96, bem como todos os itens desta secdo, a fim de que obtenha mais esclarecimentos sobre como atuar

junto a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e IndicagGes Geograficas.

3.5.1 Acesso ao formulario eletronico
Para ter acesso ao formulario eletronico, o usuario deve ingressar no e-Marcas, preenchendo seu login e senha e
clicando em Acessar. Uma vez no sistema, o usudrio deve inserir o nimero da GRU devidamente paga (também

chamado “nosso nimero”) no campo correspondente, clicando em seguida em Avangar.

Cabe ressaltar que ndo devem ser inseridos, neste campo, nimeros de GRU de servigos dispensados de peticdo,

especificados no item 3.9 Servicos dispensados de formuldrio, nem tampouco os numeros de GRU de

complementagdo de retribuicdao, conforme descrito no item 3.3.1 Instrucdes para emissao da GRU. No caso de

complementacdo, deve ser informado o numero da GRU do servico principal cujo valor estd sendo

complementado. A guia de complementacdo devera seguir como um anexo do formuldrio eletrénico.

O usuario tem 30 (trinta) minutos para efetuar o preenchimento do formulario eletrénico. Caso o tempo de sessdo
se encerre durante o preenchimento, as informacgdes langadas até aquele momento sdo salvas, bastando que o

usudrio faga login novamente para continuar o preenchimento.

INSTTTUTD i
’ ‘ AACIORAL ems Eaormulsria
BA PROPRIEOADE - =
l O TRLAL Elaironico

Seja bem-vindo | Sair do Sistema

Sria) Requerente,
Antes de preencher os dados relals ao seu Pedido de Registo de Marca ou Pelican & necessdrnia @ emissaoe o
pagamento da Guia de Recolnimanto da Uniao (GRU), atravas da gual sera solicitado o servipo a ser efetuado peio
IMPI. Mo easo de estar saliciande a 2 via do recibo, o mesimo somenle 2613 disponibilizado se ¢ usuarnio lagado for
0 requerente, seu procurador ou Ui procurador do escniidro confratada

& Dﬂslﬁﬁ@

Mie possul gus GRU T Qere sua guia agui

Hosse Numere (n” da GRUj: Avancar s

Observagoes:

Cumpre lembrar que é por intermédio do nimero da GRU que a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e
IndicacGes Geograficas confirma a solicitacdo dos servicos e a conciliacdo bancaria dos respectivos pagamentos,
sendo, portanto, dado fundamental relativo a retribuicdo, além de possibilitar a eventual recuperacgdo da segunda

via do recibo do pedido.
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3.5.2 Preenchimento do formulario eletronico

Ao inserir o nimero da GRU no campo apropriado, o usudrio tem acesso ao formuldrio eletronico de pedido de
registro de marca. No formulario, sdo migradas da GRU ndo apenas as informagdes referentes ao requerente e ao
procurador (caso ele exista), como também alguns dados - natureza e forma de apresentagao - relativos a marca
requerida. Apenas os dados de natureza e apresentacdo da marca podem ser alterados no momento de

preenchimento do formulario eletrénico.

Os dados relativos ao procurador, se for o caso, reproduzem as informacGes cadastradas pelo proprio
advogado/agente da propriedade industrial para sua identificagdo no momento de emissdo da GRU. Assim, caso o
acesso ao formulario eletrénico seja realizado pelo procurador, o formulario tera 2 (duas) informacdes basicas: um
campo referente aos dados do requerente e outro relacionado aos dados do procurador. Ha casos em que o
procurador é cadastrado em um escritério de propriedade industrial, que também aparece no formulario

eletronico.

Para os requerentes que ndao possuem representante legal, a sessao Dados Gerais figura de forma mais

simplificada, sem os campos do procurador e do escritdrio.

Os dados de apresentacdo e natureza da marca sao carregados automaticamente com as informagoes fornecidas
na GRU. O requerente deve observar se existe alguma inconsisténcia nesses dados e, caso exista, os campos podem
ser atualizados. Para isso, o requerente deve clicar no icone Alterar. Se o requerente alterar um desses dados,
todas as informag¢Oes preenchidas no formuldrio até entdo serdo apagadas. Nesses casos, basta preencher
novamente os campos necessarios. Orienta¢cGes adicionais sobre a natureza e a apresenta¢do da marca podem ser

obtidas na secdo 2. O que é marca.

Instrucoes para preenchimento de campos

Elemento nominativo da marca:

O usudrio deve preencher o elemento nominativo da marca, caso sua apresentacdo seja nominativa ou mista,

conforme figura a seguir.

Dados da Marca

Apresentagao da Marca: Mista
Natureza da Marca: Sarvico

Alterar

Elemento Nominative da Marca:

Marca possui alementos em idioma estrangeiro.

Imagem Digital da Marca: I* Adicionar

Caso a marca seja tridimensional e ndo existam elementos nominativos a serem informados, o preenchimento

deste campo ndo é obrigatdrio. Se a marca contiver algum elemento em idioma estrangeiro, ele deve ter sua
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traducgdo indicada pelo usudrio. Para os casos em que a marca for mista ou tridimensional, o elemento nominativo

da marca deve corresponder exatamente ao texto constante da figura enviada.

Havendo divergéncia entre o elemento nominativo constante da imagem da marca e o declarado pelo usuario,
prevalecerd o que consta na imagem. A Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas pode
efetuar corre¢des necessdrias para que o pedido seja publicado sem divergéncias. Caso o requerente apresente
imagem da marca cuja apresentacdo seja divergente da descrita no formulario eletrénico, a correcdo da

apresentacdo sera efetuada, sempre prevalecendo o que consta na imagem da marca.

A marca constante na imagem apresentada ndo podera sofrer alteraces apds seu depdsito, ainda que o pedido
seja alvo de exigéncia formal acerca de legibilidade, ou por qualquer outro motivo que enseje a apresentacgdo de

uma nova imagem. A marca deve sempre corresponder ao sinal inicialmente depositado.

Todavia, ha algumas circunstancias especificas em que se permite modificar o sinal originalmente protocolado:

® Erros de digitagdo da marca nominativa;

e Divergéncia entre a imagem da marca e a declara¢do do elemento nominativo;

® Presenca de simbolos de marca registrada (® e ™).
No que se refere aos erros de digitacdo por parte do requerente, sé sera efetuada alteracdo no sinal originalmente
reivindicado se restar caracterizado o erro e a intencao de registro do sinal correto. A solicitacdo de correcao deve
ser feita pelo interessado por meio de peticao de Correcao de dados no processo devido a falha do interessado,

codigo de servigco 378 da Tabela de Retribuicses.

Vale observar que a caracterizagdo do equivoco na digitagdao ou preenchimento devera ser feita com auxilio de
documentos, como os comprobatdrios de prioridade unionista ou prova de uso anterior da marca, ou mesmo um

registro anterior contendo o elemento nominativo pretendido.

Imagem digital da marca:

Sempre que a marca for figurativa, mista ou tridimensional, o usudrio devera anexar obrigatoriamente o
documento contendo a imagem digital da marca, por meio do botdo Adicionar. A qualquer momento, antes do
envio do formulario, o usuario podera remover a imagem apresentada e anexar outra. Para isso, devera clicar no

icone correspondente a exclusdo.

Vale lembrar que, sem a imagem digital, o envio do formulario eletronico do pedido de registro nao é possivel.

O usuario deve, obrigatoriamente, observar as especificacdes técnicas referentes a transmissdo de imagens através

do formulario eletrénico:



33

Formato de arquivo valido JPG

Tamanho minimo 945 x 945 pixels (8 cm x 8 cm)
Resolu¢ao minima 300 dpis

Tamanho maximo do arquivo 2 MB

A imagem enviada deve corresponder efetivamente a marca pretendida e estar contida obrigatoriamente em uma

moldura de tamanho 8 cm x 8 cm.

Além das especificacbes acima descritas, o depositante deve observar:

a)

b)

c)

d)

f)

Ao preparar o arquivo, o usuario deve utilizar apenas uma Unica imagem referente ao sinal solicitado,
ndo sendo aceitos, portanto, arquivos que contenham duplicagdes ou variagdes da mesma figura, ou
quaisquer outros elementos que venham a prejudicar a inteligibilidade daquilo que o usuario pretende
requerer como marca;

A imagem enviada deve atender ao requisito de nitidez necessario para a plena identificagdo dos
componentes figurativos da marca requerida, o que inclusive se aplica ao(s) elemento(s) nominativo(s)
da marca mista ou tridimensional, grafado(s) junto a imagem;

Caso o usuario envie uma imagem colorida como forma de identificar a sua marca, ele deve estar
ciente de que essa opc¢do equivale a reivindicagcdo de cores, o que integra, necessariamente, o registro
da marca solicitada na hipotese de a mesma vir a ser concedida. Neste caso, ndo é necessaria a
reivindicacdo de cores por meio de setas indicativas;

N3do devem ser incluidos simbolos como ® e ™ na parte figurativa da marca uma vez que somente as ja
registradas podem utiliza-los;

A imagem nao deve conter rasuras;

A imagem deve conter apenas os elementos nominativos que o requerente deseja registrar como
marca. Elementos tais como pesos, medidas, enderecos, telefones, assinaturas e enderecos eletrénicos
deverdo constar da imagem apenas se o requerente de fato quiser registra-los como marca, devendo,

para tanto, serem declarados no campo "Elemento nominativo da marca mista".

Imagem digital da marca tridimensional:

Se a forma de apresentagdo da marca solicitada for tridimensional, o usuario deve anexar a imagem digital da

marca contendo suas vistas (posterior, anterior, superior, inferior e laterais), bem como sua perspectiva, de modo a

permitir suficiente compreensdo do conjunto para cuja forma o requerente reivindica a prote¢do como marca.
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O formulario eletrénico possui campo especifico para anexar as vistas e perspectivas no formato JPG, analogo aos
procedimentos para anexar a imagem digital da marca. No entanto, é facultado ao depositante anexar o
documento em PDF, através do campo Anexos. Neste caso ndo ha necessidade de utilizar o campo especifico

acima mencionado.

Destaca-se que as especificagdes técnicas acima descritas para o campo Imagem Digital da Marca aplicam-se ao

campo Vistas e Perspectivas.
Especificagdo de produtos ou servigos:

A especificacdo de produtos ou servicos se refere a escolha dos produtos ou servigos que a marca visa assinalar.
Todos os produtos ou servicos escolhidos devem ser enquadrados em apenas uma classe. A escolha da classe que
identifica os produtos ou servicos, que realmente sdo fornecidos pelo requerente, é muito importante, pois a
classificacdo constitui um relevante instrumento administrativo, principalmente no que se refere a busca de
anterioridades. Vale observar que a Classificagdo Internacional de Produtos e Servigos e suas listas auxiliares

encontram-se disponiveis para download no portal do INPI.

Quando o formulario eletrénico de pedido de registro de marca for o gerado sob o cddigo 389 da Tabela de
Retribuicdes do INPI para marcas de produto, de servico ou coletivas, o usudrio devera selecionar, nesse campo,
uma Unica classe e os itens da especificacdo nos quais se encontra(m) o(s) produto(s) ou servico(s) a ser(em)

assinalado(s) pela marca.

Ndo ha um limite de itens a serem especificados, porém todos os produtos ou servicos devem enquadrar-se em
uma mesma classe e se referir a atividade do requerente. A especificacdo solicitada ndo podera ser modificada
apds o ato do depdsito, exceto nos casos de restricdo solicitada pelo requerente/titular por meio de peticdo
especifica. Caso sejam selecionados produtos ou servicos em classes diferentes, o sistema armazenara apenas a

ultima classe selecionada.

Como forma de auxiliar o usudrio na busca pela classe/especificacdo desejada, o formulario apresenta ferramentas
de pesquisa e selecdo de tais informagdes. Assim, o usudrio pode efetuar a pesquisa em todas as classes, clicando
no botdo Exibir lista de classes ou pode efetuar a busca mediante o uso de palavras-chave, através do botdo

Pesquisa por palavra-chave.
Pesquisa pelo método “Exibir lista de classes”:

Escolhendo a op¢do Exibir lista de classes, sdo exibidas as listas das classes internacionais, contendo uma descrigao
sumarizada para cada classe. Caso, no momento de emissdo da GRU, o usudrio escolha depositar marca de
produto, sdo apenas disponibilizadas as classes de 1 a 34; caso opte por marca de servigo, sdo disponibilizadas as
classes de 35 a 45. Se o pedido de registro refere-se a uma marca coletiva, sdo disponibilizadas as 45 classes

internacionais:
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Busca de Especificacao de Produtos ou Servicos

- Escelha produtos ou servigas dentro de uma mesma classe, Caso sefa mmwma ausem-;os
BT dasssdlﬂﬂu’u sistema armezanara apenas a mnthsss salacilmada

| 1 - substinciss quimicas destinadas 4 inddstria, 4s cifncias, 3 fotografia, assim come & sgriculturs, 4 horticultura & & sily

| 2 - Tintas, vernizes, lacas; preservativaos contra oxidac8o e contra deterioracio da madeira; matérias tintoriais; mordent,

| 3 - Preparacies para branquear e outras substancas para usa em lavanderia; produtos para limpar, polic e decapar; pro|
_i 4 - Graxas e dleos industriais; lubrficantes; produtos para absorver, molhar & ligar pé; combustiveis {incluindo gasoling ¢

| 5 - Preparaciass farmac8ubicas s veterindrias; praparagiss higignicas para uso madicinal; substincias distéticas adaptad
. & - Metais comuns e suas ligas; materais de metal para construcdio} construghies transpartdveis de metal; materiais den =
| 7- Maguinas e ferramentas mecédnicas; motores (excato para veiculos terrestres); & engates de maquinas e components
& - Ferramentas e instrumentos rnanuais (propulsSo muscular): cutelaria; armas brancas; aparelhos de barbear
~ 8 - Aparelhos e instrumentos e ntl'l‘im:!s,J nauticos, geodeésicos, fotograficos, cinemamgréﬁws, dpticos, de pesagem, de mi
10 - aparelhos e instrumentos cirdrgicos, madicos, odantoldgicos e vetarindrios, membros, olhos e dentes artificiais; arti]
| 11 - Aparelhos para iluminacdo; aquecimento; produgo de vapor, cozinhar, refrigeracdo, sacagem, ventilagSo; fornecime
T 12 - Weiculos; sparelhos para locormacia por terra, ar ou dgua.

o 13 - Arrmas de Foga; muniches & projéteis; explosivos; fogos de arbificie.
| 14 - Metsis preciosos & suas igas & produtos nessas matérias ou folheados, nSo incluidos &m oubras classes; jdias, bijuts
| 15 - Instrumentos musicais.

i 16 - Papel, papeldo e produtos feitos desses materiais e ndo incluidos em outras classes; material impresso; artigos par:
17 - Borracha, guta-percha, goms, amianta, mica e produtos feikos com estes materiais & ndg incluidos em outras classe
18 = Couro e imitagdes de couros, produtos nessas matérias ndo incluidos em outras classes; peles de animais; malas e

| 19 - Materiais de construcdo (ndo metdlicos); canos rigidos n8o metdlicos para construgdo; asfalto, piche e betums; cons
2 20 - Maveis, espelhos, malduras; produtos (ndo incluidos em outras classes), de madeira, cortiga, Junco, cana, vime, chil
| 21 - Utenslios e recipientes para a casa ou cozinha; pentes e esponias: escovas (exceto para pintura): materiais para fa ™

| |
| oK | cancetar |

O usuario deve clicar na descricdo sumarizada da classe desejada. No exemplo abaixo, o usudrio clicou no texto
explicativo relativo a classe 15 e, a partir dele, foi dada a opgdo Pesquisar para efetuar a busca de um termo dentro

da classe e a opgao Listar Todas, para listar todos os itens relativos a essa classe:

| Busca de Especificagao de Produtos ou Serigos

4 - Graxas & oleos industriais; lubrificantes; produtos para absorver, molhar & igar pd; combustivels {incluindo gasolina | « |

. 5 - Preparagies farmacéuticas & veteringrias; preparacies higiénicas para uso medicinal; substincias dietébicas adaptad
¢ 6 - Metais comuns & suas ligas) materiais de metal pars construclo; construgdes transportdveis de metal; matenais de n

7 - Maguinas & farramentas mecBnicas; motores (exceto pars veiculos terrestres); & engates de mégquinas & component:
“= & - Ferramentas ¢ nstrurmentes manuais {propulsdo muscular); cutelaria; armas brancas; aparelhos de barbear =

9. - aparelhios & instrumentos cientificos, nduticos, geodésicos, fotograficos, cinemstograficos, dpticos, de pesagem, de m
o 10 = Aparelhos e instrumentos cirdrgicos, médicos, odontoldgicos & veterindrios, membros, olhos & dentes artificiais; artis
11 - Aparelhos para iluminagio, agueciments, produgio de vapor, cozinhar, refrigeracdo, secagem, ventilacio, formecime
17 - Weiculos; aparelhos para locomocdo por terra; ar ou Agua.
L 13 - Armas de fogo; munigBes e projétels; explosivos; fogas de artificio,

14 = Metais preciosos e suas ligas e produtos nessas maténas ou folheados, ndo incluidos em outras classes; joias, bijute!E
2 15 - Instrumentos musicais.

Buscar por: | Digite o'termo. . || Pesquisar |OU| Listar Todas

16 - Papel, papeldo e produtos feitos desses materizis e n3o incluidos ern outras classes; material impresso; artigos parg

17 - Borracha, guta-perchs, gorma, smisnta, mics & produtos femos comn estes materisis & nfo incluides em outras classe
L 18 - Couro a imitagdes de couros, produtos nessas matérias ndo incluidos em outras classes; peles de znirmais; malas e |
[ 19 - Materiais de construcdo (ndo metdlicos); cance rigidos ndo metdlicos para construgdo; asfalto, piche & betume; cons

Z0 - Méveis, espelhas, molduras; produtos {ndo incluides gm outras classes), de madeira, cortiga, junco, cana, vime, chil
¢ 21 = Utensilios & recipiertes para a casa ou cozinha; pantes e asponjas; escovas (exceto para pintura); materials para fa
. 22 - Cordas, fios, redes, tendas, toldos, oleados, velas, sacos, sacolas {ndo incluldos em outras classes); matérias de en

J Z3 - Fios para uso tExtil,

& 24 - Teados & produtos texteis, nao induides em outras classes; coberturas de cama 8 mesa,
28 - Wactudrin calradne & chanslaria

[ | OK Cancelar
A

Optando por efetuar a busca de um termo escolhido dentro da classe, o sistema a realiza apenas na classe

selecionada.

O usuario também pode optar por listar todos os itens da classe escolhida. Neste caso, é apresentada uma lista de
todos os produtos ou servigos relativos aquela classe. O usudrio pode selecionar, um a um, todos aqueles produtos

que aquela marca visa proteger.
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Destaca-se que devem ser escolhidos produtos ou servigos dentro de uma mesma classe. Quando sao selecionados

produtos ou servicos em classes diferentes o sistema armazena apenas a ultima classe selecionada.

Selecionada a especificagdo de produtos ou servigos que a marca visa assinalar, o usuario deve clicar no botdo OK,

confirmando os produtos ou servigos escolhidos e salvando-os no formulario eletrénico.

A partir do momento em que a especificagdo de produtos ou servigos consta no formuldrio, todas as buscas estdo
limitadas a classe escolhida. Para realizar a busca em todo o classificador é necessario clicar no botdo Limpar,
eliminando tudo o que foi anteriormente selecionado. ltens podem ser excluidos, individualmente, clicando no

icone relativo a exclusdo, a direita de cada item selecionado.
Pesquisa pelo método "Pesquisar por palavra-chave":

Escolhendo a opgdo Pesquisar por palavra-chave o usuario pode obter produtos ou servigos em classes diferentes

como resultado de sua pesquisa.

e (Caso, no momento de emissdo da GRU, o usudrio tenha escolhido depositar marca de produto, a busca por
palavra-chave trara elementos encontrados nas classes 1 a 34;
e Caso tenha optado por marca de servigo, a busca por palavra-chave contera elementos encontrados
apenas nas classes 35 a 45;
e Se o pedido de registro for referente a uma marca coletiva, a busca por palavra-chave contera elementos
encontrados em todo o classificador.
No exemplo abaixo, a palavra "casa" foi pesquisada em um pedido de registro de marca relativo a produto. Note

que a busca é feita por radical, trazendo também a palavra "casaco".

Busca de Especificacao de Produtos ou Senicos por Palavra-chave
Digite o termo para busca: casd Pesquisar

[16.casa transportavel de metal

[ - Hiimeros de metal para casas, nio luminosos

[ - casa pré-fabricada de metal

111 - Luminoses (Mimeros de casas -}

[111 - Mimeros de casa, luminasos

[119-casa transportavel, exceto de metal

[419-casa pré-fabricada, exceto de metal

[l20-casas {Mlmeros de -}, ndo luminosos e ndao metalicos
[[120 - casa (exceto gaiola) para animal doméstico

[025. casace para operador

[(25 - casaces [vestuario]

Cas. Lengo de lapela [parte anterior e superior de uim casaco voltada para fora)
[]2a - casas de bonecas

OK . Cancelar
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O usudrio deve escolher os produtos ou servigos de uma mesma classe de Nice e clicar no botdo OK, confirmando

os produtos ou servigos escolhidos e consequentemente salvando-os no formulario eletrénico.

A partir do momento em que a especificacdo de produtos ou servicos consta no formuldrio, todas as buscas estdo
limitadas a classe escolhida. Para realizar busca em todo o classificador é necessario clicar no botdo Limpar

eliminando tudo o que foi anteriormente selecionado.

Vale lembrar que o uso de termos pré-aprovados constante de Classificacdo Internacional de Nice e das listas
auxiliares disponibilizados pelo INPI dispensara o pedido de andlise da adequacdo da especificacdo, tornando seu
processamento potencialmente mais rapido. O emprego de expressdes que ndo constem do rol de termos pré-
aprovados é permitido apenas em formularios de pedido de registro em papel ou nos formularios eletronicos de

pedido de registro com especificacdo livre.
Pedido eletronico com especificagdo de livre preenchimento

O servico de pedido de registro de marca eletronico com especificacdo livre encontra-se sob o cddigo 394 da
Tabela de Retribuicdes do INPI. Esse servico sé é aplicavel as marcas de produto, de servico e coletivas. Caso o
usudrio opte por esse servico, serdo fornecidos no formulario eletrénico um campo para o preenchimento com o
numero da classe e outro campo para o preenchimento da especificacdo livre, como demonstrado no exemplo a

seguir:

Especificagéo de produtos e servigos - Livre preenchimento

Classe:| Selecione ¥

Especificagio:

Embora o campo da especificacdao seja de livre preenchimento, a fim de se evitar incorre¢des na especificacao de
produtos ou servigos, os usuarios devem se orientar pelas tabelas de classificacdo disponiveis no portal do INPI,

buscando analogias para o melhor enquadramento dos produtos ou servigos.

Conforme disposto no art. 22, paragrafo Unico, da Resolucdo n? 127/14, de 06/03/2014, eventuais anexos
contendo especificagdo ndo serdo aceitos pelo INPI, devendo toda especificacdo livre ser aposta apenas no campo
especifico do formuldrio de pedido de registro de marca com especificacao livre ou apresentada em requerimentos

em papel.

Caso o requerente tenha recolhido a retribuicdo para o servico 389, ndo sera possivel altera-lo para o servico 394.
Nessa hipotese, se o requerente deseja apresentar uma especificacdo de livre preenchimento, aproveitando a GRU

paga, deverd complementar o valor do servico 389 e apresentar o requerimento em papel.
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Vale lembrar que ndo existe a possibilidade de emitir GRU referente ao servico 394 para depdsito de marca de
certificacdo. Em tais casos, o cédigo a ser utilizado é o 389, que ja possui campo para livre preenchimento da

especificacao.
Marcas de servico e certificagao:

Caso a marca depositada seja de servico, o usuario pode utilizar a mesma ferramenta, empregando a mesma
sistematica de pesquisa apresentada nos exemplos acima. A Unica diferenca se refere ao fato de que, neste caso,
ele tem opcdo de indicar se, além do servico propriamente dito, ele também presta consultoria, assessoria ou

informacao relativa ao servico selecionado.

O usudrio deve marcar a correta opgao correspondente a efetiva especificacdo do servico por ele exercido.
Portanto, se o usuario presta apenas o servico propriamente dito, deve marcar somente o item em questdo, sem
selecionar as op¢des consultoria, assessoria ou informagao; por outro lado, ele pode também, conforme o caso,
marcar alguma ou todas as opg¢des anteriores (consultoria, assessoria ou informacgdo), sempre em fung¢do da sua

efetiva atividade.

No caso da marca de certificagdo, os produtos e/ou servicos a serem certificados devem ser informados em campo
especifico. Cumpre esclarecer que, para efeitos de classificagdo, o servico de certificacdo é automaticamente

enquadrado na Classe 42.
Produtos e servigos ndo encontrados:

As tabelas relativas a classificacdo de produtos e servicos de Nice e suas listas auxiliares sdo relativamente
extensas, embora ndo sejam exaustivas. Existe uma grande possibilidade de que o usudrio encontre nas listas de
classificagdo um exemplo do seu produto ou servico. No entanto, na hipdtese de o produto ou servico ndo constar
de maneira literal nas tabelas do formulario, aconselha-se que o enquadramento seja feito por analogia aos
produtos e servicos ja listados na Classificacdo de Nice ou na Lista Auxiliar. Essa analogia deve ser feita de forma

gue o item selecionado espelhe o mais fielmente o produto ou servico desejado.

Caso ndo seja encontrada a classe correta apds a pesquisa cuidadosa nas listas de classificacdo, o usuario pode
submeter uma consulta paga a Comissado de Classificacdo de Produtos e Servigos, conforme descrito no item 10.1.1

Consulta a Comissao de Classificacdo de Produtos e Servicos.

Declaracdo de atividade

Em cumprimento ao artigo 128 da Lei da Propriedade Industrial, € necessario que, no caso das pessoas de direito
privado solicitando marca de produto ou servico, seja declarado, sob as penas da lei, o exercicio efetivo e licito da
atividade do requerente a época do depdsito, de modo direto ou por meio de empresas controladas direta ou

indiretamente.
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Quando a marca for de certificagdo, é necessario que o requerente ndo possua interesse comercial ou industrial
direto nos produtos/servicos reivindicados. J& nos casos de marca de natureza coletiva, é necessario que o

requerente seja representativo de uma coletividade.
Observagao:

Os documentos que contém as informacdes relativas a atividade do requerente, tais como contrato social, atas de
constituicdo da empresa ou objeto social da firma, ainda que eventualmente ndo anexados no ato do envio do
pedido de registro, deverdo ser guardados pelo usuario, pois o INPI podera, a qualquer momento, formular

exigéncia relativa a sua apresentacao.

Reivindicac¢ao da prioridade unionista

A reivindicacdo de prioridade unionista, descrita no item 2.4.1 Territorialidade, é um expediente previsto na

Convencgdo da Unido de Paris (CUP), também contemplado pela Lei da Propriedade Industrial, em seu art. 127.

A reivindicacdo da prioridade unionista deve ser feita no ato do depdsito, clicando na quadricula especifica. Em
seguida, devem ser preenchidos os campos relativos a data e ao nimero do depdsito ou registro referente a marca
em questdo, assim como o campo referente ao pais ou a organizacdao onde a marca se encontra depositada.
Convém observar que a declaragdo da prioridade unionista deverda conter, pelo menos, o pais e a data de depésito

do pedido ou registro, conforme estabelecido no item D do art. 42 da Convencdo da Unido de Paris (CUP).

Vale notar que, caso o usudrio queira reivindicar mais de uma prioridade, ele pode fazé-lo mediante o

preenchimento dos respectivos campos e clicando em Adicionar.

Informagdes adicionais sobre os documentos comprobatérios da prioridade unionista podem ser obtidas no item

3.8.3 Documentos relativos a reivindicacao de prioridade unionista.

Classificacao de elementos figurativos

Para os casos em que a forma de apresenta¢do da marca for mista, figurativa ou tridimensional, faz-se necessario
classificar seus elementos figurativos. Isto se deve principalmente ao fato de que, no momento do exame de
registrabilidade, a busca figurativa deve se pautar em determinados critérios previamente estabelecidos para
facilitar as sistematicas de busca em grandes bancos de dados como o do INPI. Esses critérios preestabelecidos

encontram respaldo na Classificacdo Internacional de Elementos Figurativos.

Como forma de auxiliar o usuario na busca pela classificagdo que melhor corresponde ao elemento figurativo
objeto do pedido, o formulario apresenta ferramentas de pesquisa e selecdo de tais informagdes. Assim,
semelhante ao que ocorre na sele¢do de especificacdo de produtos ou servigos, o usuario pode efetuar a pesquisa
em todas as classes, clicando no botdo “Exibir lista de classes”, ou, mediante o uso de palavras-chave, através do

botao “Pesquisa por palavra-chave”.
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Pesquisa pelo método “Exibir lista de classes”:

Escolhida a opgdo Exibir lista de classes, sera exibida a lista de todas as categorias, contendo uma descrigdo

sumarizada para cada uma. Ao clicar em uma destas categorias, serdo abertas as divisoes:

Busca de Classificagao Internacional de Elemenios Figurathas

_i 1 - Corpos celestes, fandmenos naturais, mapas geograficos Sares humanos s
2 - Seres humanos
<1 - HOMENS
2.3 - MULHERES
2.5 - CRIANCAS
2.7 - GRUPOS MISTOS; CENAS
2.4 - PARTES DO CORPO HUMANG, ESQUELETOS, CRANIOS
i Arimais
4 - Seres sobrenaturais, fabulosos, fantdsticos ou ndo identificdvers
Sk 5 - Plantas
6 - Paisagens
7 - Construgdes, suportes de cartazes, portdveis ou barreiras

w

in

g - Produtos alimenticias
9 - Téxteis, roupas, artigos ou acessdrios de costura, chapéus, calgados
& 10 - Tabacos, artigos para fumantes, fosforos, artigos para wiagem, ventarclas, artigos de toalets
L1 - Ltenslios domésticos
_i 12 - Mobiliario, instaldveis santdrias
13 - luminacdn, valvulas de radio, equipamento de aquecimento, culindria ou refrigeraco, maquinas de lavar & equipan
| 14 - Ferragens, farramentas, sscadas
15 - Maguinaria, motores, engenhos
16 - Telecomunicacies, gravacio ou reproducdo de som, computadores, fotografia, cinematografia, Otica
17 - Instrumentos de relojoaria, jdias, pesos & medidas
18- Transporte, equipamento para animnais -

Ok | Cancelar

O usudrio deverad refinar a sua classificacao, clicando em cima do item desejado e escolhendo as op¢Ges que mais

se adequam ao elemento figurativo de sua marca.

O procedimento acima pode ser executado para cada um dos elementos figurativos que compde a imagem,

lembrando que poderdo ser selecionadas até 5 (cinco) classificacGes.

Selecionada a classificacdo de elementos figurativos que melhor corresponde ao elemento figurativo da marca
pretendida, o usuario deve clicar no botdo OK, confirmando que sdo estas as classificagdes escolhidas, salvando-as

consequentemente no formulario eletrénico.
Pesquisa pelo método “Pesquisa por palavra-chave”:

Escolhendo a opgdo “Pesquisar por palavra-chave” o usuario tera, como resultado de sua pesquisa, a descrigcao
sumarizada de categorias diferentes, o que ndo ocorre quando opta pela exibi¢cdo de todos os itens de uma mesma

categoria.

Ill

No exemplo abaixo, a palavra “sol” foi o argumento da busca. Note que sdo listados itens das categorias 1, 4, 15 e

23, dentre outras. O resultado da pesquisa denota que a mesma é feita por radical, trazendo palavras como

n u

“isolados”, “gasolina” e “sélidos”.
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; Busca de Classificagao Internacional de Elementos Figurativos por Patavra-chave
| Digite o termo para busca: =ol Pesquisar

| Ha um limite de-5 {cinco) classficacdes para cada pedido de registro de marca.

Escolha Cadigo Deserigio
E 134 Sol nascents ou posnte
O 132 Qutras represantacies do sol
[0 (14711 | Paises isolados A

Figuras ou solidos geometricos personificados, combinagdes de figuras ou de solidos geometncos

O 453 repreasentando uma personagem

E] 453z Figuras ou solidos geométricos ou combinagies de figuras ou de solidos geométricos representando um
animal

O] [15123 | Bombas de gasalina i

Bl 17447 || Relégios de sof

[ [20815 || Etiquetas soltas

El 2413 | Escudos com representagdo de figuras ou solidos geométricos, inhas, faixas ou divisGes

Fl B1525 | Qutros solidos geométricos

= 136 Sol com paisagens

Bl hsr Sol comn seres humanos ou partes do corpo humano

il 138 Sol com animais

-

13
2
1
i

| e

=]
=
n]
£
g
E]

Selecionada a classificagcdo de elementos figurativos que melhor corresponde ao elemento figurativo da marca
pretendida, o usudrio deve clicar no botdao OK, confirmando que sdo estas as classificagdes escolhidas, salvando-as

consequentemente no formulario eletrénico.

O usuario pode remover as classificacGes a qualquer momento antes do envio do formulario, clicando no icone que

consta ao lado direito de cada uma.

Destaca-se que a lista contendo todas as categorias, divisdes e se¢des da Classificagdo de Viena esta disponivel para

download no portal do INPI.

Anexos
De acordo com a especificidade de cada pedido de registro ou peti¢cdo, o formulario eletronico correspondente
deve conter anexos, que podem ser obrigatdrios ou facultativos, conforme o caso. Os quadros explicativos com a

descrigcdao dos anexos obrigatérios nas peti¢des eletronicas podem ser conferidos no item 3.7 Quadros explicativos

referentes as petices. OrientagGes especificas quanto ao contetido dos anexos mais comuns constam no item 3.8

Orientacdes adicionais quanto aos anexos. Vale lembrar que, no caso de peticionamento eletrdnico, a auséncia de

anexos obrigatdrios impede que o usuario prossiga no preenchimento e envio do formulario.

O usuario deve: (a) escolher o tipo de anexo que deseja inserir, (b) clicar no botdo Adicionar e, em seguida, (c)
selecionar, no seu computador, o arquivo em formato PDF que deseja anexar no formulario eletronico. Apds estes
trés passos, o anexo fara parte do formulario eletrénico, assim como o nome original do arquivo (o titulo do

arquivo gravado no computador) para conferéncia do depositante.
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Anexos nao pré-definidos podem também ser adicionados através do campo Outros. O usuario deve (a) descrever
o anexo informando nome que reproduza, o mais fielmente possivel, o seu contetido; (b) clicar no botdo Adicionar
e, em seguida, (c) selecionar, no seu computador, o arquivo em formato PDF que deseja anexar ao formuldrio

eletronico.

O usudrio pode remover os anexos a qualquer momento antes do envio do formuldrio, clicando no icone que

consta ao lado direito de cada um.

Todos os documentos anexados aos formuldrios eletronicos de pedido de registro ou peticdo devem ser enviados
ao INPlI como documentos digitais ou digitalizados. Assim, para todos os efeitos desse manual, o termo
documento, quando referente ao envio de anexos, significa o conjunto de textos e/ou imagens enviados sob forma
de arquivo eletronico. Seja através da digitalizacdo de conteldos originalmente em meio fisico, seja por meio da

cdpia de arquivo existente exclusivamente em meio digital.

Por medida de seguranga, o usuario deve utilizar o formato PDF para documentos de texto. Para a leitura de
arquivos PDF é necessdrio ter instalado o software Acrobat Reader, que é gratuito e pode ser baixado na Internet.
A extensdo PDF constitui em uma medida de segurancga para o usuario e para o INPI, visando impedir a edigdo ndo

autorizada.

O arquivo de texto pode ser convertido para PDF utilizando-se o OpenOffice.Texto (Software Livre - gratuito); o

Microsoft Word (2007 em diante) ou o Acrobat Writer.

O usuario deve, obrigatoriamente, observar as especificagcdes técnicas referentes a transmissao de documentos de

texto através do formulario eletrdnico:

Formato de PDF
arquivo

Tamanho maximo | 2 MB

No caso de documentos de texto que precisem ser impressos para autenticacdo e depois ter suas paginas

digitalizadas, ou ainda no caso de envio de cépia de documentos ja impressos, recomenda-se que:

a) As pdginas sejam digitalizadas em preto e branco, como uma imagem TIF, no tamanho original e com
resolucado de 200 a 300 DPI;

b) Apds a digitalizacao de todas as paginas do documento, estas devem ser colocadas em um documento
do editor de texto Word ou do Open Office para, entdo, serem convertidas em arquivo PDF. O arquivo,
ainda que contenha diversas imagens, tera seu tamanho comprimido, o que facilitard sua transmissao;

c¢) Documentos com tamanho superior a 2 MB podem ser fracionados de forma a serem enviados

inteiramente. (Exemplo: Contrato Social — Parte 1; Contrato Social — Parte 2; Contrato Social — Parte 3);
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d) Recomenda-se muito cuidado na hora de selecionar e enviar um documento anexado. Deve-se conferir
se o documento descrito é o que de fato esta sendo enviado. Este procedimento é de inteira
responsabilidade do requerente;

e) Por fim, convém verificar a integridade dos arquivos enviados, assim como sua extensdo. Quanto maior
for a atengdo com os arquivos enviados como anexo, menor serd a chance do pedido de registro ou

peticdo sofrer algum tipo de exigéncia formal ou de conformidade.

3.5.3 Observacgoes especificas para o formulario eletronico de peticao

Por definicdo, peticdo é um instrumento administrativo relativo a apresentagdo de exposi¢cdes escritas para a
defesa de um direito, bem com instrumento para a solicitacdo de servicos ao INPI. No caso da Diretoria de Marcas,
Desenhos Industriais e Indicacbes Geograficas, uma peticdo serve para encaminhar alguma informacdo e/ou

solicitacdo relativa a algum pedido ou registro de marca, ou ainda a algum servigo avulso prestado pela Diretoria.

O formulario eletrénico de peticdo de marca reproduzird ndo apenas as informacgdes referentes ao requerente e a
seu procurador (caso haja), como também os principais dados concernentes ao servico solicitado, tais como
descricdo da peticdo, n? do processo vinculado ao ato e diversos outros dados varidveis de acordo com a natureza
do servico demandado. Sendo assim, tais informag¢des ndo poderdo ser alteradas, visto que sao fornecidas no

ambiente de emissdo da Guia de Recolhimento.

No preenchimento do formuldrio, e de acordo com a especificidade de cada servigo pretendido, novas informacoes
serdo solicitadas ao usudrio, de maneira que peticdes também se configuram em documentos de natureza tdo

dindmica quanto a do pedido de registro.

Para acessar o formulario eletrénico de peticdo de marca, o usuario deverd adotar os mesmos procedimentos

adotados para o pedido, procedimentos descritos no item 3.5.1 Acesso ao formuldrio eletrénico.

O preenchimento do formuldrio eletrénico de peticdo também obedece aos mesmos principios que nortearam a
construgao do formulario eletrénico de pedido de registro. Todavia, muito embora n3do seja reproduzida nesse
manual a totalidade dos formuldrios de peticdo - até porque seu preenchimento é autoexplicativo — quadros
explicativos serdo apresentados, estabelecendo os principais procedimentos, bem como orienta¢Ges de carater

mais especifico, no que tange ao correto envio das informacgdes através da peticdo selecionada.

Peculiaridades de alguns tipos de peticao

Para cada tipo de peticdo podera existir um campo especifico que a diferencia das demais. Abaixo listamos os tipos

de peticdo contendo algumas de suas especificidades:

Tipo de Peticao Especificidades

Esta peticdo contera campo, ndo obrigatério, para anexar a Imagem Digital da
338 - Cumprimento de Exigéncia Marca, caso a mesma tenha sido alvo de exigéncia.

decorrente de Exame Formal em
Pedido de Registro
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347 - Certidao de busca de marca
por titular

No formulario constard campo especifico para o usudrio informar se a busca
sera por Nome/Razio Social ou por CPF/CNPJ. O parametro da busca também
devera ser informado.

377 - Certiddo de busca de marca
por classe de produto ou servico

Neste formulario o usuario devera anexar a Imagem Digital ou preencher o
elemento nominativo da marca que sera alvo da certiddo de busca. A classe para
a qual sera efetuada a consulta também devera ser obrigatoriamente informada.

340 - Cumprimento de exigéncia

Esta peticdo contera campo, ndo obrigatério, para anexar a Imagem Digital da
Marca, caso a mesma tenha sido alvo de exigéncia.

348 - Anotacao de alteracio de
Nome, Sede ou Endereco

Neste formulario, o usuario devera informar os dados a serem atualizados no
Banco de Dados de Marcas. As informacdes que ndo serdo atualizadas sao
isentas de preenchimento.

349 - Anotacao de Transferéncia de
Titularidade

Ao emitir uma GRU (Guia de Recolhimento da Unido) para este servico, o
usuario devera informar um pedido/registro dentre aqueles que serao
transferidos, bem como a quantidade total de processos, do mesmo titular,
envolvidos na operacdo. Mediante a quantidade de pedidos/registros a serem
transferidos, informados no ato de emissdo da GRU, o formulario eletronico de
peticdo correspondente trara exatamente a mesma quantidade de campos,
permitindo ao usuario informar a numeragio dos processos envolvidos no
servigo. No formulario, sera efetuada uma validagdo no Banco de Dados para
averiguar a real existéncia dos pedidos/registros informados.

Declaracgdo de atividade: vale ressaltar que no caso de pedidos ainda
pendentes de exame de mérito objeto de transferéncia, o cessiondrio nao esta
dispensado de fornecer esclarecimentos quanto a atividade do depositante da
marca, assim como de cumprir outras exigéncias que se apliquem ao pedido de
registro de marca em questdo.

Observagao:

A maioria das peti¢cdes possui o campo “Texto da Peticdo” que é de livre preenchimento e disponibiliza 2.500

caracteres para a utilizacdo do usudrio. Nele, o usuario pode apresentar suas alegacGes ou esclarecimentos, caso o

numero de caracteres seja suficiente.

3.5.4 Envio do formulario eletronico

Para finalizar o preenchimento do formulario eletrénico de pedido de registro ou de peti¢cdo, o usudrio deve,

obrigatoriamente, declarar a veracidade das informacgdes prestadas, sob pena de o mesmo nao ser enviado:

Declaragao

Declaro, sob as penas dalei, que todas as informagdes prestadas neste farmulario s&0 verdadeiras,

Apos assinalar a declaragdo anterior, serdo apresentadas, ao final do formulario, 3 (trés) opgdes, a saber: Voltar,

Terminar outra hora e Avangar:

a) Voltar: o usudrio retorna para a tela inicial, na qual deve inserir novamente a GRU para reabrir o

formulario. As informacgdes preenchidas até entdo sdo gravadas;




b)
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Terminar outra hora: é efetuado automaticamente o logout do sistema. As informacdes preenchidas
ficam gravadas para posterior envio do formuldrio, sendo sua recuperacgdo feita por meio do login,
senha e numero da GRU.

Avangar: o sistema faz uma verificagdo, visando identificar se as informagdes indispensaveis foram
preenchidas e se os anexos obrigatdrios foram inseridos no formulario. Caso falte alguma informacéo o
sistema sinaliza ao usuario. Se as informac&es basicas estiverem preenchidas o sistema apresenta uma

prévia do formulario, a fim de que o mesmo seja validado, pelo usudrio, antes do envio.

Abaixo da prévia do formulario, constam as op¢des Voltar, Terminar outra hora e Protocolar.

a)

b)

c)

Voltar: o usuario retorna para a tela anterior.

Terminar outra hora: é efetuado automaticamente o logout do sistema. As informagdes preenchidas
ficam gravadas para posterior envio do formuldrio, sendo sua recuperacgdo feita por meio do login,
senha e numero da GRU.

Protocolar: significa que a Guia de Recolhimento ja foi paga, que o usuario concorda com a visualizagdo
prévia e vai efetivamente apresentar o seu pedido ou peticdo de marca. Tendo selecionado a opgdo
Protocolar, abrira a caixa abaixo, alertando ao usudrio sobre todas as questdes relativas a emissdo da

Guia de Recolhimento e ao pagamento, descritas nos itens 3.3 Emissao da GRU e 3.4 Pagamento da

GRU.

Confirmar Solicitagao ?

Antes de Inaizar 0 SeU pedido/pencan, ratando-2e de ServICD pago, Cerimoue-22 de Gue 0 pagamento ja
foi realizado. Caso esteja protocolando seu pedidame’riqﬁn em finaiz de semana, feriados ou fora do
horério de expedierte bancério, envie cdpia digtalizada do comprovante de pagamento do servigo junto 2
ezte formulério.

N

A aceitaciao do pedido/petigio esta condicionada a confirmagao do pagamento da respectiva
GRU (Guia de Recolhimento da Unido) sié a data deste protocolo, sob pena do pedido vir a ser
considerado inexistente e a peticio ndo ser conhecida,

Certifique-se de gue & GRU, objeto deste pedidofpeticdo foi pags. Caso tenha ocorrido pagamento de
valor adicional, decorrerte de atteragdes na tabela de retribuigdes, cerifique-se tambeém de ter anexado o
comprovante de pagamento da complementago. O INPI ndo se responsabilizara por erros na selegfo dos
servigos, uilizagio de GRU sem pagamento ou pelo uso indevido do sistema e-INPI por mé compreens&o
ou insbilidade do usugrio.

Deseja realmente finahizar ? v

Selecionando a op¢do Nao o usudrio retornard para a visualizagdo prévia e pode clicar em Voltar para reeditar o

formulario. Selecionando Sim, o formulario é enviado e emite o recibo de envio, ndo sendo mais possivel alterar as

informacdes inseridas. A tela a seguir mostra o efetivo envio do formulério eletronico:
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P ®/ Certificads
< Digital
Homernn do Padide: 905873475 l"'l Cligue -{B\CJUH HPEI“? IjE'CBDer =1=1H]
Momero do seu Protocolo: $50130025337 & Farmulario Eletronico

; : Protocelado
Data do Protocelo: 150272013

Hordrie do Protocolo: 11:45 28

Cbrigado por acessar o e-MARCAS.

A pari de agora. o nomers acima identificara o seu pedido junto a0 INPL Conlude. a aceitagdn do pedido esta condcionada 2 confimagae do
pagamante da respectiva GRU (Guia de Recolhimento da Unifial, gu= davera ter sida efetuade presiamente 20 envio deste Srmularia el=teinico, bem
COMA ae cumprintentd satisfatano da aventual exiglncia formal, (srevista no at. 157 da Lei da Propriedaca strial - LPY, loi n® 9279, de 14 da
maic dz 1996]. em aié cinco dias contades do primeiro dia utl apds e publicacis da refenda exigéncia na RP| [diaponivel em formato .pdf no
poal v inpi.gov.n). sob pena do presente pedido vir @ s considessdo inexistente

Apis erwiar o Tonreddne eleidnico de pedido d2 egisie de maics, o masme seid seia
formal, sera publicads na Hesista Eletrénica da Progrisdads industial (RP1) para que tereed
cias @ conter da refendo publicagda

A sxames tonal g ondn haerdo n2numd exigancia
§ possam corira ole S0 0p07, eSpetads o prazo deo B0

Mo deixe de acompanhar o andamento do 850 processo, ecessando semanalmeante a RP

| = Vioftar ao Inivio

Foram geradas informagdes essenciais sobre o depdsito eletronico:

a) Numero do pedido: nimero de nove digitos que identifica o pedido de registro junto ao INPl. Munido
desse numero, o usudrio deve acompanhar o andamento do seu processo através da RPI (em formato
PDF) disponivel no portal do INPI, para acompanhar a publicagdo do pedido, bem como a possibilidade
de uma eventual exigéncia formal, cujo prazo de cumprimento é de cinco dias da data da publicacdo na
RPI sob pena de o pedido ser considerado inexistente. No caso de peti¢cOes, este é apenas o nimero do
pedido ou do registro ao qual a peticao se refere. Informagdes adicionais sobre o acompanhamento do

pedido podem ser obtidas na se¢do 3.11 Acompanhamento de processos.

b) Numero do seu protocolo: nimero, destacado em verde, que é essencial para o acompanhamento do
andamento das peti¢cdes apresentadas. Com esse nimero, é possivel acompanhar o andamento de sua
peticdo através da RPI (em formato PDF), disponivel no portal do INPI, inclusive com relacdo a eventual
exigéncia de conformidade. No caso de depdsito de pedido de registro de marca, este é apenas um
numero de controle num universo geral de pedidos e peticdes. O acompanhamento do depdsito do
pedido deve ser efetuado pelo nimero de pedido, de nove digitos.

c) Data e hordrio do protocolo: constituem a data e hora em que o sistema do INPI recebe o seu pedido
ou peticdo. Em caso de pedido de registro de marca, cabe observar que a data de envio do pedido serd
a chamada data de prioridade. A prioridade é importante ja que todo o exame de marcas leva em

conta a existéncia de pedidos anteriores.

3.5.5 Recibo de envio do formulario eletronico
O usuario tem acesso ao recibo do pedido de registro de marca ou da peti¢cdo na tela de confirmagdo do protocolo,

clicando no botao em destaque abaixo:
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Farmulario Eleirdnico
Protocolado

l Cligue Agul! Para receber sau

O recibo do pedido de registro ou da peticdo é emitido em PDF, que deve ser impresso ou salvo no computador do
usuario. Vale lembrar que o nimero do pedido/protocolo é fundamental para acompanhar do andamento do

processo na Revista da Propriedade Industrial.
O recibo contém importantes informagdes a serem observadas pelo usuario:

a) Os dados preenchidos no formuldrio eletrénico juntamente com a documentacdo anexada passam a
compor um unico arquivo em PDF que ndo pode ser alterado, conferindo total seguranca aos usuarios
do sistema. As paginas sdo numeradas, contabilizado as paginas do formulario e também as paginas
relativas aos anexos;

b) No arquivo em formato PDF, ao clicar no icone, é disponibilizado ao usuario o menu de acesso rapido
aos seus documentos. Nesse menu, é exibido um indice, contendo os titulos de anexos, definidos pelo
préprio usudrio no preenchimento do formuldrio eletrénico, conforme modelo a seguir. E de grande

importancia que o usudrio nomeie atentamente os arquivos que serao anexados.

Segunda via do recibo de envio de formulario eletronico
Apds enviar o formulario eletronico de pedido de registro de marca ou peticdo, o usuario pode obter a 22 via do
recibo do envio do pedido de registro. Para tanto, depois de autenticado pelo sistema, ele deve informar o nlimero

da GRU utilizada e clicar em Avangar, como se fosse preencher um novo formulario.

E exibida, entdo, a mesma tela que se abriu ao término do envio, permitindo o download do arquivo aos moldes do

gue foi orientado na secdo 3.5.5 Envio do formuldrio eletrénico. Cumpre observar que a 22 via do recibo de envio

do pedido de registro somente é disponibilizada caso o usuario autenticado seja o préprio requerente, seu

procurador ou um procurador do escritério contratado.
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3.6 Peticionamento em papel
Os requerentes que optarem pelo peticionamento em papel devem fazer o download dos formularios no portal do

INPI, para posterior impressdo e preenchimento. O usudrio deve observar o tipo de formuldrio adequado para o

servigo pleiteado, seja depédsito de Pedido de Registro, solicitacdo de Certiddo de busca, Devolugao de prazo,
Pedido de fotocopia, Peticao de cumprimento de exigéncia formal ou Folha de petigdo (para os demais servigos

que demandam peticdo.

Antes de iniciar o preenchimento, é fundamental a leitura da Lei da Propriedade Industrial (LPI) n2 9.279/96, bem

como todos dos itens desta se¢do, a fim de que se tenham maiores esclarecimentos sobre como atuar junto a

Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas.

3.6.1 Preenchimento do formulario em papel

Instrucgoes gerais
O formulario de Pedido de Registro de Marca e as folhas de Peticdo devem ser apresentados em 2 (duas) vias,

ambas originais, preenchidas sem rasuras, inclusive as seguintes peticdes:

a) Oposicao;
b) Processo de nulidade administrativa
c¢) Caducidade
d) Contestacdo ao pedido de caducidade
e) Recurso contra decisdo de caducidade
f) Recurso contra o indeferimento
g) Manifestagdes em geral
Todos os documentos anexados ao requerimento de pedido de registro, inclusive as suas respectivas cdpias,

somente serdo aceitos se estiverem totalmente legiveis, sem rasuras e/ou emendas.

Nos campos compostos por quadriculas, deve ser inserido um Unico caractere numérico ou alfabético em cada
uma, deixando uma quadricula em branco entre as palavras ou nimeros. Caso o campo seja constituido por mais
de uma linha, seu preenchimento deve ser continuo, desconsiderando-se as regras de divisao silabica na mudancga

de linha, como se 0o mesmo se tratasse de linha Unica.

3.6.2 Pedido de Registro de Marca

O pedido de registro de marca deve ser instruido mediante apresentacdo e/ou anexa¢do dos seguintes

documentos:

a) Requerimento, Pedido de Registro de Marca, com a assinatura do requerente ou de seu representante
legal, quando domiciliado no Brasil, ou de seu procurador, com a identificagdo do signatario,
devidamente qualificado;

b) Etiquetas, quando se tratar de marca figurativa, mista, ou tridimensional;
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c¢) Comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente ao depdsito;

d) Procuragdo, no caso de o usudrio ndo requerer pessoalmente;

e) Quando se tratar de reivindicacdo de prioridade unionista, que sé pode ser solicitada no ato do
depdsito, o usuario deve apresentar documentos que comprovem o depdsito do pedido ou o registro
no pais de origem, acompanhados da respectiva traducdo simples, dispensada a legalizacdo consular

desses, conforme orientacdes dispostas no item 3.8.3 Documentos relativos a reivindicacdo de

prioridade unionista.

f) Em se tratando de marca de certificacdo, o requerente deve apresentar a descricdo das caracteristicas
do produto ou servico e as medidas de controle;

g) No caso de marca coletiva, o requerente deve apresentar o regulamento de utilizagao;

h) Os documentos em lingua estrangeira apresentados devem ser acompanhados de suas traducdes
simples, dispensada a legalizagdo consular dos mesmos;

i) No caso de pedido de marca tridimensional, o requerente deve apresentar breve descricdo das
caracteristicas essenciais que configuram a marca tridimensional, bem como desenhos da figura em
vista frontal, lateral, superior, inferior e em perspectiva.

De acordo com o artigo 157 da Lei da Propriedade Industrial, os dados relativos ao depositante, sinal marcario e
classe sdo requisitos basicos para o pedido ser entregue ao INPI. Caso algum pedido em papel seja protocolado
sem uma destas informacGes, devera ter seu protocolo cancelado no sistema de Protocolo Automatizado Geral
(PAG), devendo o requerente iniciar novamente todo o processo de registro de sua marca, incluindo a emissdo de
uma nova Guia de Recolhimento. O cancelamento do protocolo é responsabilidade da Recepgdo onde o processo

foi indevidamente protocolado.
Observagoes:

Quando ndo instruirem o pedido de registro no ato do depdsito, os seguintes documentos podem ser apresentados
dentro de 60 (sessenta) dias, contados a partir do dia imediatamente subsequente ao dia do depédsito,
independentemente de notificagdo ou exigéncia por parte do INPI, sob pena de arquivamento definitivo do pedido

de registro:

® Procuragao;
e Regulamento de utilizacdo, no caso de marca coletiva;
e Descricdo das caracteristicas do produto ou servico objeto da certificacdo e as medidas de controle que
serdao adotadas pelo titular, no caso de marca de certificagao;
e Traducdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legalizagdo consular.
J& os documentos comprobatérios da prioridade unionista devem ser apresentados ao Instituto até 4 (quatro)

meses apods a data do protocolo, nos termos do § 32 do art. 127 da LPI, sob pena de perda da prioridade.

Instrucoes para preenchimento de campos
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Campos de uso exclusivo do INPI:

Os campos abaixo indicados ndo sdo preenchidos pelo usudrio, devendo ser mantidos livres de inscricées ou

rasuras.

a)

b)

Protocolo: Destina-se a afixacdo da etiqueta que contém o nimero do protocolo, sigla do local, data e
hora do depésito, cédigo de barras e nimero definitivo do pedido, por ocasido do seu recebimento e
protocolo. Uma vez protocolado o pedido de registro, o INPI restitui a 22 via ao requerente, que deve
observar se no campo destinado ao protocolo foi afixada a etiqueta contendo as informacdes citadas.
Identificacdo do pedido: quando o depdsito for realizado nas recepgdes que ndo possuem o sistema
responsavel pela confeccdo de etiquetas de protocolo (sistema de Protocolo Automatizado Geral —
PAG), o pedido recebe um numero de protocolo, para fins de controle cronolégico de entrada de
documentos, com a sigla do local, data e hora do depdsito.

A recepcdo de origem remete o pedido de registro a Divisdo Regional (DIREG) da sua area de influéncia
para recebimento da etiqueta com o numero definitivo do pedido. A via do usuario protocolada com o
numero definitivo do processo fica disponivel na recep¢do de origem 30 (trinta) dias apds o depdsito.
Para obter o nimero definitivo de seu pedido antes da retirada da sua via com a etiqueta de cddigo de
barras, o requerente deve consultar a versdo oficial (em PDF) da Revista da Propriedade Industrial —
RPI, disponibilizada no portal do INPI, efetuando uma busca por meio do preenchimento do seu Nome/
Razdo Social no campo Localizar do PDF da RPI. Nesse sentido, cabe observar as orientagGes contidas

no item 3.11 Acompanhamento de processos.

O requerente também pode obter o niumero definitivo acessando o Sistema de Guia de Recolhimento
da Unido, no link e-INPI, clicando na opc¢do “recibo”. No entanto, esse procedimento ndo substitui a
consulta a RPI, que é a publicagdo oficial do INPI.

E imprescindivel que a consulta a RPI seja efetuada regularmente a partir do depésito do pedido, para
evitar a perda de prazo de cumprimento de uma eventual exigéncia formal para o pedido em questdo.
Uso exclusivo do INPI: este campo, que é de uso obrigatério, é preenchido pela Recepgao, por ocasido
do recebimento e protocolo do pedido ou sempre que for necessario prestar esclarecimentos

fundamentais as instru¢des dos pedidos de registro de marca.

Dados do documento de arrecadagao:

O requerente deve preencher os campos destinados aos dados do documento de arrecadagdo com as informacdes

constantes da Guia de Recolhimento de Unido (GRU) referente ao servico pleiteado.

DADOS DO DOCUMENTO DE ARRECADACAO

Midmero do documento (campo nosso ndmera) | | |
Cadioo do servico 1 | Valor pago Data paotn [
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Dados do requerente:

Os dados preenchidos no campo Dados do requerente devem ser exatamente iguais aos informados na GRU que

acompanha o requerimento. Qualquer dado divergente do contido na GRU nao sera considerado.

CPF fCNPJ / N* INPI TTT T T T TT0
Mome ou Razédo Social

Endereco |
I
Bairro | |
Municipio | | UF| | C pais|
CEP | | Telefone | |
| F AXE-mail

O nome e endereco que constarem no cadastro do e-INPI no momento da geracdao da Guia de Recolhimento da
Unido (GRU), que originar o pedido de registro de marca, serdo o mesmo nome e endere¢o que constardo no

pedido ou no futuro e eventual registro, bem como nos certificados e documentos oficiais relacionadas a eles.

Os pedidos ou registros que tenham sido protocolados antes das alteragdes no sistema e-INPI e de geracao da GRU
s6 poderdo ter o nome, razdo social sede ou enderec¢o do requerente ou titular alterados mediante a apresentacao

da peticdo de "Anotacdo de Alteragao de nome, sede e enderec¢o", sob o cddigo 348 da Tabela de Retribuicdes.

Dados da marca

DADOS DA MARCA

Apresentagiio :| Matureza I:l |_

1 = Nowninativa 1 - De Produto
# = Mista 2 - De Searvigo

3 - Figurativa 3 - Coletiva

4 = Tridimensional 4 - Certiticacio

Etiqueta
Marca Naminativa ou Parte: Mominative da Marea Mesta cu da Tridencressonal

i

Calegaria Divisd Sae
I

NGL(10) L CFE(4) L
Categedn Divisio Sogfin
Lo |
Cabegors Dwasan .'je;an
La | |Lad [l
Calagoera Dvishia Segho

Badelo | (kelha 172}

Estes campos destinam-se as informacgdes de identificacdo da marca requerida e sdo descritos abaixo:



a)

b)
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Apresentagdo: neste campo, deve ser indicado, na quadricula, o nimero correspondente a forma de
apresentacdo da marca requerida, conforme item 2.3. Cabe observar que, caso, apds exigéncia formal,
persista a divergéncia entre a apresentacdo indicada pelo requerente no pedido de registro de marca e
a marca efetivamente apresentada, o setor responsavel pelo exame formal, descrito no item 4. Exame
formal, procede a devida alteracgdo.

Natureza: neste campo, deve ser indicado, na quadricula, o nimero correspondente a natureza da
marca requerida, descrita no item 2.2. Natureza.

Marca nominativa ou parte nominativa da marca mista ou tridimensional: este campo deve ser
preenchido com a marca nominativa ou com a parte nominativa da marca mista ou da tridimensional
requerida, observados os critérios gerais para preenchimento dos campos, inicialmente descritos. Caso
a marca seja tridimensional e ndo existam elementos nominativos a serem informados, o
preenchimento desse campo nao é obrigatério.

Para os casos em que a marca for mista ou tridimensional, o elemento nominativo da marca deve
corresponder exatamente ao texto constante da imagem da marca apresentada.

Se a parte nominativa da marca requerida for superior a quantidade de quadriculas constantes neste
campo, o requerente deve preenché-lo até o seu limite e apresentar a marca completa em anexo.
Havendo divergéncia entre o elemento nominativo constante da imagem da marca e o declarado pelo
usudrio, prevalece o que consta na imagem. A Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e IndicagGes
Geograficas pode efetuar correcdes necessdrias para que o pedido seja publicado sem divergéncias.
Caso o requerente apresente imagem da marca cuja apresentacdo seja divergente da descrita no
formulario, a correcdo da apresentacdo é efetuada, sempre prevalecendo o que consta na imagem da
marca.

A marca constante na imagem apresentada ndo podera sofrer alteragdes apds seu depdsito, ainda que
o pedido seja alvo de exigéncia formal acerca de legibilidade, ou por qualquer outro motivo que enseje
a apresentacdo de uma nova imagem. A marca deve sempre corresponder ao sinal inicialmente
depositado.

Todavia, ha algumas circunstancias especificas em que se permite modificar o sinal originalmente
protocolado:

® Erros de digitagdo da marca nominativa

e Divergéncia entre a imagem da marca e a declaragdo do elemento nominativo

® Presenca de simbolos de marca registrada (® e ™)

No que se refere aos erros de digitacdo por parte do requerente, so sera efetuada alteragdo no sinal
originalmente reivindicado se restar caracterizado o erro e a inten¢do de registro do sinal correto. A
solicitacdo de correcao deve ser feita pelo interessado por meio de peticdo de Correcao de dados no

processo devido a falha do interessado, cédigo de servigo 378.
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Vale observar que a caracterizacdo do equivoco na digitacdo ou preenchimento devera ser feita com
auxilio de documentos, como os comprobatérios de prioridade unionista ou prova de uso anterior da
marca, ou mesmo um registro anterior contendo o elemento nominativo pretendido.
d) Classificagdo Internacional de Produtos e Servigos — NCL: este campo, que é identificado pela sigla NCL

(Nice Classification), acompanhada do nimero da edi¢do em vigor, deve ser preenchido com uma Unica
classe de produto ou de servico. A classificacdo internacional de produtos de servicos de Nice é
constituida por 45 classes, agrupando produtos, da classe 01 a 34, e servicos de diferentes géneros, da
classe 35 a 45. As listas de classificagdo estdo disponiveis para consulta no portal do INPI.

Etiqueta

Neste campo, o usudrio deve afixar a etiqueta referente a imagem da marca figurativa, mista ou tridimensional.

Para a confeccdo da etiqueta correspondente a marca figurativa, mista ou tridimensional, devem ser observados os

critérios a seguir:

a) As etiquetas devem ter a dimensdo de 6 x 6 cm.

b) As etiquetas podem ser confeccionadas em preto e branco ou em cores. Se o usuario optar por
apresentar a marca colorida, deve estar ciente de que essa op¢ao equivale a reivindicagdo de cores, o
gue integra, necessariamente, o registro da marca solicitada, na hipdtese de a mesma vir a ser
concedida.

c) As cores também podem ser reivindicadas, na imagem em preto e branco, por meio de um traco fino
saindo do campo ocupado pelas cores e terminando no nome da cor (datilografado, impresso ou em
letra de forma)

d) Nas etiquetas sé devem constar os elementos componentes da marca, excegao feita para as figuras
com reivindicagado de cores.

e) O requerente deve confeccionar uma etiqueta para cada via do pedido, que deve ser afixada no campo
apropriado do formulario.

As etiquetas devem atender ao requisito de nitidez necessario para a plena identificacio dos componentes
figurativos da marca requerida, o que inclusive se aplica ao(s) elemento(s) nominativo(s) da marca mista ou

tridimensional, grafado(s) junto a imagem.

O requerente deve utilizar apenas uma Unica imagem que corresponda efetivamente a marca pretendida, ndo
sendo aceitas, portanto, etiquetas que contenham duplica¢des ou variagdes da mesma figura, ou quaisquer outros

elementos que venham a prejudicar a inteligibilidade daquilo que o usuario pretende requerer como marca.

Nas etiquetas, sé devem constar os elementos componentes da marca, excec¢do feita para as figuras com
reivindicacdo de cores. Desta forma, a imagem nao deve conter nenhum tipo de moldura ou cercadura que nao

faca parte da marca, bem como os elementos "R", ®, ™, simbolos de marca registrada ou similar.
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Em caso de divergéncia entre a Classificagao de Elementos Figurativos (CFE) informada pelo requerente e a imagem
da marca apresentada, a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas procedera a devida

alteracao.

Etiquetas ndo coladas no campo especifico e sem a indicacdo de sua apresentacdo no campo "Documentos
anexados" configuram a apresentacdo de um pedido de marca nominativa, independentemente dos dados

constantes na GRU.

Classificacao Internacional dos Elementos Figurativos

Este campo, cujo preenchimento é de responsabilidade do depositante e destinado exclusivamente as marcas
figurativas, mistas e tridimensionais, é identificado pela sigla CFE (Classification of Figurative Elements),
acompanhada do numero 4 entre parénteses, que indica o numero da edi¢ao da Classificacdo Internacional de

Elementos Figurativos em vigor.

Categorta Diwis & Sacho
CFE(4)
Cafegoriz Dihvisdo Zacho
I I I
CEzEgoria Tivisan SegaD
I I I
Cazegoriz DivisSo Sepdn
L] L
Cazegurla Divisdo Segdn

I 1

Para cada classificacdo do elemento figurativo, o usudrio deve informar a categoria, a divisdo e a secdo,
preenchendo horizontalmente os campos destinados a essas informacdes. E importante ressaltar que o usudrio
deve informar a categoria e a divisdo para cada classificagdo mesmo que elas ja tenham sido utilizadas em uma

classificacdo anterior.

O requerente pode informar de 1 (uma) a 5 (cinco) possibilidades de classificacdo do elemento figurativo de sua
marca, portanto, é aconselhdvel que o enquadramento da marca, segundo a Classificacdo Internacional de
Elementos Figurativos, seja procedido levando-se em considera¢do o elemento de composicao predominante na
figura. Cumpre lembrar que a classificacdo de elementos figurativos pode ser alterada de oficio pelo INPI a fim de

torna-la mais precisa quanto a descri¢cdo dos elementos que compdem a marca.

A Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas adota o uso das se¢des auxiliares,
identificadas pela letra A antes dos cddigos numéricos do Acordo de Viena. A Classificagdo de Elementos

Figurativos estd disponivel para download e consulta no portal do INPI.
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Especificacao de produtos e servicos

O usuario deve listar neste campo os produtos ou servicos a serem protegidos pela marca solicitada, observando
qgue o conteldo da especificacdo deve estar restrito a uma Unica classe. Deverdo ser escolhidos produtos ou
servigcos dentro de uma mesma classe, sendo que os mesmos ndo poderdo ser modificados apds o ato do depdsito,

exceto nos casos de restricdo solicitada pelo requerente/titular.

Recomenda-se que o requerente empregue termos claros e precisos, de modo que seja possivel identificar de
maneira imediata os produtos ou servicos que serdo assinalados pela marca e, consequentemente, o escopo de

protecdo de seu potencial registro.

Vale lembrar que o emprego de expressdes que ndao constem da Classificagdo Internacional de Nice e das listas
auxiliares, disponiveis no portal INPI, pode acarretar maior tempo de exame, em razdo da complexidade associada

a andlise da adequacédo da especificacdo solicitada.

J& os pedidos contendo especificagdes formadas unicamente por termos pré-aprovados estdo dispensados de
andlise da adequacdo da especificacdo e, consequentemente, de exigéncias quanto a mesma, desde que sejam

protocolados eletronicamente pelo e-Marcas.

Prioridade unionista

Nos casos de haver reivindicacdo de prioridade unionista, estes campos devem ser preenchidos, obrigatoriamente,
com as informacg0des relativas a prioridade reivindicada, que sdo: a data do depdsito ou do registro, o numero do
depdsito/registro da marca estrangeira e o codigo do pais de origem. Vale lembrar que a reivindicacdo de
prioridade unionista somente pode ser pleiteada no ato do depdsito, conforme determinam as normas legais que

regulam a matéria.

Convém observar que a declara¢do da prioridade unionista devera conter, pelo menos, o pais e a data de depésito

do pedido ou registro, conforme estabelecido no item D do art. 42 da Convencdo da Unido de Paris (CUP).

Havendo divergéncias entre os dados (data do depdsito, nimero do depdsito/registro da marca estrangeira e
cadigo do pais de origem) informados no formuldrio e a documentacdo anexada, prevalecem as informacdes

constantes na documentagéo.

Informagdes adicionais sobre os documentos comprobatérios da prioridade unionista podem ser obtidas no item

3.8.3 Documentos relativos a reivindicacao de prioridade unionista.

Documentos anexados
Este campo deve ser preenchido com X na(s) quadricula(s) correspondente(s) ao(s) documento(s) anexado(s) ao
requerimento de Pedido de Registro. Quando o documento nao constar da relagdo descrita neste campo, deve ser

assinalada a quadricula Outros, especificando-se o documento anexado.
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DOCUMENTOS ANEXADOS
D Guia de recolhimento [:I Frocuragio D Etiguetas [:] Frova de depasito
no pais de arigem
[:] Caracteristicas de produtof [:] Regulamento [:] Documentos [:] Breve dﬂﬁcﬂﬁéﬂ it
senico objeto de cerificagdo utilizacéo para marca relativos 4 marca tridimensional
e medidas de controle coletiva reivindicagdo de

prioridade
D Qutros (especificar)

De acordo com a especificidade de cada pedido de registro, o formulario correspondente deve conter anexos, que
podem ser obrigatérios ou facultativos, conforme o caso. Os quadros explicativos com a descricdo dos anexos

obrigatérios podem ser conferidos no item 3.7 Quadros explicativos referentes as peticdes. Orientagdes

especificas quanto ao conteldo dos anexos mais comuns sdo oferecidas no item 3.8 Orientacdes adicionais quanto

d0s anexos.

Declaragdo de atividade

Neste campo, deve ser declarada a atividade exercida pelo requerente, pessoa fisica ou pessoa juridica, sendo-lhe
facultado anexar cépia de documento comprobatdrio de atividade. Cumpre observar que é importante que o
usudrio esteja de posse dessa documentacgao, pois o INPI pode, a qualquer momento, formular exigéncia relativa a

sua apresentagdo.

O requerente deve informar, ainda, na quadricula correspondente, se se trata de empresa controladora (art. 128, §

19, da Lei n2 9.279/96 - LPI).

Além de marcar o campo que pergunta se a empresa é controladora ou ndo, o espago em branco deve ser
OBRIGATORIAMENTE preenchido com as atividades exercidas pelo requente do pedido de registro, visto que de
acordo com o artigo 128 da Lei da Propriedade Industrial, as pessoas de direito privado somente podem requerer
registro de marca relativo a atividade que exercam efetiva e licitamente. Caso faca mencdo a algum documento
neste campo, o citado documento devera conter a atividade exercida pelo requerente, sob pena de exigéncia

formal.

Quando a marca for de certificacdo, é necessario que o requerente ndo possua interesse comercial ou industrial
direto nos produtos/servicos reivindicados. J4 nos casos de marca de natureza coletiva, é necessario que o

requerente seja representativo de uma coletividade.

Na parte final deste campo, devem ser declarados, se for o caso, a sigla do Cartério ou Junta Comercial, onde se
encontra registrado o estatuto ou o contrato social do requerente, a data do registro e o respectivo nimero, sendo
que a data do registro ou de publica¢do no Diario Oficial corresponde, sempre, a da ultima alteracdo promovida no

objeto social.

Dados do procurador

Caso o requerente seja representado por terceiros (advogado, agente ou qualquer pessoa fisica devidamente

qualificada), seu procurador ou representante legal deve preencher obrigatoriamente este campo, informando:
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a) Numero de matricula API, caso seja Agente da Propriedade Industrial;

b) Unidade da Federacdo de origem;

c¢) Numero de inscricdo na Ordem dos Advogados do Brasil — OAB, caso seja advogado, e

d) Seu nome legivel completo, ou nome do escritdrio, ou da firma, conforme o caso, observando as
normas estabelecidas para preenchimento dos campos livres.

No preenchimento desde campo, deve ser observado o que consta da GRU e da procuragao apresentada.

Identificacao do signatario
Este campo deve ser preenchido com o local, a data e a assinatura e carimbo contendo a identificacdo do signatario
em relagdo ao requerente ou de seu procurador. Na auséncia de carimbo do requerente ou do procurador, deve

ser feita a identificacdo do signatario com letra legivel abaixo da assinatura.

3.6.3 Peticoes
Embora compartilhem algumas semelhangas com o formuldrio de Pedido de Registro de Marca, as folhas de

Petigdo possuem campos especificos. Seguem, abaixo, instrugdes para preenchimento dos mesmos.

Campos de uso exclusivo do INPI

Os campos Protocolo e Uso exclusivo do INPI ndo sdo preenchidos pelo usudrio, devendo ser mantidos livres de

rasuras ou inscrigdes.

No campo Protocolo, serdo preenchidos os dados referentes ao protocolo da peticdo (n2 de protocolo, nome ou
sigla do local, data e a hora da apresentacdo). J4 o campo Uso exclusivo do INPI é obrigatoriamente preenchido
pela recepcdo, devendo constar do mesmo a indicagdo da quantidade de folhas recebidas e a identificacao
funcional (assinatura/rubrica e n? de matricula) do funcionario responsavel pelo recebimento e protocolo da

peticao.

Identificacao do pedido/registro
O usudrio deve informar se a peticao se refere a um pedido ou a um registro, marcando um X na quadricula
correspondente, informando, ainda, o nimero do mesmo, a data do depdsito, no caso de pedido, ou a data da

concessdo, quando se tratar de registro, e a classe dos produtos/servicos — NCL correspondente.

Em se tratando de peticdo de Alteracdo de Nome, de Endereco ou de Sede, estes campos devem ser preenchidos
com o nimero do pedido de registro ou do registro indicado no ato de emissdo da GRU, desde que o processo ndo

esteja arquivado ou extinto.

E indispensavel a correta identificacdo numérica do processo para qualquer ato a ele relativo.

Dados do documento de arrecadacao

O requerente deve preencher os campos destinados aos dados do documento de arrecadagao com as informacgdes
constantes da Guia de Recolhimento de Unido (GRU) referente ao servico pleiteado. Os dados da GUIA 2

(complementagdo) sé precisam ser preenchidos no caso de guia complementar (cddigo de servico 800 da Tabela de
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retribuicdes do INPI). Cada peticdo sé pode se referir a um servico da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e

Indicagdes Geograficas, ou seja, a uma Unica GRU.

DADOS DO DOCUMENTO DE ARREGADAI}&D

GUIA 1 - Nmero do documenta (camponosso ndmera) O 00 1 L |

Codigo do servico |

| walor pago |

| Data pagto | I

GUIA 2 (cemplementagio) - Numero do documento (camponasso nimero) 00 Lt L1 |

Codigo oo servigo | 800

Dados do requerente

| walor pago |

| Data pagto | |

Os dados preenchidos no campo Dados do requerente devem ser exatamente iguais aos informados na GRU que

acompanha o requerimento. Qualquer dado divergente do contido na GRU ndo sera considerado, conforme

disposto no item “Dados do requerente”, na se¢do 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Objeto/documentos anexados

e L K

OBJETO
2" Viado Certificada
WtarsgEo de Enderegn ou de Sade
Mtera;io de Nome
Caduckdade
Cordestagio & Exigéncia
Cépia Oficial
Curnprimenrio de Exigéncia
Dgsiztanciade Peddo de Registro
Expedgio de Cartillcado di Registro & Frotegtio a0 1° Deofnin
Mulidade Admind sirativa
Opasipo
Prorrogagio de Registo e Profecio ao Decémio Subseqiente
Preerogagio [Revisio de Estocolmo]
Recurso
Rernols 3o Registro
Transfargncia
Outros [aspecificar |

(N O [ [

El Dezpache publicado na RAIN°,

EN NN ENE NN

DOCUMENTOS ANEXADOS
Guim de Recdhimenio
Procurscio
Eti quetas
Doosrmertos Relaivos 3 Relurdleacls de Pricrl dade
Hividade no Fa's de Origem
Cortrsto /Estshodo._Socid Muslizsde
Regulamento de Uilzagio pars Maroa Coletiva
Certificadks de Regisiro pars Anctagic
Camcieishons oo Prodldo/Sendgo Objeto o Certifeagiio o Medidas di Condrale
Prowa Uso em Contestaq3o 30 Peddo. Caducidade
Doournertos de Cassio
Outros [espesificar )

de el

No campo Objeto, o usudrio deve assinalar com X a quadricula correspondente ao servico desejado, lembrando

que cada peticdo deve corresponder a um Unico servico. Quando o objeto da peticdo nao constar da relagdo

descrita neste campo, deve ser assinalada a quadricula Outros, especificando ao lado o objeto requerido pela

peticdo, como, por exemplo, manifestagao ou contestagdo a caducidade.

Esta peticdo ndo podera ser utilizada quando o servico solicitado possuir formulario especifico, como por exemplo,

o pedido de fotocépia - Marca, ou quando o servigo for de competéncia de outra Diretoria, como por exemplo, a
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solicitacdo de restituicao de taxas, cujo requerimento deve ser apresentado por meio de formuldrio prdéprio,

disponivel na secdo Formuldrios, do portal do INPI.

O campo Documentos anexados, por sua vez, é destinado a identificagdo da documentagdo acostada aos autos. O
usudrio deve assinalar com um X tantas quadriculas quantas forem necessdrias para a identificacdo dos
documentos anexados. Quando o documento ndo constar da relagdo descrita neste campo, deve ser assinalada a

quadricula Outros, especificando-se o documento anexado.

Vale lembrar que os quadros explicativos com a descricdo dos anexos das peticdes podem ser conferidos no item

3.7 Quadros explicativos referentes as petices. Ja as orientagGes especificas quanto ao contetdo dos anexos

mais comuns encontram-se no item 3.8 Orientacdes adicionais quanto aos anexos.

Observagoes:

Quando ndo houver autenticacdo de cdpias, pode ser apresentada declaracdo de responsabilidade do requerente
ou seu representante legal, prestada sob as penas da lei, de que as cdpias trazidas constituem reproducdo
fidedigna dos documentos originais do qual foram extraidas. Nessa declaracdo, deve constar expressamente o
nome do declarante e o nimero da respectiva cédula de identidade ou documento equivalente, a fim de permitir a

sua precisa identificacdo, nos termos do comunicado da DIRMA publicado na RPI n2 1528, de 18/04/2000.

Todos os documentos anexados a peticdo, inclusive as suas respectivas cOpias, somente serdo aceitos se

totalmente legiveis, sem rasuras ou emendas.

Especificacao de produtos e servicos
Este campo deve ser preenchido, quando necessdrio, observando as instru¢des dispostas no item Especificagao de

produtos e servicos, da se¢do 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Declaragdo de atividade
Este campo deve ser preenchido, quando necessario, observando as instru¢des dispostas no item Declaracdo de

atividade, da se¢do 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Nos casos de peticdo de Anotagdo de Transferéncia, o preenchimento deste campo é obrigatério, devendo ser

informados os dados da cessionaria.

E necessario que a atividade declarada pelo cessiondrio seja compativel com os produtos/servigos assinalados pelo
pedido ou pelo registro. Vale ressaltar que no caso de pedidos ainda pendentes de exame de mérito, o cessionario
nao esta dispensado de fornecer esclarecimentos quanto a atividade do depositante da marca, assim como de

cumprir outras exigéncias que se apliquem ao pedido de registro de marca em questao.

Dados do procurador
Este campo deve ser preenchido, quando necessario, observando as instrugdes dispostas nos itens Dados do

procurador e Identificacdao do signatario, da se¢do 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.
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Despacho publicado na RPI
Sempre que o objeto da Peti¢cdo decorrer de um despacho/decisdo anteriormente proferido pelo INPI, a quadricula

Despacho publicado na RPIN2 _,de / _/ _deve ser assinalada e preenchida.

I:' Despacho publicado na API N®

3.6.4 Servicos objeto de peticOes proprias

Certidao de busca
O pedido de Certiddo de busca deve ser peticionado por meio de formuladrio prdprio, disponivel na secdo
Formularios, do portal INPI, devendo ser preenchido em 2 (duas) vias, ambas originais, em letra de forma legivel,

com caneta e sem rasuras.
Campos de uso exclusivo do INPI:

Os campos Protocolo e Uso exclusivo do INPI ndo sdo preenchidos pelo usuario, devendo ser mantidos livres de

rasuras ou inscrigdes.

No campo Protocolo sdo preenchidos os dados referentes ao protocolo da peti¢do (n2 de protocolo, nome ou sigla
do local, data e a hora da apresentagdo). J4 o campo Uso exclusivo do INPI é obrigatoriamente preenchido pela
recepc¢do, devendo constar do mesmo a indicacdo da quantidade de folhas recebidas e a identificagdao funcional
(assinatura/rubrica e n? de matricula) do funcionario responsavel pelo recebimento e protocolo da peti¢do, bem

como quaisquer esclarecimentos sobre eventuais ocorréncias relacionadas ao pedido.

O referido campo também é usado para informar ao usuario o resultado da Certiddo de Busca requerida, onde o
servidor responsdvel pela pratica deste ato assina, anotando sua identificagdo funcional. A certiddo serd devolvida

ao requerente na recepgdo de origem.
Campos de preenchimento exclusivo pelo usuario:

Os campos Dados do documento de arrecadacdo e Dados do requerente devem ser preenchidos conforme
orienta¢des constantes dos itens Dados do documento de arrecadacdao e Dados do requerente, da secdo 3.6.2

Pedido de Registro de Marca.
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Dados da marca:

DADOS DA MARCA

Objeto da Busca || Elementn Mominativa efou ||| Elementa Figurativo

Elemento MNominativo ‘

MELTD) | | !_ j
¢ aegun Do Seg
CFE{d) [WME] TN [u¥]
C g _Dukde Sl
[N [Wi N Jwjw]
o ] Dizksie Sieglo e
Cagta  _ Dhkdo . Siglo
|§] [T THW
G MR DRk et
| (] [ W by [Wj[H) L. B/
Locale Data | [Assinatura e Carimbo |

O usuario devera assinalar um X na quadricula correspondente ao objeto da busca.

O usuario deve informar o elemento nominativo ou a parte nominativa da marca mista ou da marca tridimensional
no campo Elemento Nominativo. Em se tratando de busca de marca figurativa, mista ou tridimensional, o usuario
deve apresentar a imagem da marca, objeto da busca, no campo destinado a etiqueta, observando as orienta¢ées

dispostas no item Etiqueta, da secao 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Quando do preenchimento da Classificacdo Internacional e Produtos e Servigos (NCL) e a Classificacdo Internacional
de Elementos Figurativos (CFE), devem também ser observadas as instrugdes descritas nos itens Classificagdo
Internacional de Produtos e Servigos - NCL e Classificagao Internacional dos Elementos Figurativos, da se¢do 3.6.2

Pedido de Registro de Marca.

O formuldrio deve ser datado e assinado pelo requerente do pedido, conforme descrito no item Identificagao do

signatdrio, da secdo 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Fotocdpia
O pedido de Fotocdpia deve ser peticionado por meio de formuldrio préprio, disponivel na se¢ao Formularios, do
portal INPI, em 2 (duas) vias, sendo que todas as vias devem ser originais, em letra de forma legivel, com caneta e

sem rasuras.

Vale lembrar que o INPI disponibiliza o conteido de pedidos e peticGes (eletronicos ou em papel) no site do INPI,
por meio de acesso logado na Pesquisa da base de Marcas, conforme orientagdes dispostas no item 3.11.2

Pesquisa na base de Marcas. Portanto, antes de solicitar a copia de um processo, deve-se verificar se 0 mesmo ja

nao se encontra disponivel.
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Campos de uso exclusivo do INPI:

Os campos Protocolo e Uso exclusivo do INPI ndo sdo preenchidos pelo usudrio, devendo ser mantidos livres de

rasuras ou inscrigdes.

No campo Protocolo sdo preenchidos os dados referentes ao protocolo da peti¢do (n2 de protocolo, nome ou sigla
do local, data e a hora da apresenta¢do). No campo Uso exclusivo do INPI, é indicado o resultado do pedido de
fotocdpia requerida, anotando a quantidade de folhas, o valor que foi recolhido, o valor que ainda falta recolher

para a efetiva entrega do(s) documento(s).
Campos de preenchimento exclusivo pelo usuario:

Os campos Dados do documento de arrecadacdo e Dados do requerente devem ser preenchidos conforme
orienta¢des constantes dos itens Dados do documento de arrecadacdao e Dados do requerente, da secdo 3.6.2

Pedido de Registro de Marca.

Documento/quantidade:
Nestes campos, devem ser identificados os documentos objeto da fotocdpia, as quantidades e os tipos de cépias. O
campo RPI N2 deve ser preenchido sempre que o objeto da fotocdpia decorrer de um despacho/decisdo

anteriormente proferido pelo INPI.

DOCUMENTO / QUANTIDADE

Documaento Cuantid ade Tipo
1 Parecer Técnico LI Sirmples [ Autenticada
] Oposicéo L Sirples [] Autenticada
[ Recurso [ Sirmples [ Autenticada
[ Certificado de Registro, inclusive requerimento inicial [ Simples [] Autenticada
[ Outros (especificar) : [ Simples [ Autenticada
RPI h*®
Observacdes
Local e Data Assinatura & Canmbo

Quando o objeto da fotocdpia ndo constar da relacdo descrita neste campo, assinalar a quadricula Outros,

especificando o objeto requerido e o numero da RPI, se for o caso.

O espaco reservado para Observagdes pode ser utilizado para quaisquer esclarecimentos que o usudrio julgar Uteis
para o completo entendimento do objeto da fotocdpia. O usuario deve preencher o local e a data nos campos
apropriados e assinar o formulario, identificando o signatario, conforme instruges contidas no item Identificagdo

do signatario, da se¢do 3.6.2 Pedido de Registro de Marca.
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Devolucao de prazo
O pedido de Devolugdo de prazo deve ser peticionado por meio de formulario préprio, disponivel na se¢do
Formuldrios, do portal INPI, em 2 (duas) vias, sendo que todas as vias devem ser originais, em letra de forma

legivel, com caneta e sem rasuras.
Campos de uso exclusivo do INPI:

Os campos Protocolo e Uso exclusivo do INPI ndo sdo preenchidos pelo usudrio, devendo ser mantidos livres de

rasuras ou inscrigdes.

No campo Protocolo sdo preenchidos os dados referentes ao protocolo da peti¢do (n2 de protocolo, nome ou sigla

do local, data e a hora da apresentacdo), sendo a 22 via entregue ao usuario.

Ja no campo Decisdao do INPI consta a decisdo relativa ao pedido de devolugdo de prazo, assinada e datada pelo

servidor que examinou a solicitagdo. Vale lembrar que tal decisdao também é publicada na RPI.
Campos de preenchimento exclusivo pelo usuario:

Os campos Dados do documento de arrecadagao, Dados do requerente, Dados do procurador e Identificacao do
signatdrio devem ser preenchidos conforme orientagdes constantes, respectivamente, dos itens Dados do
documento de arrecadagdo, Dados do requerente, Dados do procurador e Identificagdo do signatario, da secdo

3.6.2 Pedido de Registro de Marca.

Identificacdo do pedido/registro:

O usuario deve informar se o pedido de devolugdo de prazo se refere a um pedido ou a um registro, marcando um
X na quadricula correspondente, informando ainda o nimero do mesmo, a data do depésito, no caso de pedido, ou

a data da concessdo, quando se tratar de registro.
E indispensavel a correta identificacdo numérica do processo.

Requerimento:
Neste campo, deve ser identificado o ato nao realizado pelo requerente por justa causa, conforme estabelece o art.
221 da LPI. Deve, ainda, ser indicado neste campo o nimero e a respectiva data da RPI que publicou o despacho ou

a decisao vinculada ao ato nao praticado pelo requerente.

REQUERIMENTO

Requer concessan de prazo adicional na forma do art. 221 da LPI, para pratica do seguinte ato -

[Se for o caso, indicar também, a RP1 que publicou o despacho/decisio: RPIN? de
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Justificativa:
Neste campo, devem ser descritas pelo requerente as razées que o impediram de praticar o ato. Quando o espaco
reservado neste campo nao for suficiente, o requerente deve apresentar a justificativa em anexo, assinalando um X

na quadricula reservada para esse fim.

Nos casos em que for necessario apresentar documentos comprobatérios que fundamentem a justificativa, o
usudrio deve assinalar um X na quadricula reservada para esse fim. Na hipétese de solicitagdo de devolucdo de
prazo devido ao ndo fornecimento, pelo INPI, de fotocdpias necessdrias a fundamentacdao do ato que nao foi
praticado, o usudrio deve, obrigatoriamente, anexar ao Pedido de Devolugdo de Prazo a cdpia do Pedido de

Fotocdpia protocolado pelo INPI.
Ciéncia do requerente:

Este campo destina-se a ciéncia do requerente somente nos casos em que a decisdo do INPI referente a devolugao
de prazo ndo tenha sido publicada na RPI, devendo ser preenchido com o local, a data e a assinatura e carimbo

contendo a identificacdo do signatario em relagdo ao requerente ou de seu procurador.

3.6.5 Protocolo do pedido ou peticao
No ato da apresentacdo do pedido de registro de marca a uma recepc¢do do INPI, é verificado se o requerente
cumpriu os requisitos de admissibilidade, preencheu todos os campos do formuldrio e se a documentacdo

assinalada no campo Documentos anexados foi efetivamente juntada.

O funcionario responsavel pelo recebimento desse documento deve, obrigatoriamente, indicar a quantidade de
folhas recebidas e anotar sua identificacdo funcional, ou seja, assinatura/rubrica e o nimero de sua matricula, no
campo denominado Uso exclusivo do INPI. O funcionario deve também numerar e rubricar todas as paginas que
compdem o processo no canto superior direito, inclusive boleto ou comprovantes bancarios. Tal informacao visa

evitar duvidas quanto ao extravio de documentos.

Além disso, o campo Uso exclusivo do INPI deve ser usado pelo funciondrio para qualquer anotagdo de ocorréncia
relativa ao formuldrio. Estando o formuldrio em ordem, o pedido de registro recebe uma etiqueta contendo o

numero do protocolo, sigla do local, data e hora do depdsito, cédigo de barras e numero definitivo do pedido.

A Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e IndicacGes Geograficas recebe documentos via postal, desde que seja

observado o que determina o Decreto s/n?, de 15 de abril de 1991.

3.7 Quadros explicativos referentes as peticoes
Para fins de orientagdo ao usuario, foram elaborados quadros explicativos contendo informacdes basicas sobre o

protocolo de diferentes géneros de peticGes bem como os servicos a que se referem. Tais quadros sdo compostos

das seguintes informacdes:



a)

b)

d)
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Servigo e codigo correspondente: descricdo do servico ou do cédigo correspondente a ser indicado
pelo usuario no ato de emissdo da GRU. Sendo assim, o usuario pode acessar o servi¢o tanto pela sua
descricdo, quanto através de seu cdodigo. No caso das peticGes que podem se referir a diferentes partes
de um processo de marca, descrevemos também varios objetos aos quais essas peticdes podem ser
atribuidas, com o intuito de divulgar uma lista de possibilidades para o usuario encontrar a peticdo
correspondente ao servigo que necessita.

Aplicagao do servigo: breve explanagao sobre a que se aplica cada servigo selecionado.

Anexos obrigatérios: indicagdo dos documentos que devem ser enviados. Vale observar que, ao optar
pelo peticionamento pelo e-Marcas, ndao sera possivel prosseguir no preenchimento e envio do
formulario eletronico de peticao sem que tais documentos sejam anexados. Entretanto, para todos os
casos, inclusive aqueles relativos a servigos para os quais ndo existe(m) anexo(s) obrigatdrio(s), existem
categorias padronizadas de anexos possiveis de serem enviados.

Objeto da Petigao se refere a: descricao do que deve ser preenchido nesse campo em cada solicitacdo

de servico no ato da emissdo da GRU.

A seguir, segue a lista dos quadros explicativos disponiveis, ordenados por tipo de peticao:

3.7.1 Peticdes relacionadas ao cumprimento de exigéncia

Servico e
codigo

correspondente

A que se aplica

Anexos obrigatorios

Objeto da Peticao
se refere a

Cumprimento de
exigéncia
decorrente de
exame formal em
pedido de registro
(338)

Peticdo isenta

Responder a exigéncia formulada ao
requerente durante a etapa de exame
formal do pedido de registro, ou seja,
antes da publicacdo do pedido para
apresentacdo de oposicdo de terceiros.
Esta exigéncia deve ser cumprida no
prazo de cinco dias continuos da
publicacdo da exigéncia na RPI, sob pena
de o pedido ser considerado inexistente.

Nao ha anexos obrigatdrios.

O envio de anexos
dependera do teor da
exigéncia formal publicada.

Cumprimento de
exigéncia
decorrente do
exame de
conformidade da
peticdo (382)
Peticao isenta

Responder a exigéncia formulada durante
a etapa de exame de conformidade de
peticao. O exame de conformidade de
peticdo geralmente se refere a questdes
de pagamento e, nesses casos, 0 prazo
para o cumprimento de exigéncia é de 60
dias continuos da publicacdo da exigéncia
na RPL

Nao ha anexos obrigatoérios.

O envio de anexos
dependera do teor da
exigéncia formal publicada.

Cumprimento de
exigéncia (340)
Peticao paga

Responder a exigéncia formulada durante
o exame do pedido de registro. O prazo
para cumprimento é de 60 dias da
publicacdo da exigéncia na RP], sob pena
de arquivamento definitivo do pedido.

Nao ha anexos obrigatdrios.

0 envio de anexos
dependera do teor da
exigéncia publicada.

Em processo de
registro
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Responder a exigéncia formulada durante
o exame de peticao. O prazo para
cumprimento da exigéncia na RPI é de 60
dias continuos da publicacio da exigéncia
na RPI.

Nao ha anexos obrigatoérios.
0 envio de anexos
dependera do teor da
exigéncia publicada.

Em peticao
Observacio:

Apos selecionar o
objeto da peticdo como
"Em peti¢ido”, o
requerente deve
selecionar o nimero da
peticdo a qual se refere
o cumprimento da
exigéncia. Por exemplo,
se o cumprimento de
exigéncia se refere a
uma peticao de
transferéncia, deve ser
informado o ndmero da
peticdo de
transferéncia.

3.7.2 Peticoes de oposicao, processo administrativo de nulidade e caducidade

Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Manifestar-se contra a publicacao de
Oposigao (332) pedido de registro de marca em até 60 — —

dias a partir de sua notificacdo na RPI.

Instaurar processo administrativo de
Nulidade nulidade de registro de marca.

administrativa de
registro de marca
(336)

Caducidade (337)

Solicitar a caducidade de determinado
registro de marca.

3.7.3 Peticoes relativas a manifestacoes e recurso

Servico e
codigo
correspondente

A que se aplica

Anexos obrigatorios

Objeto da Peticao
se refere a

Manifestacdo (339)

Manifestar-se contra oposicao a pedido

Em processo de

de registro de marca em até 60 dias a registro
partir da notificacdo da oposicdo na o

Revista da Propriedade Industrial.

Manifestar-se contra processo Em peticao

administrativo de nulidade.

O requerente deve
selecionar o nimero da
peticdo de processo
administrativo de
nulidade.

Manifestar-se contra procedimento de
caducidade.

Em peticao

O requerente deve
selecionar o nimero da
peticdo de caducidade.
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Manifestacdo sobre
parecer proferido
em grau de recurso
(376)

Apresentar manifestacdo sobre parecer
proferido em grau de recurso.

Observacio:

O requerente deve
selecionar o nimero da
peticdo de recurso no
campo peti¢ao
vinculada

Recursos (333)

Apresentar recurso contra o
indeferimento do pedido de registro
ou contra o indeferimento parcial do
pedido de registro.

Contra decisio em
processo de registro

Apresentar recurso contra decisao
emitida em uma peticao (deferida,
indeferida, atendida, ndo atendida ou nao
conhecida).

Contra decisao em
peticao

Apos selecionar o
objeto da peticdo como
“Contra decisdo em
peticdo”, o requerente
deve selecionar o
nimero da petigao a
qual se refere o
recurso. Por exemplo,
se o recurso se refere a
uma decisdo em uma
peticdo de anotacgdo de
transferéncia, deve ser
informado o nimero da

peticdo de
transferéncia.
3.7.4 Peticoes relativas a procuracgao
Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Apresentagio de
documento (381) -
procuracao

Enviar procuragao para a pratica de atos
no INPI, no prazo legal.

Procuracgao

Procuragio (em
processo de registro)
Quando a procuracgdo
for apresentada para a
pratica de atos em um
processo.

Procuragio (em
peticao)

Quando a procuracgdo
for apresentada para a
pratica de atos em uma
determinada petigdo.

Nomeacao,
destituicdo ou
substituicao de
procurador (385)

Requerente/Titular domiciliado no pais
que deseja destituir procurador junto
a0 processo.

Nomear ou substituir procurador junto
ao processo para a pratica de atos no
INPL

Declaracgio de destituicio de
Procurador, no caso de
destituicao.

Procurag¢do quando houver
nomeacao de procurador.

Em processo de
registro

Quando o procurador
for nomeado ou
substituido para todo o
processo de registro.
Em peticao

Quando o procurador
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for nomeado ou
substituido apenas para
aquele ato.

Rentuncia ao
mandato de
procuragdo (387)

Procurador que deseja renunciar ao
mandato de procuracao.

Declaragdo de rentincia ao
mandato de procurag¢io

Em processo de
registro

Quando a rentncia for
para todo o processo de
registro.

Em peticao

Quando a rentncia for
apenas para aquele ato.

3.7.5 Peticoes relativas a anotag¢oes de transferéncia de titularidade, de limitacao ou 6nus ou
alteracdo de nome, endereco e sede

Servico e
codigo
correspondente

A que se aplica

Anexos obrigatorios

Objeto da Peticao
se refere a

Anotacgdo de
transferéncia de
titularidade (349)

Solicitar anotagio de transferéncia de
titularidade, por cessao, relativa a pedido
ou registro de marca.

Documento relativo a cessido

Decorrente de cessdo

Solicitar anotagdo de transferéncia de
titularidade, por cisao, relativa a pedido
ou registro de marca.

Documento relativo a cisdo

Decorrente de cisdao

Solicitar anotagdo de transferéncia de
titularidade, por incorporacio ou fusao,
relativa a pedido ou registro de marca.

Documento relativo a
incorporacio ou fusdo

Decorrente de fusio

Solicitar anotagio de transferéncia de
titularidade, em virtude de sucessio
legitima ou testamentaria, relativa a
pedido ou registro de marca.

Documento judicial
comprobatério da sucessdo
legitima ou testamentaria

Decorrente de
sucessdo legitima ou
testamentaria

Solicitar anotag¢do de transferéncia de

Documento judicial

Decorrente de

titularidade, em virtude de faléncia, comprobatério da faléncia faléncia
relativa a pedido ou registro de marca.
Solicitar averbacdo de mudanca de Contrato social
Anotagdo de nome, razao social, sede ou endereco. atualizado/Documento
alteracdo de nome, comprobatério da alteragdo;
sede ou enderego No caso de alteragdo de sede
(348) por determinagdo da o
Prefeitura, lista de processos
a serem alterados e
documento comprobatério
da mudanga de enderego
emitido pela Prefeitura.
Requerer anotacio de gravame, Motivos e documentos para
Anotacdo de limitacdo ou 6nus que recaia sobre o anotac¢do de gravame —
limita¢do ou 6nus registro ou pedido de registro em
(380) questao.
3.7.6 Peticoes relativas a correcgoes e retificacoes
Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a

correspondente
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Retificagdo por erro
de publicacdo na
Revista da
Propriedade
Industrial - RPI
(366)

Requerer correcdo de decisoes ou de
dados publicados na RPI, bem como de
informacdes cadastrais na base de dados
do INPI, referentes a pedidos ou registros
de marcas, em razio de falha do Instituto.

Em peticio

Quando o erro for
relativo a uma peticao,
especificar o nimero
desta.

Em processo de
registro

Quando o erro for
relativo a um processo.

Corregio de dados no
processo devido a
falha do interessado
(378)

Requerer correcio de dados relativos ao
registro ou ao pedido de registro oriundos
de informacoes cadastrais na base de dados
do INPI, devido a falha do interessado.

3.7.7 Peticoes de aditamentos ou apresentacio de documentos

Servico e
codigo
correspondente

A que se aplica

Anexos obrigatorios

Objeto da Peticao
se refere a

Aditamento a
peti¢do (379)

Complementar informagdes referentes

a uma peticdo anteriormente protocolada.

O requerente deve
selecionar o nimero da
peticdo para a qual
deseja complementar
informacéo. Se a peti¢do
for, por exemplo, de
oposicdo, o requerente
deve informar o ndmero
da peticdo de oposicao
previamente
protocolada. Este campo
ndo deve conter nimero
de processo.

Reivindicacao
suplementar de
prioridade (386)

Pleitear suplementacio de prioridade
unionista anteriormente reivindicada.

Apresentagio de
documentos (381)

Enviar documentos complementares a
pedido de registro de marca coletiva,
mais especificamente, o regulamento de
utilizacdo da marca em questao.

Regulamento de utilizagdo
da marca coletiva

Regulamento de
utilizacdo de marca
coletiva

Enviar documentacio técnica para
pedido de registro de marca de
certificacdao, mais especificamente, as
caracteristicas do(s) produto(s) ou
servico(s), objeto da certificacdo, bem
como as medidas de controle a serem
adotadas pelo titular.

Documentagdo técnica
contendo caracteristicas do
produto/servigo a ser
certificado e medidas de
controle

Documentos
obrigatodrios relativos
amarca de certificagdo
Caracteristicas do
produto/servico objeto
da certificacdo e medidas
de controle que serdo
adotadas pelo titular.

Enviar traduc¢ao de documentos
estrangeiros relativos a documentacao
anteriormente protocolada para pedido
de registro ou registro.

Traducdo de documentos em
idioma estrangeiro

Traducao de
documentos (em
processo de registro)

Enviar traducao de documentos
estrangeiros relativos a documentacao
anteriormente protocolada para petigao.

Traducdo de documentos em
idioma estrangeiro

Traducao de
documentos (em
peticio)
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Apresentar documentos
comprobatoérios referentes a
prioridade unionista anteriormente
reivindicada.

Documentos relativos a
reivindicacdo de prioridade
unionista

Documentos de
Prioridade

Enviar outro documento para ser
anexado a pedido ou registro.

Documento em questao

Outros documentos
(em processo de
registro)

Enviar outro documento para ser
anexado a peticao previamente
protocolada.

Documento em questao

Outros documentos
(em peticao)

Envio de procuragao (conferir item 3.7.4 Peticdes relativas a procuracao).

3.7.8 Peticoes de desisténcia ou rendncia

Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Solicitar a homologacao da desisténcia | Procuragio com poderes
Desisténcia de de pedido de registro de marca. expressos para desistir, caso
pedido de registro Caso a desisténcia do pedido seja parcial, | nao seja o proprio .
(383) o usuario devera esclarecer, requerente a solicitar o

detalhadamente, no corpo da peticio, servigo.

quais produtos ou servigos deseja

desistir.

Solicitar a homologac¢do da renuncia de Procuragdo com poderes
Renuncia a registro | registro de marca. expressos para renunciar,
de marca (388) Caso a rentincia ao registro seja parcial, o caso nio seja o proprio —

usudrio devera esclarecer, detalhadamente, | requerente a solicitar o

no corpo da peti¢do, quais produtos ou servigo.

servicos deseja renunciar.

Solicitar a homologacao da desisténcia | Procuragdo com poderes
Desisténcia de de peticdo anteriormente protocolada expressos para desistir, caso .
peticao (384) (oposi¢io, nulidade, caducidade, nio seja o préprio

transferéncia, entre outros). requerente a solicitar o

servico.

3.7.9 Peticoes relativas a alto renome
Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Apresentar solicitacdo de pedido
Pedido de autdénomo de reconhecimento de alto

reconhecimento de
alto renome (393)

renome.

Solicitar a migrac¢ao do pedido

Em processo de

Manifestagao com incidental de reconhecimento de alto registro
fundamento em alto | renome para a via autbnoma de —
renome (361) - reconhecimento.
migracio
Manifestar-se quanto a alguma Em peticao

Manifestacdo com
fundamento em alto
renome (361)

publicacdo de alto renome, exceto as
que cabem recurso.
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Recurso com
fundamento em alto
renome (362)

Interpor recurso contra decisdo
referente ao alto renome.

Em peticao

3.7.10 Peticoes referentes a devolucgao de prazo

Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Solicitar devolucao de prazo para a Documento que comprovaa | Em peticao

Devolugdo de prazo
por falha do INPI
(342)

pratica de ato cujo prazo se esgotou
devido ao alegado impedimento do
INPL

justa causa impeditiva da
pratica do ato no prazo legal.

Quando a devolugao se
referir a consideragio
de uma peticdo.

Em processo de
registro

Quando a devolugao se
referir ao pedido.

Devolugdo de prazo
por impedimento do
interessado (341)

Solicitar devolucao de prazo para a
pratica de ato cujo prazo se esgotou
devido ao alegado impedimento do
proprio requerente.

Documento contendo os
motivos relativos a justa
causa para o referido
impedimento.

Em peticao

Quando a devolugio se
referir a consideragio
de uma peticdo.

Em processo de
registro

Quando a devolugao se
referir ao pedido.

3.7.11 Peti¢oes relativas a certiddes de busca e copia oficial

Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente
Solicitar ao INPI expedicao de certiddo
Certiddo de busca de busca de marcas solicitadas ou . .
de marca por titular | registradas por um tinico titular.
(347)
Solicitar ao INPI expedicao de certiddo
Certidao de busca de busca de marca nominativa,
de marca por classe figurativa, mista ou tridimensional, por — —
de produto ou classe.
servico (377)
Solicitar ao INPI expedicao de copia
Copia oficial (352) | oficial de pedido ou registro de marca. — —
3.7.12 Peticoes relativas as Comissoes de Classificacao
Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a

correspondente
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Consulta a Comissao
de Classificacdo de
Produtos e Servigos
(357)

Consultar a Comissao de Classificacdo de
Produtos e Servigcos - CCPS -, sobre a
classe de NICE correta a serem
enquadrados os produtos ou servigos
requeridos.

Consulta a Comissao
de Classificacdo de
Elementos
Figurativos de
Marca (358)

Consultar a Comissao de Classificacdo de
Elementos Figurativos de Marca - sobre
as classificacoes de elementos
figurativos corretas para marca
figurativa, mista ou tridimensional a ser
apresentada posteriormente.

3.7.13 Peticdes relativas a outras unidades do INPI

Servico e A que se aplica Anexos obrigatorios Objeto da Peticao
codigo se refere a
correspondente

Solicitar ao INPI cépia integral ou Marca
Copia reprografica parcial de pedido de registro ou .
simples - Marca registro de marca.
(824)

Solicitar ao INPI cépia autenticada Marca

Copia reprografica
autenticada - Marca
(825)

integral ou parcial de pedido de registro
ou registro de marca.

Restituicdo de
retribuicdo - (801)

Solicitar ao INPI a restitui¢cao para
qualquer retribuicido indevida ou feita a
maior.

E necessario informar o niimero da guia
de recolhimento inicial ou preliminar
(“Nosso Niimero”).

Conforme procedimentos
regulamentados pela
Diretoria de Administracdo
do INPI (DIRAD).

3.8 Orientacoes adicionais quanto aos anexos
Independente da modalidade de protocolo escolhida, serd necessario que o usudrio apresente tipos especificos de

documento conforme o servico demandado. Abaixo, sdo oferecidas orientacdes sobre os servicos e anexos mais

comuns:

Servico

Documento

Pedidos ou peti¢gdes protocolados por meio de

procurador

3.8.1 Procuracao

Pedido de registro de marca

3.8.2 Consentimento para registrar como marca o sinal

solicitado

Pedido de registro com reivindica¢io de prioridade

unionista

3.8.3 Documentos relativos a reivindicacao de prioridade

unionista

Pedido de registro de marca coletiva

3.8.4 Regulamento de utilizacao da marca coletiva

Pedido de registro de marca de certificacdo

3.8.5 Documentacdo técnica contendo caracteristicas do

produto/servico a ser certificado e medidas de controle

Pedido ou peticao contendo documentos em idioma

3.8.6 Traducao de documento em idioma estrangeiro
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estrangeiro

3.8.7 Contrato social atualizado/documento comprobatério da
alteracao

Alteracdo de nome, razdo social, sede ou endereco

3.8.8 Alegacdes a oposicao

Oposicao

3.8.9 Prova(s) de uso

Manifestacdo a caducidade

3.8.10 Motivos de justa causa

Devolucao de prazo por impedimento do interessado

3.8.11 Documento que comprova a justa causa impeditiva da
pratica do ato no prazo legal

Devolucao de prazo por falha do INPI

3.8.12 Poderes para alienacdo da marca

Transferéncia de titular (Todas)

3.8.13 Cessao
Transferéncia (Cessao)

3.8.14 Cisao
Transferéncia (Cisdo)

3.8.15 Incorporacao ou Fusao

Transferéncia (Incorporagdo ou fusio)

3.8.16 Documento judicial comprobatoério

Transferéncia (Sucessao legitima/testamentaria)

3.8.16 Documento judicial comprobatoério

Transferéncia (Faléncia)

3.8.19 Procuracdo/Documento com poderes expressos para
desistir ou renunciar

Desisténcia de pedido ou Rentincia ao registro

3.8.17 Declaracdo de Destituicio/Substituicio do Procurador

Destituicdo ou substituicdo de procurador

3.8.18 Declaracdo de renuncia ao mandato de procuracado

Rentincia ao mandato de procuracido

3.8.19 Procuracdo com poderes expressos para desistir ou
renunciar

Desisténcia ou rentincia de peticao

3.8.20 Imagem da marca

Cumprimento de exigéncia (em processo de registro
ou em peticio)

3.8.1 Procuracao

O instrumento de procuracdo, para que seja considerado vélido junto ao INPI, deve conter necessariamente:

a) Dados do Outorgante;
b) Dados do Outorgado;
c) Tipo de poder Outorgado;
d) Data, local e assinatura do Outorgante.
A procuracdo deve ser em lingua portuguesa e, caso o original seja em outro idioma, o usuario deve enviar sua

traducdo, ficando dispensados a legalizagcdo consular e o reconhecimento de firma.

Informagdes complementares sobre o exame da procuragdo estao disponiveis no item 5.6.1 Procuracao.
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3.8.2 Consentimento para registrar como marca o sinal solicitado

Determinados tipos de sinais quando forem compostos por nome civil, patronimico ou imagem de terceiro,
somente podem ser requeridos como marca mediante o consentimento ou autorizacdo do interessado. Neste caso,
0 usuario anexa o documento de consentimento ou autoriza¢cdo ao formulario de pedido de registro, sob pena de

sofrer exigéncia futura.

3.8.3 Documentos relativos a reivindicacido de prioridade unionista
Caso o usuario reivindique prioridade unionista ao seu pedido no ato do depésito, ele deve, em um prazo de até 4

(quatro) meses a contar da data do depdsito, enviar como anexo documentos comprobatdrios que devem conter:

a) Pais ou organizac¢do de origem do pedido/registro de marca;
b) NuUmero e data do pedido/registro de marca;
c) Reproducdo do pedido/registro de marca, acompanhada de traducdo, cujo teor serd de inteira
responsabilidade do depositante.
A documentagdao comprobatdria pode contemplar cépias oficiais, reproducdo de publicagcdes do 6rgao de origem,
mesmo em sua versao online. Sua apresentacdo é de responsabilidade do requerente e o ndo cumprimento do
prazo de 4 (quatro) meses gera a republicacdo do pedido, com a perda da prioridade, por ndo estar em

conformidade com o disposto no paragrafo segundo do art. 127 da LPI.

Havendo divergéncias entre os dados (data do depdsito, nimero do depdsito/registro da marca estrangeira e
cddigo do pais de origem) informados no formulario e a documentacdo anexada, prevalecerdo as informacdes

constantes na documentagéo.

Na hipdtese de a prioridade ser obtida por cessdo, o documento correspondente deve ser apresentado, como

anexo, junto com o préprio documento comprobatdrio da prioridade.

IN

As orientacbes para o exame dos documentos relativos a prioridade unionista sdao oferecidas na secao 5.6.2

Documento comprobatério de prioridade unionista.

3.8.4 Regulamento de utilizacao da marca coletiva

Se a marca requerida for de natureza coletiva, o usuario deve anexar ao pedido o regulamento de utilizacdo da
marca, onde devem constar as condi¢cdes e proibicdes de seu uso, conforme modelo estabelecido por meio da
Instrucdo Normativa n2 19/2013, de 18/03/2013. Caso ndo o faga no depdsito, o requerente deve fazé-lo em até 60
(sessenta) dias contados da data do depdsito do pedido de registro. Ressalte-se apenas que, na hipétese de o

documento ndo ser enviado até o prazo acima, o pedido de registro em questdo é definitivamente arquivado.

Informacgdes adicionais sobre o exame do regulamento de utilizacdo da marca coletiva podem ser encontradas no

item 5.14 Analise de pedidos de marca coletiva.
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3.8.5 Documentacao técnica contendo caracteristicas do produto/servico a ser certificado e
medidas de controle

Nos casos de marca de certificacdo, o requerente deverd anexar ao pedido de registro a documentacgdo técnica
contendo a descrigcdo das caracteristicas do(s) produto(s) ou servico(s) a ser(em) certificado(s) pela marca, bem
como os meios para atestar a conformidade e assegurar o controle que serdo adotados pelo titular do registro,

conforme disposto na Instrugdo Normativa n2 59/2016.

Caso ndo o faga no depdsito, o requerente deverd apresentar a documentacdo em até 60 (sessenta) dias contados
da data do depdsito do pedido de registro. Cumpre notar que a auséncia de tais documentos apds decorrido o

referido prazo legal acarretara no arquivamento definitivo do pedido de registro em questao.

As alteracGes na documentacdo técnica para pedidos e registros de marca de certificacdo deverdo ser comunicadas
ao INPI, a qualquer momento. O teor de tais modificacGes sera objeto de exame, ndo sendo admitida a ampliacdo

do escopo da especificacdo originalmente requerida.

As orientac¢Oes sobre o exame da descrigdao dos produtos e servigcos a serem certificados e das medidas de controle

se encontram na sec¢do 5.6.4 Documentacao técnica para marca de certificacao.

3.8.6 Traducdo de documento em idioma estrangeiro

Os documentos que instruirem o pedido de registro ou peticdo, que eventualmente estiverem em idioma
estrangeiro, devem ter sua traducgdo enviada em até 60 (sessenta) dias contados da data do depdsito do referido

pedido, dispensada a legalizagdo consular.

Para os casos em que a tradugdo correspondente acompanhar, ao longo do mesmo arquivo, o documento original,

ndo haverd a necessidade de se enviar como anexo a traducdo requerida.

3.8.7 Contrato social atualizado/documento comprobatoério da alteracio
Anexo descrito na peticdo de Alteracdo de Nome, Raz&o Social, Sede e/ou Endereco. O seu envio é obrigatério,

para comprovacdo da efetiva alteracdo do endereco e/ou da razio social.

3.8.8 Alegacdes a oposicao

As alegacbes a oposicdo sdo as razoes que motivaram o usudrio a protocolar peticdes de Oposicdao em resguardo
do préprio direito. Sdo exclusivas a essas peticbes e devem ser expressas, sob pena de a peticdo ndo vir a ser
conhecida. No caso de peticionamento eletronico via e-Marcas, o requerente ndo é obrigado a anexa-las, pois pode

utilizar o campo “Texto da Peticao” para apresentar as alegacgoes.

3.8.9 Prova(s) deuso
Anexo exclusivo da peticdo de Manifestagdo ou Contestagdo a caducidade. E utilizado pelo titular da marca para

anexar ao formulario eletrénico as provas de uso da marca ou a justificativa de seu desuso por razoes legitimas.
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As orientagOes quanto ao exame das provas de uso estdo dispostas no item 6.5.3 Investigacdo de uso e

comprovacdo de uso da marca.

3.8.10 Motivos de justa causa
Anexo exclusivo da peticdo de Pedido de Devolugdo de Prazo por impedimento do interessado. O seu envio é
obrigatdrio e o requerente/titular deve anexar os arquivos que comprovem a impossibilidade de praticar o ato

administrativo no prazo legal.

Informagdes adicionais sobre o protocolo em papel de pedido de devolugcdo de prazo podem ser obtidas no item

Devolugao de prazo, da se¢do 3.6.4 Servicos objeto de peticGes préprias.

3.8.11 Documento que comprova a justa causa impeditiva da pratica do ato no prazo legal
Anexo exclusivo da peticdo de Pedido de Devolugdao de Prazo por falha do INPI. O seu envio é obrigatdrio e o
requerente/titular deve anexar os arquivos comprobatérios da falha do INPI que impossibilitou a pratica do ato

administrativo no prazo legal.

3.8.12 Poderes para aliena¢ao da marca
Anexo exclusivo das peticdes de Transferéncia de Titular. E utilizado para anexar documento que ateste a

legitimidade do representante do cedente para alienacdo da(s) marca(s) em questdo.

3.8.13 Cessao

Anexo exclusivo das peticdes de Transferéncia de Titular por Cess3o. E utilizado para anexar documentag3o oficial
referente a cessdo da(s) marca(s). O referido documento deve conter a qualificacdo completa do cedente,
cessionario e testemunhas, os poderes de representacdo dos signatarios da cessdo, o(s) niumero(s) do(s) pedido(s)

ou do(s) registro(s), a marca cedida e a data na qual foi firmado.

3.8.14 Cisao
Anexo exclusivo das petigdes de Transferéncia de Titular por Cisdo. E utilizado para anexar documento oficial de

cisdo da empresa.

3.8.15 Incorporacgao ou fusao
Anexo exclusivo das peticdes de Transferéncia de Titular por Incorporagdo ou Fusdo. E utilizado para anexar

documento oficial de incorporagdo ou fusao.

3.8.16 Documento judicial comprobatdrio
Anexo exclusivo das peticdes de Transferéncia de Titular em virtude de sucessao legitima ou testamentaria e
Transferéncia decorrente de faléncia. E utilizado para anexar documento judicial que comprove a sucess3o ou a

faléncia.
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3.8.17 Declaracdo de destituicao/substituicao do procurador

Anexo assinado pelo requerente/titular, utilizado para atestar a destituicdo ou substituicdo do procurador atual,
utilizado no caso de peticdes de Nomeagdo, Destituicdo ou Substituicao de Procurador. Neste caso, é obrigatdria a
apresentacdo de apenas um documento: ou a declaracdo de destituicdo, ou da substituicdo, ou a nova procuragado

nomeando novo procurador; podendo o usudrio, se assim desejar, apresentar mais de um documento.

3.8.18 Declaracao de rentincia ao mandato de procuragao
Anexo obrigatério, exclusivo da peticio de Renuncia ao Mandato de Procuragdo. E utilizado para anexar
documento assinado pelo procurador, atestando a renldncia ao mandato de procuragdo anteriormente

apresentada ao INPI.

3.8.19 Procurac¢ao com poderes expressos para desistir ou renunciar
Documento que deve ser obrigatoriamente anexado as peticdes de Desisténcia ou Rentncia, se protocoladas por

intermédio de procurador:

e do Pedido e do Registro;

e do Processo Administrativo de Nulidade;
e da Oposicao;

e da Caducidade;

o da Transferéncia.

3.8.20 Imagem da marca

Documento que deve ser anexado, obrigatoriamente, no pedido de registro de marca figurativa, mista ou
tridimensional ou, opcionalmente, nas peticdes de Cumprimento de Exigéncia em peticdo ou em processo de
registro, em resposta a exigéncia solicitando a reapresentacdo da imagem da marca. Orienta¢gdes quanto as

dimensdes, resolugao e formato do documento podem ser obtidas nos itens 3.5.2 Preenchimento do formulario

eletronico, subtitulo Imagem digital da marca, ou 3.6.2 Pedido de Registro de Marca peticionado em papel,

subtitulo Etiqueta, conforme a modalidade de peticionamento escolhida pelo usuario.

3.9 Servicos dispensados de formulario
Todo e qualquer servico que puder ser prestado apenas mediante a informacdo relativa ao pagamento de

retribuicdo especifica — dado que é extraido automaticamente do Mddulo de emissdo da Guia de Recolhimento da

Unido (GRU) - sera dispensado do preenchimento de formulario eletrénico.

Portanto, os servigos constantes do quadro a seguir ndo precisam ser encaminhados através de peticdo, bastando

sua correta sele¢do no ato de emissdo da GRU e o pagamento tempestivo da mesma (ver itens 3.3 Emissdao da GRU

e 3.4 Pagamento da GRU), evitando, assim, o encaminhamento de informag¢des redundantes.

A data de pagamento sera considerada como data de protocolo, exclusivamente para estes servicos dispensados

do preenchimento de formulario eletrénico.



78

Codigo | Descrigao do Servico A que se aplica
Solicitar expedicao de certiddo de andamento relativa
350 Certiddo de atos relativos ao Processo a pedido ou registro de marca.
. A C oA ) Solicitar expedicdo de certificado de registro e a
Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e ~ LT A P
- e . protegdo ao primeiro decénio de vigéncia de marca no
expedicao de certificado de registro (pago no prazo s
372 L, prazo ordinario.
ordinario)
L . oA . Solicitar expedicdo de certificado de registro e a
Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e ~ LT A oA
- e : protecdo ao primeiro decénio de vigéncia de marca no
expedicdo do certificado de registro (pago no prazo s
373 o prazo extraordinario.
extraordinario)
Solicitar a prorrogacdo de registro de marca e a
Prorrogacido de registro de marca e expedi¢cdo do expedicao de novo certificado de registro no prazo
374 certificado de registro (pago no prazo ordinario) ordindrio.
~ . . Solicitar a prorrogacao de registro de marca e a
Prorrogacao de registro de marca e expedigdo do o~ o .
s : expedicdo de novo certificado de registro no prazo
certificado de registro (pago no prazo N
375 P extraordinario.
extraordinario)
Solicitar a expedicdo de 22 via de certificado de
351 Segunda via de certificado de registro de marca registro.

Vale observar que a apresentagdo de procurac¢des outorgando poderes especificos para a prdtica dos atos acima
listados, caso ocorra, deve ser feita por meio de peticdo de “Apresentacdo de documentos de procuragdo (em

peticdo)" (Servico 381).

Recibo de pagamento de GRU dispensada de preenchimento de formulario

Em razdo de maior comodidade e seguranca ao usuario, é disponibilizado, no mddulo de emissdao da Guia de
Recolhimento, o recibo relativo ao pagamento de GRU dispensada de preenchimento de formuldrio eletrénico.
Assim, sempre que estiver devidamente identificado em nossos sistemas, por meio da op¢ao Recibo (figura abaixo),
0 usuario pode ter acesso a todos os recibos de transagGes referentes a esses servicos, desde que o respectivo

pagamento ja esteja conciliado pelo banco.

GUIA DE
m RECOLHIMENTO
DA UNTAD

@ra min d= SdesSo | Alterar Seohs | Perountas Frequentes | Resohecdo 274 | Resolucio 273 | Resolucdo 275 | Enalzar Sess30 ]

Apds selecionar a GRU relativa ao servigo dispensado de preenchimento de formulario eletronico, o usudrio pode

visualizar e imprimir seu recibo, caso ja tenha ocorrido a conciliagdo bancaria.

3.10 Etapas seguintes ao depdsito/protocolo

Exame formal
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Apds ser protocolado, o pedido de registro de marca é submetido ao exame formal, onde sdo verificadas as

condig¢des formais necessarias a continuidade do processo.

A primeira verificagdo que é feita se refere ao pagamento da retribuicdo relativa ao pedido de registro, que deve

ocorrer até a data do envio do pedido e deve corresponder ao exato valor estabelecido na Tabela de RetribuigsGes.

O requerente deve encaminhar comprovantes de pagamento em anexo ao pedido de registro demonstrando a
complementacdao do valor, nos casos de retribui¢cdes feitas a menor, ou demonstrando tratar-se de pagamento
efetuado no mesmo dia do envio, para situacdes em que o pagamento tenha se dado fora do expediente bancario.
Caso nao apresente tais comprovantes, poderdo ser promovidas exigéncias nesse sentido, a serem cumpridas no

prazo de cinco dias continuos da data da sua publicagado.

Caso o pagamento seja realizado apés o envio do pedido ou eventual exigéncia formal ndo seja cumprida no prazo
estipulado em lei, o pedido serd considerado inexistente, ou seja, ndo sera dado prosseguimento ao

processamento do pedido.

Apds a verificagdo de pagamento, caso seja identificada alguma inconsisténcia ou incorrecdo nos dados
constantes, serad formulada exigéncia formal para o saneamento do pedido, publicada na se¢do Marcas, da Revista

da Propriedade Industrial (RPI).

Para verificar se seu pedido ou peti¢ao foi objeto de exigéncia formal, o usuario deve fazer busca pelo nimero do
processo ou Nome/Razio Social no campo Localizar na prépria revista em sua versdo PDF, de acordo com o item

3.11 Acompanhamento de processos. Conforme ressaltado acima e tendo em vista o previsto no art. 157 da LPI, o

requerente tem até 5 (cinco) dias para cumpri-la, contados a partir do primeiro dia Util subsequente a data da

referida publica¢do, sob pena do pedido de registro vir a ser considerado inexistente.

Como cumprir uma exigéncia formal:

Caso o pedido de registro de marca tenha sido objeto de exigéncia formal, o requerente deve estar atento ao prazo
para o cumprimento, pois o mesmo é de 5 (cinco) dias continuos a partir do dia subsequente a publicagdo na RPI

(artigos 157 e 221 da Lei da Propriedade Industrial).

O usuario precisara gerar uma GRU isenta de pagamento, para cumprir a exigéncia. No mddulo de selecdo e
emissao da GRU, devera ser selecionado o cédigo 338 - Cumprimento de Exigéncia decorrente de exame formal em

pedido de registro.

Uma vez feita essa escolha, serd solicitado ao requerente o nimero do processo (com 9 digitos) alvo da exigéncia.
Em seguida serd pedido o nimero da RPI (Revista da Propriedade Industrial) em que foi publicada a exigéncia

formal.

Cabe ressaltar que a informacdo desses dados (niUmero do processo e da revista) sdo de responsabilidade do

usudrio. Muito cuidado para ndo informar dados incorretos.



80

Se a exigéncia formal for referente a complementagdo de pagamento, além do servico 338, o requerente devera

emitir uma GRU de complementacdo, conforme instrucdes do item 3.3.1 Instrucdes para emissdao da GRU. A GRU

de complementacdo devera ser enviada como anexo ao formuldrio eletronico ou em papel.

a) Peticionamento eletrénico (e-Marcas):
Uma vez concluida a etapa anterior, serd gerado um numero de GRU isenta, que possibilitard o acesso ao e-Marcas.
N3do ha como imprimir essa guia, pois se trata de um servico que é isento de pagamento. Assim, apenas imprima a

pagina ou guarde consigo o niumero.

De posse do niumero da guia em questdo, acesse o e-Marcas. No campo "Nosso Numero", digite o nimero da GRU.
Serd aberto um formuldrio com o titulo "Cumprimento de Exigéncia decorrente do Exame Formal". Certifique-se

que é este o objeto da peticao.

Preencha e envie o formuldrio, de acordo com as orienta¢cGes constantes nesse Manual. Guarde o seu nimero e

acompanhe o andamento do seu processo através das publicagdes das RPIs.

Pedidos que ingressaram em papel podem ter eventuais exigéncias cumpridas por meio de peticdo eletronica,

opcado que se alinha a politica de sustentabilidade, evitando gasto desnecessario de papel.

b) Peticionamento em papel:
A peticdo de cumprimento de exigéncia formal deverd ser apresentada em 2 (duas) vias, observando-se as

orientagdes a seguir:

® Para exigéncias formais relativas ao esclarecimento de informacgdes prestadas em campos do pedido que
também constem na folha de peticao,ndo é necessdrio apresentar novas vias do pedido de registro de
marca, sendo suficiente o preenchimento dos campos da folha de petigao.

e (Caso seja solicitada a reapresentagao do formuldrio de Pedido de Registro de Marca, além da peticdo de
Cumprimento de Exigéncia Formal, o requerente devera apresentar novamente as duas vias do pedido de
registro de marca, devidamente preenchidas. Nos demais casos, serd suficiente apenas a peticao de
cumprimento de exigéncia, juntamente com a documentacdo exigida.

e Tratando-se de exigéncias formais para reapresentacdo das etiquetas, estas deverdo ser apresentadas em
duas vias (cada uma acompanhando uma via da peticdao de cumprimento formal) no formulario que devera
ser juntado a peticdo.

Observagao:

O requerente que optar pelo cumprimento de exigéncia por meio de peticdo eletronica tera acesso simplificado a
visualizacdo dos autos de peti¢do, pois os documentos ja sdo enviados em formato digital. O cumprimento de
exigéncia em papel, além de apresentar um custo maior, necessita ser previamente digitado e digitalizado para ser
visualizado nos sistemas de informacdo da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas.

Ademais, a opc¢do pelo depdsito eletrénico se alinha a politica de sustentabilidade, evitando gasto desnecessario de

papel.



81

Publicac¢ao do pedido
N&do havendo nenhuma exigéncia formal ou tendo sido a mesma cumprida satisfatoriamente, o pedido de registro
é publicado na RPI para que terceiros possam se opor, respeitado o prazo de 60 dias a contar da referida

publicacdo.

Oposicao/manifestacao

Caso seja apresentada oposicdo, o requerente é notificado também através da RPIl e tem acesso a uma cdpia da
peticdo de oposicdo a fim de lhe permitir manifestar-se contra a impugnacdo. A apresentacdo da defesa, que é
opcional, deve ser feita em até 60 (sessenta) dias, contados a partir do primeiro dia util subsequente a data da

publicacdo da oposicao, por meio de formulario préprio.

Exame de mérito
Ultrapassada a fase de publicacdo/apresentacdo de oposicSes, o pedido aguarda o exame de mérito, descrito no

item 5 Exame substantivo, que resultard em uma decisdo sobre a registrabilidade da marca.

O requerente deve acompanhar periodicamente o andamento do pedido conforme instrucdes do item 3.11

Acompanhamento de processos. Por ocasido do exame de mérito, poderdo ocorrer republicagées, serem

formuladas exigéncias, sobrestado, deferido ou indeferido o pedido, conforme descrito no item 5.19 Despachos

aplicaveis.

Concessao

Sé apds o exame de mérito e caso o INPI decida, por meio do deferimento do pedido, pela registrabilidade da
marca, o requerente devera recolher as retribuicdes referentes a expedicdo de certificado e protecdo ao primeiro
decénio. O art. 162 da LPI determina que o prazo ordinario para pagamento de tais taxas é de 60 dias continuos
contados da data de publicacdo do deferimento na RPI. E possivel, ainda, realizar o recolhimento de tais taxas até
30 dias continuos apds a expiracdo do prazo inicial, mediante pagamento de retribuicdo especifica, no chamado

prazo extraordinario.

Uma vez recolhidas as retribuicdes no devido prazo legal, o registro sera concedido passando a vigorar por dez
anos a partir da data da concessdo. Caso ndo sejam recolhidas as taxas finais, o pedido sera arquivado, encerrando-

se a instancia administrativa.

Conforme estabelecido pela Resolucdo n? 136/2014, o certificado de registro de marca, bem como sua segunda
via, é expedido exclusivamente em formato digital, por meio de assinatura eletrénica emitida por Autoridade
Certificadora, conforme padrdes estabelecidos pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil). Vale
notar que ndo é necessario que o titular ou seu representante possuam certificado digital para obter o certificado

de registro.

O acesso aos certificados é feito no portal do INPI, conforme instrucGes constantes da letra "e" do item 3.11.2

Pesquisa na base de Marcas.
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Recurso
Caso o sinal requerido seja considerado irregistravel a luz das proibicGes prevista na LPI, o pedido sera indeferido.
Tal decisdo pode ser objeto de recurso, a ser apresentado em até 60 dias contados da data de publicacdo da

decisdo de indeferimento do pedido.

Também é passivel de recurso a decisdo de indeferimento parcial, ou seja, a restricdo de produtos ou servigos da

especificacao.

Nulidade
Uma vez concedido o registro de marca, o mesmo podera ser anulado administrativamente por meio de Processo
Administrativo de Nulidade (PAN), cujo prazo para interposicdo expira em 180 dias contados a partir da data de

expedicdo do certificado de registro/publicacdo da concess3o.

O registro pode, ainda, ser anulado por via judicial. Conforme determinado pelo art. 174 da LPI, a A¢do de Nulidade

prescreve em 5 (cinco) anos contados da data da concessao do registro.

3.11 Acompanhamento de processos
O meio oficial para o acompanhamento de processos é a Revista da Propriedade Industrial (RPI), publicada

semanalmente em formato eletrénico e disponivel no portal INPI.

A publicacdo da RPI ocorre todas as tergas-feiras, exceto em feriados, quando é publicada no primeiro dia util

imediatamente subsequente.

A observancia da data de publicacdo na RPI é importante, pois inicia a contagem dos prazos legais aplicaveis aos

pedidos, registros e peticdes de marca.

O usuario pode realizar a busca de informagGes, por meio do campo Localizar na prépria revista em sua versdo

PDF, utilizando o nimero do processo ou Nome/Razdo Social.

O INPI disponibiliza ainda a RPI em formato XML com a finalidade de auxiliar a leitura dos dados divulgados na
revista por sistemas particulares de gestdo e acompanhamento de processos. Este formato, todavia, ndo é o meio

oficial de publicagdo do INPI e ndo é recomendado para o acompanhamento individualizado de processos.

Adicionalmente, sdo oferecidos, também, dois meios auxiliares, ndao oficiais, para que o usudrio mantenha-se
atualizado quanto ao andamento de seus pedidos, registros e peticdes, a Pesquisa na base de marcas e o mddulo

Meus pedidos.

3.11.1 Meus pedidos

O mddulo “Meus Pedidos” é um mecanismo acessorio para o acompanhamento de um pedido/registro, ndo
substituindo, contudo, o meio oficial: a Revista da Propriedade Industrial. O objetivo do sistema é informacdo
basica, via e-mail, sobre a ocorréncia de publica¢cbes referentes a processo(s) previamente cadastrado(s) pelos

usudrios. Apds o recebimento do e-mail, o requerente deve acessar a RPI, no portal do INPI, para ter acesso a
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publicacdo e tomar as devidas providéncias conforme o caso. O usudrio deve estar ciente de que a utilizacdo do
modulo Meus pedidos se submete as regras do Termo de Adesdo do usuario do e-INPI, estando sujeito as normas

legais vigentes e as condi¢Bes de uso estabelecidas no Termo.

A ferramenta esta disponivel por meio de acesso logado a Pesquisa na base de marcas. Apds se logar no sistema, o
usudrio devera buscar o processo que deseja acompanhar, acessa-lo e selecionar a caixa de opg¢do “Meus Pedidos”.

Vale observar que o processo estara disponivel para acompanhamento apds sua publicagdo na RPI.
Para verificar a lista de processos que ja estd acompanhando, o usuario deverd acessar o link “Meus Pedidos”.

3.11.2 Pesquisa na base de Marcas

A pesquisa na base de marcas permite tanto o acompanhamento de um pedido ou registro de marca especifico, na
opc¢do Consulta por nimero de processo, como a busca de marcas a partir dos parametros informados pelo
usuario, na Consulta por marca, e ainda a Pesquisa de marcas atribuidas a um determinado titular. E possivel,

ainda, acessar o contetdo dos pedidos e peti¢cdes protocolados eletronicamente, disponiveis no formato PDF.

a) Acompanhamento de pedidos ou registros especificos: o0 acompanhamento do pedido ou do registro
da marca por meio da pesquisa na base de marca representa um mecanismo acessorio de
acompanhamento e ndo o meio oficial, que é a Revista da Propriedade Industrial. Sendo assim, para a
descricao mais detalhada da decisdo publicada, a RPI deve ser consultada.

A pesquisa na base de marcas permite ainda que o usuario acompanhe o tramite, despachos e decisdes
referentes as peti¢cdes protocoladas junto ao pedido ou registro.

Para efetuar pesquisa na base de marcas, o usuario deve ter em maos o nimero do pedido/registro
para o qual deseja realizar a pesquisa e acessar o médulo de Busca, no portal INPI.

b) Busca de marcas anteriores: a pesquisa na base de marcas se apresenta como um meio gratuito para
qgue o requerente possa buscar marcas anteriores de terceiros ja publicadas que possam ser
impeditivas ao futuro registro da marca pretendida.

Para obter resultados mais completos devem ser feitas varias pesquisas para o mesmo sinal, utilizando
preferencialmente a Pesquisa por radical.

Os resultados obtidos devem ser interpretados como meramente indicativos, podendo ser detectados
pelo INPI outros motivos para o indeferimento do registro com base na legislacdo marcaria.

c) Busca por titular: por meio da pesquisa na base de marcas, qualquer interessado, de modo gratuito,
pode buscar eventuais marcas que estejam sob uma determinada titularidade.

d) Visualizagdo dos pedidos e petigées protocolados: a visualizagdo dos pedidos e peti¢des protocolados
so é possivel quando o usudrio informa o login e senha de acesso aos servigos e-INPI. Nos detalhes do

processo, caso esteja disponivel algum documento para visualizacdo, aparecera um icone de um PDF na
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linha referente a peticdo. Bastara um clique no icone do PDF relativo a peticdo desejada, para visualizar
o documento.

Destaca-se que existem regras para disponibilizacdo dos arquivos em PDF. Estas sdo vinculadas ao tipo
de despacho necessario e a liberacdo da documentacdo. Por exemplo, a peticdo de oposicdo fica
disponivel a partir da data de sua notificagdo. Além disso, os documentos em papel ainda ndo
digitalizados ndo se encontram disponiveis.

e) Visualizagdo de certificados de registro: a visualizagdo dos certificados de registro de marca s6 é
permitida ao proéprio titular ou ao seu procurador, apenas mediante consulta com login e senha de
acesso aos servicos e-INPl. Caso o certificado esteja disponivel, constard um icone para download do
arquivo PDF na linha correspondente ao servico de Expedicdo do certificado de registro, conforme
exemplo a seguir:

DETALMES DO FROCESSD

N do Prooesso:
Titulsr:
Misren: |
Mome do Procursdern
Diata do Depdsio: 07082009 Pracos para & Promogacio

Duts da Concenalio: 150572012 Inicia do Praco Ordindifie:  16/05/2021
Suacho: Registro de Mancs em vagor '.-'.-qémm: 1505/ 70 Fni do: Praes Ondinang:  15,/05/31022
Apreseniagho; Nomenatve Inkcis do Prazo Extracrdindnio: 160573002
Clagds Mice: WCLT) 37 Firmi do Prazo Extraondinario: 151173032

MHabureza: De Servico
Espucifienclo: Lavege de viiculon: Manutenclio de wiiculsd Conatiiordria de

Apostila :
FETICOES
Pgo  Protocolo Data Img  Servigo Cliente
o O5/06/2013 B 151 nﬁ
o ostyzoiz 346
12042012 - )
= o708/ 2009 = 300

Os certificados de registro de marca concedidos estardo disponiveis no portal do INPI para download

em até 60 dias contados da data de publicacdo na RPI.

3.12 Visualizacao online de documentos
E possivel visualizar petigdes protocoladas junto a processos por meio da Pesquisa na base de marcas. Para tanto,

o usudrio deverd informar seu login e senha de acesso aos servigos de e-INPI e efetuar a busca pelo nimero do

processo cujos documentos deseja acessar.

As peticOes disponiveis para visualizagdo estardo acompanhadas de um icone do PDF, bastando clicar sobre o
mesmo para efetuar o download. Vale lembrar que peticdes de oposicao, caducidade ou nulidade administrativa

sdo disponibilizadas apenas apés sua notificagdo.
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4 Exame formal

4.1 O que é o exame formal
O exame formal é a etapa em que sdo verificadas as condi¢cdes formais necessarias para a continuidade do

processo. Caso estas condi¢Ges sejam atendidas, o pedido de registro é publicado na Revista da Propriedade
Industrial (RPI). Todos tomardo conhecimento de que o pedido foi depositado e, a partir de entdo, comeca a

transcorrer o prazo de 60 dias para que terceiros apresentem oposicées, conforme disposto no art. 158 da LPI.

No exame formal é verificado se ha discrepancias entre os dados informados pelo requerente do pedido no que diz
respeito a marca e sua apresentagao, prioridade unionista, procurador, atividade declarada, bem como demais

documentos anexados pelo peticiondrio.

O principal objetivo desta etapa é garantir que o pedido seja publicado corretamente na RPI, contribuindo para que
0 usuario tenha sua marca cadastrada na base de marcas conforme o solicitado e para que terceiros possam obter
as informacgbes claras e corretas acerca de todos os processos depositados, para, se assim desejarem,

protocolarem uma oposicao.

Os acertos efetuados na etapa de exame formal, principalmente no que diz respeito ao elemento nominativo e
apresentacdo da marca, contribuem para um banco de dados consistente, que oferece mais confiabilidade as

buscas de anterioridade efetuadas no portal do INPI ou efetuadas durante o exame de mérito.

4.2 Procedimentos de exame formal
O exame formal compreende a verificacdo dos dados e documentos constantes do pedido de registro, a fim de

verificar sua conformidade. Nesta etapa, é efetuada a apreciacdo dos itens abaixo, seguindo as orientagdes

apresentadas:

4.2.1 Dados de Protocolo
Independentemente da modalidade de depdsito do pedido (em papel ou eletronica), sera verificado se o nUmero
do processo e os dados de data e hora de depdsito constantes no sistema correspondem aos que estdo no

formulario apresentado pelo requerente.

As informacgGes que constam no formulario apresentado pelo requerente prevalecem com relacdo as informacdes
gue constam no sistema. Em caso de inconsisténcias, serdo efetuadas as devidas altera¢des, tendo em vista que as

informacgdes do sistema sdo publicadas na Revista da Propriedade Industrial.
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4.2.2 Dados do Requerente
N3o sdo comparados o nome/razéo social e endereco constantes do formuldrio com aqueles indicados no sistema

de exame, uma vez que tais dados sdo migrados automaticamente da GRU gerada para o processo ou peticao.

4.2.3 Dados do Procurador

Tratando-se de pedido depositado eletronicamente, ndo é realizada comparac¢do das informagdes do procurador
presentes no formulario com aquelas que constam no sistema, tendo em vista que os dados do pedido depositado

eletronicamente sdo transferidos automaticamente para plataforma de exame.

No caso de pedido depositado em papel, sdo comparados os dados de procurador constantes do formulario com

aqueles presentes no sistema, em face da possibilidade de erro ou omissao de dados.

4.2.4 Dados da Marca
Apresentacao
Na ocasido do depdsito, os usuarios devem determinar se o sinal a ser depositado trata-se de um pedido de marca

figurativa, mista, tridimensional ou nominativa.

Sendo assim, havendo divergéncias entre o sinal apresentado e a classificacdo indicada pelo depositante, sempre
prevalece o que consta na imagem da marca, devendo ser efetuadas as corre¢des necessarias no sistema, de forma

que o pedido seja publicado sem inconsisténcias.
As seguintes alteragdes poderao ocorrer:

a) Requerente apresentou marca mista, mas declarou que é figurativa: a apresentacdo é alterada para
“mista", sendo efetuado o preenchimento do campo “Elemento nominativo da marca” no sistema.

b) Requerente apresentou marca figurativa, mas declarou que é mista: a apresentacdo é alterada para
“figurativa”, sendo retirados os dados constantes do campo “Elemento nominativo da marca” no
sistema.

Natureza

As seguintes informacgdes devem ser consideradas quando da verificagdo do campo “Natureza”:

a) Reivindicada uma Classe Nice de 1 a 34: a natureza deve ser de "Produto".

b) Reivindicada uma Classe Nice de 35 a 45: a natureza deve ser de "Servi¢o".
Tratando-se de pedido depositado eletronicamente, ndo é verificada a adequagdo da natureza declarada com a
classe internacional, tendo em vista que o sistema faz esta adequag¢do automaticamente, sé sendo apresentadas ao

requerente as classes compativeis com a natureza escolhida.

7

Tratando-se de pedido depositado em papel, é verificada a adequacdao da natureza declarada com a classe

internacional, prevalecendo sempre a classe declarada pelo requerente, independente desta estar de acordo ou
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nao com os produtos ou servigos reivindicados. Adequagdes na classe ou na especificacdo serdo efetuadas durante

0 exame substantivo.

Portanto, na etapa de exame formal, ndo sera alterada a classe informada pelo requente, sendo efetuada apenas a

alteragdo na natureza, se esta ndo corresponder a classe reivindicada.
Marca Nominativa ou Parte Nominativa da Marca Mista ou Tridimensional

Independentemente de o pedido ter sido depositado em papel ou eletronicamente, sera verificado se o elemento
nominativo constante da imagem da marca mista ou tridimensional corresponde exatamente ao que foi declarado

no campo elemento nominativo da marca ou parte nominativa da marca mista ou tridimensional.

Havendo divergéncias, prevalece o que consta na imagem da marca, sendo promovidas as corre¢des necessarias na

plataforma de exame, de forma que o pedido seja publicado sem inconsisténcias.

Imagem da marca

Durante o exame formal, os seguintes quesitos sdo observados com relagdo a imagem da marca, independente de

o depdsito ter sido efetuado eletronicamente ou em papel:

a) Problemas de nitidez;
b) Presenca de simbolos de marca registrada como ®, TM ou similar;
c) Presenca de dados como telefone, enderegos, e-mails, pesos e medidas;
d) Apresentagdo de duplicagdes ou variagdes da marca;
e) Rasuras naimagem da marca.
Caso a imagem da marca incorra em alguma das circunstancias acima listadas, o pedido sera objeto de exigéncia

formal.

Nos casos em que a imagem da marca é constituida por rétulo ou embalagem contendo expressdes ou termos
ilegiveis e de funcdo meramente informativa, serd formulada exigéncia formal para que o requerente apresente
nova imagem contendo apenas os elementos nominativos que deseja registrar como marca, grafados de forma

legivel.

Para os pedidos apresentados em papel, antes de formular exigéncia para legibilidade, sera solicitado o processo

fisico a fim de se verificar possiveis falhas de digitalizacao.

Classificacao de elementos figurativos
Durante o exame formal ndo é efetuada a reclassificacdo do elemento figurativo, sendo promovida apenas a
classificacdo dos elementos figurativos em pedidos de marca mista ou figurativa que ndao tenham sido classificados

pelo requerente.
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A auséncia de preenchimento deste campo ndo configura motivo para exigéncia formal.

4.2.5 Classificacao de Nice
Independentemente da modalidade de protocolo do pedido, é verificado se o numero da classe de Nice
(classificacdo internacional de produtos ou servicos) constante do sistema corresponde ao que esta no formuldrio

apresentado pelo requerente.

As informagGes constantes do formulario apresentado pelo requerente prevalecem com relagdo as informacgdes
constantes na plataforma de exame. Em caso de inconsisténcias, sdo promovidas as devidas alterag¢bes, tendo em

vista que as informacdes do sistema sao as que serdo publicadas na Revista da Propriedade Industrial.

4.2.6 Especificacdao dos Produtos e Servicos
Nos casos de pedidos depositados em papel, os dados da especificagdo de produtos e servigos constantes do
formulario sdo comparados com aqueles que constam no sistema de exame, a fim de identificar possivel erro na

entrada de dados.

4.2.7 Prioridade Unionista
Independentemente de o pedido ter sido depositado em papel ou eletronicamente, sera verificado se os dados da
prioridade unionista e os dados da marca correspondem aos dados do documento de prioridade anexado, caso

este tenha sido apresentado no ato do depdsito.

No caso de divergéncias pontuais entre os dados de prioridade declarados no formuldario (nimero, pais e data) e os
constantes da documentacao, prevalece o que consta no documento de prioridade, sendo efetuadas as correcdes

necessarias no sistema.

Havendo divergéncias entre os dados de prioridade declarados no formulario (nimero, pais e data) e os constantes
da documentacdo, inclusive entre a marca constante do documento de prioridade e a marca protocolada, sera

formulada exigéncia para esclarecimento do requerente.

Se o documento de prioridade nao for apresentado no ato do depdsito, considera-se que os dados de prioridade

unionista informados no formulario estdo corretos.

4.2.8 Documentos Anexados
Independentemente de o pedido ter sido depositado em papel ou eletronicamente, serd verificado se os
documentos anexados estdo legiveis e se o que foi declarado pelo usudrio, no formulario, realmente encontra-se

anexado ao pedido.

Os documentos devem estar nitidos e sem rasuras, sob pena de formulacdo de exigéncia. Para os pedidos
apresentados em papel, antes de formular exigéncia para legibilidade, sera solicitado o processo fisico, a fim de se

verificar possivel incorre¢do da digitalizacao.
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Vale lembrar que ndo sdo objeto de exigéncia formal as chamadas "rasuras limpas", marcag¢bes efetuadas com o

objetivo de limitar o escopo dos poderes outorgados pelo mandato.

Caso os documentos de prioridade unionista sejam apresentados e ndo atendam aos requisitos formais acima

destacados, serdo alvo de exigéncia formal.
Caso a procuragdo seja apresentada no ato do depdsito, sera observada presenca dos seguintes dados:

a) Informagdes do outorgante e do outorgado na procuragdo;
b) Data da assinatura;
c) Assinatura;
d) Outorga de poderes para representacdo junto ao INPI
e) Dados da procuragdo conferem com os dados do pedido/peticdo (o instrumento de mandato se refere
a marca que foi requerida/ o outorgante é o requerente do pedido/peticdo);
f) Outorga de poderes para receber cita¢des judiciais (art. 217 da LPI), no caso de outorgante domiciliado
no exterior.
No caso de auséncia ou divergéncia em qualquer um desses dados, cabera a formula¢do de exigéncias formais, nos
termos do Art. 22 da Resolugdo n? 88/2013. Caso o requerente invoque, em sua resposta, o prazo para
apresentacdo de instrumento de mandato previsto no § 22 do art. 216 da LPI (60 dias contados a partir do ato do
depdsito), a exigéncia serd considerada cumprida, porém sé serd realizada a publicacdo do pedido apds decorrido o

referido prazo.

Informacgdes adicionais sobre o exame do instrumento de procuragdao podem ser obtidas no item 5.6.1 Procuracao.

4.2.9 Declaracao de Atividade

Este campo é exclusivo dos pedidos em papel, tendo em vista que, no formuldrio eletronico, o requerente declara,
sob as penas da lei, que exerce atividade compativel com os produtos ou servigos reivindicados. O referido campo
deve ser obrigatoriamente preenchido. A falta de preenchimento da declaragdo de atividade e a auséncia de

documento, anexado ao pedido, que contenha a atividade do requerente, enseja exigéncia formal.

Havendo documento anexado ao pedido que contenha a atividade do requerente, mesmo que esta nao tenha sido
preenchida no formulario, o exame formal devera prosseguir, ficando destacado que, embora o campo ndo tenha

sido preenchido, consta documento comprobatério de atividade anexado ao pedido de registro.

A apresentacdo de eventuais peti¢Ges, dentro do prazo legal para pratica dos atos a que se referem, contendo a
atividade do requerente, dispensa a necessidade de exigéncia formal, ficando consignado no despacho o motivo

pelo qual a exigéncia nao foi formulada.

Quando no referido campo for feita alusdo a um documento em anexo, é necessdrio constatar se tal documento

encontra-se no processo e esta legivel. A falta do documento indicado enseja exigéncia formal.
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4.2.10 Assinatura e identificacdo do pedido
Este campo é exclusivo dos pedidos em papel, que deverdo estar identificados e assinados. Caso o pedido nao

esteja assinado e ndo esteja identificado, devera ser formulada exigéncia.

Caso o pedido esteja assinado e ndo esteja identificado, mas seja possivel identificar o signatario nos documentos

em anexo, o exame formal pode prosseguir.

Caso o pedido esteja assinado e ndo esteja identificado, e ndo seja possivel identificar o signatdrio nos documentos

em anexo, sera formulada exigéncia.

Caso tenha sido apresentada procuracao e o pedido tenha sido assinado pelo procurador, o nome do procurador

serd incluido nos dados bibliograficos do sistema.

4.2.11 Exame do cumprimento de exigéncia formal

Visando aproveitar o ato da parte, qualquer tipo de peticdo pode ser aceita como cumprimento de exigéncia
formal, desde que seja protocolada no prazo. Por ocasido do cumprimento da exigéncia, sera verificado se o
cumprimento ocorreu dentro do prazo legal e, tomando conhecimento da exigéncia elaborada, se a mesma foi

satisfatoriamente cumprida.

Caso a exigéncia tenha sido respondida no prazo, mas ndo tenha sido cumprida, poderd ser formulada uma
segunda exigéncia formal. Os pedidos cujas exigéncias formais ndao forem cumpridas no prazo legal serdo

considerados inexistentes nos termos do artigo 157 da LPI.

4.3 Despachos aplicaveis

Exigéncia formal

Caso seja identificada alguma irregularidade no exame formal, sdo formuladas exigéncias ao depositante, que deve
atendé-las no prazo de 5 (cinco) dias corridos, contados a partir do primeiro dia util subsequente a data de
publicacdo da exigéncia. Atendidas as exigéncias, o pedido é publicado na RPI para eventuais manifesta¢des de

terceiros.

Como solicitar o servico

Cumprimento de exigéncia decorrente de exame formal em pedido de registro
Servico

338
Codigo

3.7.1 Peticdes relacionadas ao cumprimento de exigéncia
Informacgoes | 3.10 Etapas seguintes ao depésito/protocolo

adicionais Tabela de Retribuicoes

Pedido aprovado para publicacao
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Os pedidos que ndo possuem vicios ou inconsisténcias e cuja digitacdo e digitalizacdo estdo corretas, podem ser
publicados na Revista da Propriedade Industrial, abrindo-se o prazo de 60 (sessenta) dias para a interposicdo de

oposigoes.

Pedido considerado inexistente

Os pedidos de registro de marca podem ser considerados inexistentes pelos motivos abaixo:

® Falta de pagamento da retribuicdo;
e Pagamento da retribuicdo em data posterior ao envio do formulario eletronico;
* Falta de resposta a exigéncia formal, no prazo legal;

* Falta de resposta a exigéncia de pagamento.

Nao conhecer peticoes

O despacho de nao conhecer peti¢do se aplica as peticdes de cumprimento de exigéncia formal protocoladas fora

do prazo legal, ressalvada a hipotese de devolugdo de prazo.

Anulacao de despachos

A anulacdo de despacho deve ser promovida nos casos de publicagdo, por engano, de despacho inadequado para

as condic¢Oes do pedido ou peticdo, como nas hipdteses abaixo:

e Pedido ndo deveria ser publicado para oposicdo, mas deveria ter sido alvo de exigéncia.
* Tipo de exigéncia formal escolhida n3o se aplicava ao pedido/peticdo.
Para os casos em que o pedido esta publicado com erro, diferindo do que foi solicitado pelo requerente, efetua-se

a republicacdo do pedido.

4.4 Observacoes gerais
Os pedidos que chegam ao exame formal ja passaram pela etapa de confirma¢do de pagamento, cabendo ao

exame formal a avaliacdo dos aspectos formais anteriormente destacados.
As seguintes situagGes ndo ensejam exigéncia formal:

* Falta de apresentacdo da guia de recolhimento da Unido (GRU);

® Falta de preenchimento do campo Registro na Junta ou cartdrio;

e Falta de preenchimento do campo Local/Data, tendo em vista que o pedido possui protocolo com data e
hora;

e Falta ou erro no preenchimento do campo Dados do documento de arrecadacao, tendo em vista que a GRU

utilizada para o pedido é vinculada ao nimero de processo atribuido.
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5 Exame substantivo
O exame substantivo de um pedido de registro de marca é a etapa em que é verificado se o sinal pleiteado respeita

as condicgOes previstas em lei, atendendo aos seguintes critérios:

®* A marca deve consistir em sinal visualmente perceptivel;
e QOs sinais visualmente perceptiveis devem revestir-se de distintividade para se prestarem a assinalar e
distinguir produtos ou servigcos dos demais de procedéncia diversa;
® A marca pretendida ndao pode incidir em quaisquer proibicdes legais, seja em funcdo da sua propria
constituicdo, do seu carater de liceidade e veracidade ou da sua condic¢do de disponibilidade.
O pedido de registro de marca é analisado com base em tais condi¢cdes, além do exame dos autos.
Preliminarmente, é verificada a presenca e a regularidade dos documentos obrigatdorios, bem como a presenca de
possiveis divergéncias entre os dados informados pelo titular na peticdo inicial (em papel, digitalizada, ou
eletronica) e aqueles apresentados no sistema. Também é verificada a adequacdo da especificagdo de produtos ou
servicos a classe reivindicada, observando, ainda, outras peti¢des vinculadas ao processo que possam interferir no

resultado do exame.

Depois de efetuadas tais tarefas, e se ndo for detectado nenhum problema que enseje a formulagdo de exigéncia,
da-se prosseguimento ao exame, seguindo as etapas estabelecidas pelo art. 62 da Resolugdo n2 88/2013, descritas

no item 5.7 Etapas de andlise do exame substantivo.

De acordo com o art. 72, paragrafo Unico, da Resolucdo n2 88/2013, de 14/05/2013, a pesquisa por anterioridades
impeditivas é feita apenas na classe de produtos e servigos reivindicada. Se a pesquisa apontar pedidos ou registros
alocados em outras classes, é verificado se os produtos ou servicos assinalados pelas anterioridades em questdo

mantém afinidade mercadoldgica com os itens presentes na especificagdo do pedido em analise.

Realizado o exame de acordo com essas condicOes, efetua-se o despacho decidindo por seu deferimento,

indeferimento ou sobrestamento.

5.1 Ordem das filas de exame
Conforme estabelecido na Resolugdo n2 88/2013, de 14/05/2013, o exame substantivo é composto por duas filas

de exame independentes entre si:

a) Pedidos sem oposigdo:
Engloba aqueles pedidos de registro que, decorrido o prazo de 60 (sessenta) dias previsto no caput do art. 158 da

LPI, ndo foram objeto de oposicdo de terceiros.
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b) Pedidos com oposicdo:
Agrega todos os pedidos de registro que foram objeto de oposicdo interposta por terceiros, independente da
apresentacdo de manifestacdo por parte do requerente. Tais pedidos serdo decididos exclusivamente por

servidores com delegacao de competéncia e com experiéncia superior a 3 (trés) anos no exame de marcas.

Em fungdo da exigéncia de maior complexidade em sua anadlise, os pedidos com oposi¢cdo poderdo demandar prazo

de espera superior ao observado entre os pedidos sem oposic¢ao.
Outra fila independente agrupa os pedidos de registro de marcas coletivas e de certificacao.

Fila de marcas coletivas e de certificacdo
Os pedidos de registro de marcas coletivas ou de certificacdo sdo igualmente objeto de fila de exame prépria,

estabelecida pela Resolugdo n2 119/2013.

5.2 Prazos de exame
Decorrido o prazo de 60 dias para a interposicao de oposicao previsto no caput do art. 158 da LPI ou, no caso de

pedidos objeto de oposicao de terceiros, passados os 60 dias adicionais para apresentacdo de manifestacao
previstos no § 12 do mesmo dispositivo legal, o pedido de registro de marca estara apto para o exame de mérito. O
prazo para a sua analise definitiva dependerd da demanda acumulada e da capacidade de processamento do

6rgdo, observado o disposto no item 5.1 Ordem das filas de exame.

Prioridade de exame
Apenas requerentes (pessoa fisica) idosos, portadores de deficiéncia fisica ou mental, ou doencas graves tém

direito a prioridade no exame, nos termos do art. 69-A da Lei n2 9.784/99.

5.3 Correc¢ao de dados bibliograficos de oficio
Procurador

As informacdes referentes ao procurador serdo alteradas de oficio nos casos de erro ou omissdao de procurador

declarado em peticGes e pedidos protocolados em papel.

Também ocorrerdo alteragdes de oficio nos dados do procurador na hipdtese de divergéncia entre as informacdes

constantes do sistema de exame e do formulario eletrénico, prevalecendo os dados presentes no ultimo.

Mudangas e destituicGes de mandatarios deverdo ser solicitadas por meio de peticdo especifica, detalhada no item

3.7.4 Peticoes relativas a procuracdo. Informacgdes adicionais sobre o instrumento de procuracao e orientagcdes

para o seu exame podem ser encontradas nos itens 3.8.1 Procuracao e 5.6.1 Procuracdo.

Marca
A marca so sera alterada de oficio nos casos de divergéncia entre a declaracdo da sua parte nominativa e as

palavras ou expressGes constantes da apresentagdo mista, prevalecendo o texto presente na figura.
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Exemplo:

Declaragao da parte

Apresentacdo mista e Orientacao
nominativa
MARTANNE A declaragio da parte nominativa do sinal sera
alterada para "MARIANNE", adequando-a a etiqueta
MARIANA apresentada. Ndo é necessaria a republicagio do
pedido.

Além disso, também serdo corrigidas as marcas nominativas publicadas com uso de letras maiudsculas e/ou

minusculas diferente do reivindicado na peticdo inicial, sendo dispensada a republicacdo do pedido.

Informacgdes sobre a alteragdo do sinal marcdrio realizadas a pedido do usuario podem ser encontradas no item 9.1

Alteracao da marca.

5.4 Analise da especificacdo de produtos e servigos
Durante o exame do pedido de marca, é verificada a correcdo e a adequacdo da especificacdo de produtos ou

servicos. Tal etapa é de fundamental importancia, uma vez que a especificacdo delimita o escopo de protecdo da
marca. Desta forma, quaisquer tipos de inadequacdo, divergéncia ou duvidas sdo saneados, seja por meio de

alterac¢Oes de oficio ou com a formulagao de exigéncias.

5.4.1 Adequacgdes na especificacao

Serdo promovidas, de oficio, as alteracdes necessarias a adequacdo da especificacdo a Classificagcdo Internacional

de Nice nos seguintes casos:

a) Toda a especificacdo pode ser alocada em outra classe;
b) Parte significativa da especificacdo pertence a classe reivindicada;
c) Os termos constantes da especificacdo podem ser alterados a ponto de se tornarem suficientemente

claros e precisos.
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Nas hipdteses acima, poderdo ser excluidos da especificagdo os termos genéricos e os produtos e servicos nao

enquadrados na classe reivindicada, sendo informada no despacho tal alteragao.

5.4.2 Especificacdo incompativel com a classe reivindicada
os casos de incompatibilidade entre a especificacdo e a classe reivindicadas, sera verificada a possibilidade de

alteracdo de oficio, conforme orientagdes expressas no item 5.4.1. Adequacdes na especificacdo. Caso a

especificacdo ndo se enquadre nas hipoteses elegiveis de alteragdo previstas na referida subsecao, sera formulada
exigéncia para que o requerente reapresente especificagcdo indicando produtos ou servicos de uma Unica classe,
devendo a mesma ser cumprida na edigdo da Classificagdo Internacional de Nice (NCL) em vigor a data de depdsito

do pedido.

Informacgdes adicionais sobre a alteracdo de classe ou especificagdo a pedido do requerente podem ser

encontradas na secao 9.2 Alteracao relacionada a classe e a especificacao de produtos e servicos.

5.4.3 Especificacdo contendo termos pré-aprovados
As especificacbes de produtos e servicos formadas por termos pré-aprovados pelo INPI estdo dispensadas da

andlise de sua adequacdo a classificacdo, ndo devendo ser formulada exigéncia com tal finalidade.

A partir da entrada em vigor, em 06/03/2014, da Resolugdo n® 127/14, que adotou o formulario eletrénico com
especificacdo de livre preenchimento, ndo serdo aceitos eventuais anexos contendo especificacdao adicional em
pedidos depositados eletronicamente. Conforme disposto no art. 29, paragrafo Unico, da mencionada resolugao,

tais anexos ndo serdo conhecidos pelo INPI, devendo tal decisdo constar do despacho a ser publicado na RPI.

5.4.4 Especificacdo contendo termos equivalentes a marcas registradas

Existem marcas que sdo confundidas, por grande parte dos consumidores, com o préprio produto ou servico que
assinalam. Tais termos ou expressdes ndo deverdo constar da especificacdo de produtos e/ou servigos por serem
marcas registradas. Além disso, quando constarem da marca, esses sinais ndo se enquadrarao no disposto no inciso
VI do art. 124 da LPI, sendo aplicada a proibi¢cdao disposta no inciso XIX do art. 124 da LPI se a anterioridade

impeditiva for apontada na busca ou em impugnacao de terceiros.

Quando tais marcas constarem da especificacdo, as mesmas serdo substituidas pelas denominacdes reais dos

produtos ou servigos.

5.4.5 Especificacdo contendo termos equivalentes a produtos ou servicos considerados
ilicitos

Nos casos de especificagdo contendo produtos ou servigcos considerados ilicitos pela legislacdo brasileira, sera

formulada exigéncia a fim de que o requerente esclareca a licitude de sua atividade ou para que os substitua por

itens/descri¢cdes compativeis com a classe reivindicada e que ndo se enquadrem naquela condicgo.
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Se, no cumprimento de exigéncia, for solicitada a manutencdo dos itens ilicitos originalmente reivindicados, sdo

aplicadas as orientagdes abaixo:

® Especificacdo formada unicamente por produtos ou servigos ilicitos — o pedido serd indeferido por infringir
o disposto no § 12 do art. 128 da LPI.
® Especificacdo contém produtos ou servigos licitos e ilicitos — prossegue o exame do pedido com a retirada
dos itens considerados ilicitos de acordo com a legislagao brasileira, tendo em vista o disposto no § 12 do
art. 128 da LPI. O indeferimento parcial da especificacdo serd informado quando da decisdao, uma vez que é
passivel de recurso.
Na hipdtese de substituicdo de produtos ou servigos considerados ilicitos por descri¢Ges licitas, o pedido sera
republicado. Caso seja solicitada a retirada do(s) item(s) ilicito(s), serd dado prosseguimento ao exame do pedido

sem a republicacdo do mesmo.

O entendimento aqui expresso se aplica também ao exame dos pedidos de registro cujo requerente possui marca

anteriormente registrada para assinalar produtos ou servicos que se enquadrem nesta condicdo.

Servicos de loteria

Os servicos de “OPERACAO DE LOTERIAS” e “VENDA DE BILHETES DE LOTERIA” enquadram-se no rol das atividades
prestadas pelos permissionarios da Caixa Econdmica Federal e seus homdlogos na esfera estadual, sendo seu
exercicio licito, se atendidas as condi¢des estabelecidas no processo licitatério. Desta forma, ndo serdo formuladas
exigéncias no caso de pedidos de registros de marcas que visem assinalar “OPERACAO DE LOTERIAS”, “ATIVIDADES
LOTERICAS” e outros servigos analogos, sendo aplicada, na especificagdo, a ressalva “[VENDA DE BILHETES DE
LOTERIA]“ logo apds o(s) referido(s) item(ns).

Vale observar que, em vista do disposto no art. 42 do Decreto-lei n? 6.259/44, a ressalva supracitada n3o sera
aplicada aos pedidos de registro de marca depositados pela prdpria Caixa Econdmica Federal e por instituicGes
homodlogas da esfera estadual, ja que as mesmas estdo legalmente autorizadas a explorar todas as atividades

previstas nos servigos de loteria.

5.4.6 Especificacao de pedidos com prioridade unionista

A especificacdo do pedido de registro de marca depositado com reivindicacdo de prioridade unionista devera
conter produtos ou servigos idénticos ou correspondentes aos elencados no pedido ou registro estrangeiro de
onde se origina o direito de prioridade. Durante o exame, serd verificada a correspondéncia entre os itens
reivindicados no documento de comprovacado da prioridade e aqueles declarados na especificagdo do pedido

depositado no Brasil.

Vale observar que é admitida a restricdo dos produtos ou servicos elencados no pedido/registro de origem da

prioridade, seja por meio de maior detalhamento ou por ressalva expressa.
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Se a especificacdo apresentada no pedido incluir produtos ou servicos que ampliam o escopo daquela constante do
documento de comprovacdo da prioridade, sera formulada exigéncia para que o requerente restrinja a abrangéncia
da especificagdo ao contido na documentacdo comprobatdria ou declare se deseja abrir mdo da prioridade a fim de
manter a especificacdo originalmente reivindicada. Caso as restricdes apresentadas sejam insuficientes, a
especificacdo original serd mantida e a prioridade unionista sera retirada de oficio, com a consequente

republicacdo do pedido.

Exemplos:
Documento
Pedido em exame Observacoes
de prioridade unionista
Banana A especificacdo serd aceita uma vez que a retirada dos
Abacaxi, ma¢d e banana itens "abacaxi" e "ma¢d" constitui restricao.
Lingerie, camisas, chinelos e A especificacido sera aceita uma vez que o
Vestuario em geral bonés detalhamento dos produtos constantes do

pedido/registro estrangeiro configura restricdo.

Seguros, apenas para veiculos | A especificacdo serd aceita uma vez que a ressalva

Seguros de frete "apenas para veiculos de frete" constitui restrigao.

i Oculos, 6culos de sol, Sera formulada exigéncia para que o requerente

Oculos, 6culos de sol instrumentos de medi¢do restrinja a especificacdo a fim de adequa-la ao contido
Optica, computadores pessoais, | no pedido/registro estrangeiro ou abra mao da
equipamentos eletronicos de prioridade unionista.
medicdo

5.4.7 Especificacao de pedidos de marca tridimensional

A especificacdo do pedido de registro de marca tridimensional devera indicar de modo preciso a finalidade da
marca que, diferentemente das marcas tradicionais, podera estar restrita a uma gama menor de produtos ou
servicos em razao de sua forma plastica. Desta forma, nem sempre sera possivel ao objeto tridimensional assinalar

todo o escopo de uma classe de produtos ou servicos, devido as limitacdes inerentes a sua prépria forma.

Exemplos:

Marca Especificacao Observacoes
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=
_J_:D Frasco de creme para pentear
: os cabelos que assinalava
o __,,EM e varios itens da classe 03,
e incluindo “batons” e “lapis de
= ”4%'; = sobrancelhas”
== = it o

Tt Em se tratando de formas que constituam o préprio
i produto ou seu acondicionamento, os sinais sdo

i

registraveis apenas se houver adequacdo da
especificacdo a forma reivindicada.

Forma de produto (sabonete)
que assinalava varios itens da
classe 03, incluindo “hastes
flexiveis”, “toalhas” e “lencos
para a face”

5.5 Analise da legitimidade do requerente
A Lei da Propriedade Industrial, em seu art. 128, estabelece que as pessoas fisicas e juridicas de direito privado sé

podem reivindicar registro de marca relativa a atividade que exercam efetiva e licitamente, de modo direto ou
através de empresas que controlem direta ou indiretamente, declarando esta condi¢do no préprio requerimento,

sob as penas da lei.

A exigéncia legal de haver compatibilidade entre os produtos ou servicos reivindicados no depdsito com aqueles
produzidos/comercializados ou prestados pelo requerente deve ser observada, obrigatoriamente, pelos
requerentes de pedidos de registro relativos as marcas de produto ou servico, sob pena de indeferimento, no caso

de pedido, ou nulidade, no caso de do registro.

No exame substantivo, é verificado se os produtos ou servigos reivindicados sdo compativeis com a atividade
exercida efetiva e licitamente pelo depositante, declarada no ato do depdsito do pedido, observada a natureza da

marca. Havendo duvidas, formulam-se as exigéncias cabiveis.

5.5.1 Declaracao de atividade
A especificagdo de produtos e servigos reivindicada pelo usuario em seu pedido de registro de marca deve ser
condizente com a declaracdo de atividade feita pelo requerente, conforme determina o pardgrafo primeiro do art.

128 da LPI.

“Art. 128. (..

§ 12 - As pessoas de direito privado s6 podem requerer registro de marca relativo a
atividade que exercam efetiva e licitamente, de modo direto ou através de empresas
que controlem direta ou indiretamente, declarando, no préprio requerimento, esta
condicdo, sob as penas da lei”.
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O requerente é obrigado a apresentar tal declaracdo em pedidos em papel, devendo, no formulario eletronico
marcar a quadricula correspondente. No entanto, tal condicdo ndo isenta o depositante de comprovar

documentalmente a veracidade da declaragdo apresentada se considerado necessario.

Cabe ressaltar que, de acordo com o § 42 do art. 128 da LPI, a reivindicacdo de prioridade nao isenta o pedido da

aplicacao dos demais dispositivos do art. 128 da LPI.

5.5.2 Produto ou servico decorrente da atividade principal
Os pedidos de registro destinados a assinalar produtos ou servigos que ndo guardem correspondéncia literal com a
atividade declarada, mas que possam ser enquadrados como atividade acesséria, serdo examinados, de per se, a

fim de verificar se, efetivamente, o produto ou o servico decorre naturalmente da atividade principal.

Exemplo:
Classe/ Especificacao Atividade declarada Observacoes
Neste caso, considera-se que o
NCL 37 Industrializacdo e comercializacdo de servico especificado é decorrente da
Instalagdo, manutencio e reparacio de aparelhos elétricos e eletronicos. atividade declarada.
aparelhos elétricos e eletronicos

Havendo altera¢do contratual que modifique a cldusula relativa ao objeto social, o exame da norma contida no § 12

do art. 128 da LPI sera realizado levando-se em conta o conteldo da cldusula vigente a época do depdsito.

5.5.3 Legitimidade de pessoa fisica

No que se refere aos pedidos de marcas depositados por pessoas fisicas, o requerente poderd apresentar toda e
qualquer prova, em direito admitida, desde que passivel de peticionamento, que leve a convicgdo em relagdo ao
exercicio efetivo e licito da atividade como, por exemplo, diplomas universitarios, certificado de conclusdo de
cursos, carteira emitidas por Conselhos Profissionais (CREA, CRM, OAB etc.), contratos de prestacdo de servicos,

material publicitario e de divulgagao, entre outros.

5.5.4 Titular menor de 18 anos

Os menores de 18 anos poderdo ser titulares de registro de marca, desde que observadas as seguintes condi¢des:

a) Os menores de 16 (dezesseis) anos devem ser representados no ato depdsito do pedido de registro de

marca, nos termos do art. 32 do Cédigo Civil.

b) Os maiores de 16 (dezesseis) e menores de 18 (dezoito) anos podem requerer marcas, desde que

assistidos, consoante o art. 49, inciso |, do Cadigo Civil. Os relativamente incapazes previstos nos incisos Il e




100

Il do art. 42 do Cédigo Civil também podem requerer marca quando assistidos, nos termos de legislacdao

civil.

Informacgdes sobre o registro de nome civil de menor de 18 anos como marca podem ser obtidas na se¢do 5.11.13

Nome civil, patronimico e imagem de terceiros.

5.5.5 Marcas coletivas

Os requerentes de pedidos de registro de marca coletiva podem exercer atividade distinta daquela exercida por
seus membros, porém compativel, e devem requerer os respectivos pedidos para assinalar os produtos ou servigos
provindos dos membros da coletividade, conforme disposto no art. 128, § 29, da LPI. Vale lembrar que sé pode
requerer marca coletiva a entidade que representar uma coletividade (associa¢do, cooperativa, sindicato,

federacdo, confederagdo, consércio, entre outras).

5.5.6 Marcas de certificacao

O art. 128 da LPI, em seu § 32, estabelece que s6 podera requerer marca de certificacdo pessoa fisica ou juridica de
direito publico ou privado sem interesse comercial ou industrial direto no produto ou servigo a ser certificado.
Desta forma, quando do exame da marca de certificagdo, é verificado se a natureza da atividade exercida pelo
requerente do pedido o caracteriza como agente econdmico envolvido na produ¢do, comercializacdo ou
fornecimento dos produtos ou servigos que o sinal visa certificar. Caracterizado o interesse direto do requerente, é

indeferido o pedido pelo ndo cumprimento do disposto no referido dispositivo legal.

Conforme Parecer AGU/PGF/PFE/INPI/COOPI n® 33/16, ndo possuem legitimidade para requerer marcas de
certificacdo as associagbes compostas por agentes econdmicos envolvidos na producdo, fornecimento ou
comercializagdo dos produtos ou servicos a serem certificados, bem como os sindicatos ou demais organizagées

que representem o interesse de tais agentes.

5.5.7 Atividade de condominio
O Parecer INPI/PROC/DIRAD/N2 01/06, estabelece que, em virtude da falta de previsdo legal no Cddigo Civil da
figura do condominio edilicio em seu rol de pessoas juridicas, os condominios ndo possuem legitimidade para

requerer marca perante o INPI, por ndo atenderem o disposto no art. 128 da LPI:

“Art. 128 - Podem requerer registro de marca as pessoas fisicas ou juridicas de direito
publico ou de direito privado.

§ 12 As pessoas de direito privado s6 podem requerer registro de marca relativo a
atividade que exercam efetiva e licitamente, de modo direito ou através de empresas
que controle direta ou indiretamente, declarando, no préprio requerimento, essa
condicao. (...)"
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5.5.8 Atividade de empresa controladora e controlada
Quando o exercicio de atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados se dd por meio de empresa
controlada direta ou indiretamente pelo requerente, é necessdrio que tal condi¢do seja declarada no ato do

pedido, conforme previsto no § 12 do art. 128 da LPI.

5.5.9 Cotitularidade
A cotitularidade n3do é aceita pelo INPI, sendo cada pedido ou registro vinculado a um Unico titular. Nos casos de
marcas de propriedade compartilhada, é possivel que as partes envolvidas celebrem contrato particular

estabelecendo os critérios e as condi¢Oes para a copropriedade.

5.6 Analise de documentos obrigatdrios
Como parte do exame substantivo, é analisada a presenca e adequacdo dos documentos obrigatdrios, devendo ser

formuladas, se necessario, exigéncias a fim de sanear e esclarecer possiveis incorre¢des ou divergéncias.

Dentre os documentos objeto de andlise estdo a procuragao, os regulamentos de utilizacdo de marca coletiva, a

documentag¢do comprobatdria da prioridade unionista, entre outros.

5.6.1 Procuracao

No exame do instrumento de procuragdo, é verificado se o mesmo traz os dados obrigatdrios previstos no art. 654,

§ 19, do Cadigo Civil:

* Informacgdes do outorgante (requerente);
* Informacbes do outorgado (representante legal do requerente);
e Tipo(s) de poder(es) outorgado(s);
e Data, local e assinatura do outorgante.
De acordo com o Parecer Normativo INPI/PROC s/n, de 04/05/2000, os casos abaixo ensejam a formulacdo de

exigéncia para reapresentac¢do do instrumento de procuracdo ou para esclarecimento de divergéncias:

a) Outorga de poderes por parte estranha aos autos;

b) Falta de mencdo dos outorgantes e/ou outorgados;

c¢) Com dados divergentes (a procuracdo se refere a marca distinta da que foi requerida);

d) Contendo rasuras ou sendo o documento ilegivel a ponto de dificultar a identificagcdo das partes;

e) Falta de data e/ou assinatura;

f) Auséncia de poderes previstos no art. 217 da LPI, no caso de outorgante domiciliado no exterior.
Caso a procuragdo nao contenha um ou mais dados obrigatdrios, apresente informagdes divergentes ou incorra em
alguns dos vicios acima listados, é necessario formular exigéncia para que seja apresentado documento adequado,
ratificando os atos anteriormente executados ou com data de assinatura igual ou anterior ao protocolo da peti¢ao
ou pedido de registro. Também serd formulada exigéncia caso seja anexado documento errado no lugar da

procuragao.
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Qualificacdo do signatario

N&o é necessaria comprovacgao prévia de que o signatario possui poderes para representar o outorgante, ainda que
o mesmo seja qualificado como "procurador" no instrumento de mandato. Contudo, se os demais documentos
apresentados no processo (Contrato Social ou AlteracGes do Contrato Social, por exemplo) apontarem divergéncias

qguanto aos poderes do signatario, sera formulada exigéncia.

Titulares estrangeiros e poderes especiais de que trata o artigo 217 da LPI

Requerentes e titulares domiciliados no exterior sdo obrigados a constituir, junto ao INPI, procurador devidamente
qualificado e domiciliado no Brasil, conforme estabelece o art. 217 da LPIl. Vale notar que o instrumento de
procuracdo outorgado por estrangeiro devera incluir poderes para receber citagdes judiciais. Caso o pedido
depositado por requerente domiciliado no exterior tenha sido protocolado sem a nomeagdo de um procurador,

sera formulada exigéncia para que seja apresentado o necessario instrumento de mandato.

Tradugao
Caso a procuracdo em idioma estrangeiro tenha sido apresentada no devido prazo legal, porém desacompanhada
da traducdo correspondente, é aproveitado o ato da parte, com base no que dispde o artigo 220 da LPI,

formulando-se exigéncia para a apresentacdo da tradugdo do instrumento de procuragao.

Procuracao assinada digitalmente

Conforme disposto no art. 20 da Lei n? 11.419/06, os instrumentos de mandato poderao ser assinados digitalmente
com base em certificado emitido por Autoridade Certificadora credenciada na forma da lei. Desta maneira, serdao
aceitas as procuracdes contendo assinatura digital, ndo sendo necessdria a formulacdo de exigéncia para

comprovacdo da legitimidade do certificado.

Prazo de validade
Nos casos de procuragdo contendo prazo de validade, é verificado se o ato foi realizado durante o periodo de
vigéncia do instrumento. Em caso negativo, é formulada exigéncia para apresentacdo de nova procuracdo valida a

época da pratica do ato ou contendo a ratificagdo dos atos ja executados.

Pedidos com procurador desacompanhados de documento de procuracgao
Caso a procuracdo ndo seja apresentada no pedido inicial, o representante legal do requerente devera apresenta-
la, por meio de peticdo prépria, dentro do prazo de 60 dias corridos contados a partir do ato do depdsito, sob pena

de arquivamento definitivo, conforme determinado pelo § 22 do art. 216 da LPI.

Solicitacdo de prazo adicional para apresentacio de procuracao

Decorrido o prazo previsto no art. 216, § 22, da LPI, quaisquer solicitacdes de prazo adicional para apresentacao do
instrumento de mandato deverdo ser submetidas sob a forma de pedido de devolucao de prazo, a ser apreciado
nos termos da Resolugdo n2 177/2017, sob pena de arquivamento definitivo do pedido de registro. No caso de
devolucdo de prazo por impedimento do interessado, o pedido deverd ser instruido com elementos

comprobatdrios da justa causa, conforme estabelecido no referido instrumento normativo.



103

Auséncia de procuragao em pedidos peticionados em papel

No caso de pedidos depositados em papel desacompanhados de instrumento de mandato, nos quais a quadricula
referente a procurag¢do (campo "Documentos anexados") esteja marcada e ndo constem observacGes da recepgdo

qguanto ao numero de paginas, serd formulada exigéncia para reapresentacdo da procuragao.

5.6.2 Documento comprobatoério de prioridade unionista

O requerente tem até 4 (quatro) meses, contados da data do depdsito, para apresentar os comprovantes habeis da
prioridade unionista. Esses documentos devem conter o numero de identificacdo, a data de depdsito e a
reproducdo do pedido ou do registro, incluindo dados referentes ao elemento marcério, requerente/titular e

produtos ou servicos especificados, acompanhados de tradugao simples.

Tal documentacdo pode contemplar copias oficiais ou suas reprodugdes, bem como publicagées do érgdo de
origem ou suas reproducdes, mesmo em sua versao online, sendo sua apresentacdao de responsabilidade do
requerente. O ndo cumprimento do prazo acarreta a perda da prioridade em virtude da falta de conformidade com

o disposto no § 22 do art. 127 da LPI, com a consequente republica¢do do pedido.

No momento do exame, é verificado se os produtos e os servicos indicados no documento de comprovacdo da
prioridade unionista sdo idénticos aos reivindicados pelo requerente no pedido em exame. Informagdes adicionais
para o exame de especificacdo de pedidos com reivindicacdo de prioridade unionista podem ser obtidas no item

5.4.6. Especificacdo de pedidos com prioridade unionista.

Caso todas essas condicdes sejam cumpridas de maneira satisfatoria, a prioridade sera aceita. Na hipdtese de
omissdo dos dados referentes a prioridade em publicagGes anteriores, os mesmos serdo incluidos no banco de

dados do sistema de exame do INPI e o pedido sera republicado.

Se o requerente desistir da prioridade, apresentando documento com poderes expressos para tal, serd

homologada a desisténcia e republicado o pedido.

Exigéncia

A formulacdo de exigéncia relativa a prioridade é feita nos casos em que o requerente traz documentacgao ilegivel
ou incompleta (sem traducdo e/ou com omissdo dos dados do pedido, da marca ou do titular). Vale observar que,
nos casos de prioridade unionista obtida por cessdo, é necessario apresentar documento comprobatdrio da

transferéncia do pedido/registro estrangeiro, sob pena de formulacdo de exigéncia.

Nos casos em que o documento devidamente indicado/intitulado como comprovacdo da prioridade unionista
trouxer dados sem qualquer relagdo com a prioridade reivindicada, também serda formulada exigéncia, em

aproveitamento dos atos da parte, nos termos do art. 220 da LPI.

Auséncia de documentos comprobatdrios da prioridade unionista em pedidos peticionados
em papel
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No caso de pedidos depositados em papel desacompanhados de documento comprobatério da prioridade
unionista, nos quais as quadriculas referentes aos "Documentos relativos a reivindicacdo de prioridade" ou a
"Prova de depdsito no pais de origem" (campo "Documentos anexados") estejam marcadas e ndo constem
observacOes da recep¢do quanto ao numero de paginas, serd formulada exigéncia para reapresentacdo da

documentacdo em questao.

Divergéncia de dados
Havendo divergéncias entre os dados (data do depdsito, nimero do depdsito/registro da marca estrangeira e
cddigo do pais de origem) informados no formulario e a documentacdo anexada, prevalecerdo as informacdes

constantes na documentacao. Apenas divergéncias quanto a data de depdsito ensejarao republicacdo do pedido.

Pedidos com reivindica¢cao de miltiplas prioridades unionistas
No caso de pedidos com reivindicacdo de prioridades com datas diferentes, as seguintes orientagdes serao

observadas:

® Se os produtos ou servicos constantes das especificagdes das prioridades forem diferentes, serd mantida a
data mais recente.
® Se os produtos ou servigos constantes das especificagdes das prioridades forem semelhantes, serd mantida

a data mais antiga.

Prioridade unionista ndo reivindicada na peticao inicial
A reivindicacdo da prioridade unionista deve ser feita no ato do depdsito, conforme estabelecido no § 12 do art.
127 da LPI, podendo ser suplementada dentro de 60 dias por outras prioridades anteriores a data de depdsito no

Brasil.

Caso o requerente ndao tenha reivindicado qualquer prioridade unionista na peticdo inicial e deseje,
posteriormente, declara-la, a solicitagdo serd negada em vista do disposto na norma legal anteriormente

mencionada.

Declaracdo da prioridade unionista
A declaragdo da prioridade unionista devera conter, pelo menos, o pais e a data de depdsito do pedido ou registro,

conforme estabelecido na CUP:

Art. 49 (..)

Item D - Quem quiser prevalecer-se da prioridade de um pedido anterior devera
formular declara¢do em que indique a data e o pais desse pedido. Cada pais fixara o
momento até o qual esta declaragdo devera ser efetuada.

Desta forma, reivindicacGes de prioridade que ndo incluam dados referentes ao pais e a data serdo negadas com

base no item D do art. 42 da CUP.
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5.6.3 Regulamento de utilizacao de marca coletiva

O regulamento de utilizacdo de marca coletiva deve apresentar:

e Descricdo da pessoa juridica requerente, indicando sua qualificacdo, objeto social, enderego e pessoas
fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la;
e CondicGes para a eventual desisténcia do pedido de registro ou renuncia, parcial ou total, do registro de
marca;
® Requisitos necessarios para a afiliacdo a entidade coletiva e para que as pessoas, fisicas ou juridicas,
associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam autorizadas a utilizar a marca em exame;
e Condi¢cGes de utilizagdo da marca, incluindo a forma de apresentacdo e demais aspectos referentes ao
produto ou servico a ser assinalado;
e Sanc0es aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca.
O exame verificard se o documento apresentado contempla todas essas informacdes, cabendo a formulagdo de
exigéncia nos casos pertinentes, a ser respondida no prazo de 60 dias corridos contados a partir da data de sua
publicacdo. Em caso de ndo cumprimento da exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado. Se a exigéncia for
cumprida, mas ndo sanear a duvida ou sua formulagdo for contestada, seguird o exame com a apreciagao do

regulamento de utilizacao.

Cabe ressaltar que o regulamento de utilizacdo deve acompanhar o pedido quando do seu depdsito ou deve ser

protocolado em até 60 dias apés o protocolo do mesmo, sob pena de arquivamento definitivo do pedido.

5.6.4 Documentacao técnica para marca de certificaciao
O pedido de registro de marca de certificacdo é analisado em conformidade com o art. 148 da LPI, que determina
que o mesmo devera conter documentacdo técnica. Conforme disposto na Instru¢do Normativa n2 59/2016, a

documentacdo técnica devera compreender:

e Objeto da certificacdo: caracteristicas do produto/servico indicando qualidade, natureza, material
utilizado, dimensdes, componentes, condi¢cdes técnicas, modo de desenvolvimento do produto ou de
prestacdo do servico, e quaisquer outros dados que sejam considerados pertinentes pelo titular;

® Meios para atestar a conformidade e assegurar o controle: metodologia empregada para a avaliagao da
conformidade do produto/servico a ser certificado, bem como eventuais san¢des aplicaveis em casos de
descumprimento dos requisitos técnicos.

Adicionalmente, nos casos de produto ou servigo com certificagdo compulséria, devera ser apresentada declaragdo
dos documentos de referéncia em vigor, tais como portarias, resolu¢des, normas, regulamentos, entre outros, que

sejam pertinentes ao objeto de certificacdo, nos termos do Parecer AGU/PGF/PFE/INPI/COOPI ne 33/2016.

Cabe ressaltar que tal documentagao deve acompanhar o pedido quando do seu depésito ou ser protocolada em

até 60 dias apds o protocolo do mesmo, sob pena de arquivamento do pedido. E importante ainda frisar que o
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requerente de marca de certificacdo ndo pode exercer atividade que guarde relagdo comercial ou industrial com o

produto ou servigo objeto da certificagao.

As alteracGes na documentacdo técnica para pedidos e registros de marca de certificacdo deverdo ser comunicadas
ao INPI, a qualquer momento. O teor de tais modificacGes sera objeto de exame, ndo sendo admitida a ampliacdo

do escopo da especificagao originalmente requerida.

5.7 Etapas de analise do exame substantivo
Conforme estabelecido pelo art. 62 da Resolugdo n? 88/13, o exame substantivo consiste nos seguintes

procedimentos, ndo necessariamente cumulativos:

“Art. 69 - (...)
[) Andlise da liceidade, distintividade e veracidade do sinal marcario;
I1) Analise da disponibilidade do sinal marcario;

[11) Anélise de eventuais oposi¢cdes e manifestacdo do requerente do pedido de
registro; e

IV) Apreciacdo de documentos obrigatorios em razdo da natureza e da forma de
apresentacao do sinal”.

Observagao:

A anadlise dos requisitos descritos no inciso | precede obrigatoriamente a dos demais. Desta forma, sua infringéncia
ensejard o indeferimento do pedido de registro, ficando prejudicada a verificacdo da disponibilidade do referido

sinal (inciso Il), desde que o pedido sob analise ndo tenha sido objeto de oposigao.

Caso o sinal seja considerado licito, veraz e distintivo, passa-se a verificacdo de sua disponibilidade, por meio de

buscas.

5.8 Analise do requisito de liceidade do sinal marcario
Considera-se como condicdo de liceidade do sinal a sua ndo interdicdo legal por motivo de ordem publica ou por

razdo da moral e dos bons costumes. A protecdo ao requisito da liceidade do sinal estda amparada no art. 124 da

LPI, em seus incisos I, lll, XI e XIV.

5.8.1 Sinal irregistravel por seu carater oficial ou publico

Trés normas legais foram estabelecidas na LPI, visando a impedir o registro de marcas contrarias a ordem publica.

Simbolos e monumentos oficiais
De acordo com o inciso | do art. 124 da LPI, ndo sdo registraveis como marca: “brasdo, armas, medalha, bandeira,
emblema, distintivo e monumento oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a

respectiva designagdo, figura ou imitagdo”.

Para fins de aplicacdo desta norma legal, serdo consideradas as seguintes defini¢des:
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e Brasdo ou armas: a insignia de pessoa, familia, Estado Nacional, Unidade de Federagdao e Municipios.

¢  Medalha: a insignia de ordem honorifica ou comemorativa de fato ou pessoa.

e  Bandeira: simbolo distintivo de uma nagao.

e Emblema ou distintivo: simbolo ou sinal caracteristico de instituicdo, sociedade, associa¢do, organizagdo,

corporagao e assemelhados.

* Monumento: obra do homem para recordar, ou que esteja associada a pessoa, lugar ou fato notavel.

e Oficial: o que for emanado ou relativo a autoridade legalmente constituida;

® Publico: o que, embora ndo emanado ou relativo a autoridade, constitui patriménio comum de todos.
A proibicdo contida neste inciso é de carater absoluto, ndo autorizando o registro sequer com o consentimento do
pais em questdo. Assim, a proibicdo pelo inciso | do art. 124 da LPI ao pedido de registro de marca que reproduza

ou imite um simbolo nacional se estende a qualquer requerente, inclusive ao préprio Estado Nacional.

A leitura do dispositivo legal indica que ndo ha distingcdo entre as espécies de requerente, uma vez que 0 mesmo
estabelece proibicdo de carater absoluto, ndo importando se ha autorizagdo expressa da entidade representada
pelo simbolo oficial. Sua utilizagdo, no entanto, ndo é vedada, e a protecdo de tais simbolos esta prevista no art. 6

ter da CUP.

O registro de marca contendo elementos caracteristicos presentes em simbolos oficiais também sera vedado, em

funcdo de sua reproducdo e da relagdo inequivoca que estes elementos possuem com seus simbolos de origem.

Irregistravel a luz do inciso [ do art. 124 da LPI, em funcdo da imitacdo da bandeira do
Brasil.

Irregistravel a luz do inciso [ do art. 124 da LPI, em fungdo da reproduc¢do de elemento
caracteristico da bandeira do Libano:

A protecdo conferida por este inciso se da ndo apenas sobre simbolos oficiais de entidades governamentais, mas se

estende também a simbolos familiares e universais.
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MERCOSUL

Irregistravel uma vez que reproduz denominacgdo e emblema do Mercosul.

Irregistravel pois reproduz emblema e denominagio da Organizagdo Mundial da
Propriedade Industrial (OMPI).

Com respeito as designagGes, o dispositivo legal possui redacdo clara, sendo vedado o registro de marca que

possua em seu conjunto qualquer designacdo de simbolos oficiais, bem como imitacées dessas designacdes. Dessa

forma, sinais marcarios constituidos pela prépria denominagao do simbolo serdo indeferidos com base no inciso |

do art. 124 da LPI. Ficam ressalvados, no entanto, os casos em que o nome ou denominagao do monumento seja

indissociavel dos nomes ou das denominacdes das localizagGes geograficas onde os mesmos se encontram.

Exemplos:

BIG BEN

Irregistravel por conter a denominag¢do de monumento.

BANDEIRA DO BRASIL

Irregistravel por conter designacdo de simbolo oficial.

PALACIO DO CATETE

Irregistravel por ser constituida pela denominagdo de monumento.

TORRE EIFFAL

Irregistravel, uma vez que a marca é constituida por imitacio fonética da denominacio
do monumento “Torre Eiffel”.

Irregistravel, uma vez que reproduz o monumento "Torre Eiffel".

Monumentos e acidentes geograficos
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Observa-se que, de acordo com a definicdo de monumento anteriormente mencionada, os acidentes geograficos
encontram-se excluidos do conceito de “monumento”, a menos que tenham recebido algum tipo de interferéncia

humana significativa em sua forma.

Registravel uma vez que designa acidente geografico ndo afetado substancialmente por

PAO DE ACUCAR obra humana.

Registravel uma vez que designa acidente geografico ndo afetado substancialmente por

CORCOVADO obra humana.

i . Irregistravel, uma vez que reproduz designacdo de monumento.
PALACIO DOS TRES PODERES

Irregistravel, uma vez que reproduz o monumento "Monte Rushmore National
Memorial”.

Indicacao de cor

Deve ser observado que, embora exercam papel importante na determina¢do da aplicabilidade do inciso | do art.
124 da LPI, as indicacGes de cores ndo determinam, necessariamente, imitacdo de um simbolo oficial. Portanto,
devem ser levadas em considera¢cdo apenas como um sinal reforcador do aspecto de imitagdo, sendo o mais

importante nesta analise o aspecto formal de apresentacdo do sinal marcario em exame.

Estilizacdo de simbolos e monumentos oficiais
Em caso de suficiente estilizagdo das imagens oficiais ou de seus elementos, apenas sugerindo o simbolo oficial, o
sinal marcario passa a ser passivel de registro, devendo, todavia, ser observadas outras proibicdes legais relativas

ao sinal em exame.

Na andlise de sinais em que estejam contidas estilizagdes de monumentos e bandeiras, sdo levados em

consideragdo, na analise da registrabilidade, os seguintes fatores:

a) Grau da estilizagdo (imagem total ou parcial, simplificacdo, distorcdo ou reposicionamento dos
elementos constitutivos) e singularidade do monumento ou bandeira;

b) Func3o evocativa do simbolo em relacdo a origem ou natureza dos produtos/servicos. Trata-se do uso
de elementos presentes em simbolos ou monumentos oficiais de pais/localidade comumente
relacionada com o produto ou servigo que o sinal visa assinalar, como servicos de alimentacdo ou
cursos de idiomas, por exemplo. Enquadra-se neste caso o uso de cores de bandeira ou de partes
estilizadas de monumentos, brasdes e outros simbolos oficiais desde que ndo induza o publico a erro

guanto a origem dos produtos ou servigos assinalados.
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c) Funcdo secundaria do simbolo em relagdo ao conjunto marcério requerido. O monumento/bandeira

pode fazer parte apenas como adorno ou como parte integrante do conjunto.

d) Falsa vinculagdo com o estado nacional. A marca ndo pode parecer ser patrocinada por um pais, por

exemplo.

Exemplos:

Registravel. Simplificagdo dos tracos e utilizacdo de apenas parte do monumento. A
identificacdo do mesmo se da principalmente pela parte nominativa.

Registravel. Simplificagido extrema dos tracos a ponto de descaracterizar o

I
\ monumento.
L -
I /ALDULEUR
% ~
Fi L
™
O Registravel. Utilizacdo de tragos caracteristicos, enfatizando apenas os elementos
- . 7 .
win mais contrastantes para representar o monumento de forma artistica.

Luz de Roma

cAadA da

SAMBA E CHORINHO

Registravel. Simplificagdo dos tracos, descaracterizando o monumento, que é
elemento secundario, e utilizacdo de parte do mesmo como letra integrante do
elemento nominativo.
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Registravel. Elementos constitutivos simplificados das bandeiras do Reino Unido e
dos EUA sdo apresentados parcialmente e de forma estilizada.

COSMOPOLITAN
English School
P

Registravel. Simplificagio dos tragos com aspecto de pincelada, dando-lhe um carater
artistico. Ademais, pontes pénseis sdo comuns, sendo a parte nominativa responsavel
por identificar de qual ponte se trata.

Maratona de Revezamento
de Florianapolis

Registravel. Elementos constitutivos simplificados da bandeira brasileira utilizados de
forma criativa, com o circulo como um disco.

Discos do Brasil

Mesmo em casos em que a estilizacdo do monumento/bandeira for suficiente, ndo se deve ignorar a possibilidade
de o uso da representacdo do mesmo constituir confusdo quanto a procedéncia dos produtos ou servigos, quando

entdo devera ser aplicado o inciso X do art. 124 da LPI.

Cunho oficial adotado para garantia de padrao

Ja o inciso XI do art. 124 da LPI estabelece que nao é registravel como marca: “reprodugdéo ou imitagdo de cunho

oficial, regularmente adotada para garantia de padrdo de qualquer género ou natureza”.

Para fins de aplica¢do desta regra legal, deve-se levar em consideracdo o produto ou o servigo a ser assinalado. Isso
significa que, se o sinal visa a distinguir produto ou servico que nao guarda qualquer relagdo com o produto ou
servico para o qual o cunho oficial é adotado, sera ele passivel de registro como marca. Caso contrario, o sinal ndo
serd passivel de registro, ainda que acompanhado de elementos outros que, per se, sejam tecnicamente

registraveis.

Marca Especificacdo Observacgoes
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Irregistravel a luz do inciso XI do art. 124
da LPI, uma vez que reproduz fielmente o
carimbo do Servico de Inspecao Federal
(S.LLF.) que atesta o padrao sanitario dos
alimentos.

Para assinalar comércio de alimentos

Servigo de produgido de espetaculos ao | Registravel.
S.LF. vivo

Irregistravel face ao inciso XI do art. 124 da
LP], ja que as figuras presentes no conjunto
sdo reproducoes de sinais utilizados na
Franga para atestar a pureza do ouro.

Para assinalar servicos de reparo de
joias e relogios

=)

Sistema de classificacao por estrelas no setor de hospedagem

Com a instituicdo, em 2011 (Portaria MTUR n2 100), do Sistema Brasileiro de Classificacdo de Meios de
Hospedagem (SBClass) pelo Ministério do Turismo, o sistema de classificagdo por estrelas passou a constituir cunho
oficial para garantia de padrdao no segmento de hotelaria. Desta forma, incorrem na proibi¢ado disposta no inciso Xl
do art. 124 da LPI, os conjuntos marcdrios formados por figuras de estrelas idénticas ou semelhantes as previstas

no referido sistema de classificacdo que visem assinalar servigos de hospedagem.

No caso de sinais em que a imagem do sistema de classificacdo por estrelas esteja acompanhada de outros
elementos distintivos, sera formulada exigéncia para que o requerente declare seu desejo em continuar com o

pedido de registro com a exclusdo da figura em questao do conjunto requerido como marca.

Contudo, a formulagdo da exigéncia estara condicionada a que a parte subsistente do sinal marcario ndo venha a
alterar as caracteristicas principais do conjunto requerido originalmente. além disso, o conjunto resultante devera
ser considerado registravel de per se, ndo podendo infringir quaisquer outros dispositivos da LPI, especialmente o

artigo 124, inciso XX, da LPI.

Titulo, apdlice, moeda e cédula
O inciso XIV do art. 124 da LPI, por sua vez, prevé que nao é registravel como marca: “reprodugdo ou imitagéo de
titulo, apdlice, moeda e cédula da Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos Territérios, dos Municipios, ou de

v

pais”.
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A proibicdo é absoluta para a representagao figurativa de titulo, apdlice, moeda e cédula dos entes supracitados

(independentemente do produto ou servico a distinguir), desde que sejam de uso corrente, ainda que

acompanhado de elementos outros que, per se, sejam tecnicamente registraveis.

O inciso XIV do art. 124 ndo trata das denominagdes de titulo, apdlice, moeda e cédula. Uma vez requeridas como

marca para assinalar produtos ou servigos que guardem relagdo com aquelas denominagdes, serd cabivel a

aplicacdo do inciso VI do art. 124 da LPI.

Exemplos:

Irregistravel por conter representacio grafica da moeda REAL.

€EURO

Registravel para assinalar "6culos”.
Irregistravel para assinalar "servigos de cimbio"”, uma vez que contém denominagio
de moeda corrente objeto dos servicos reivindicados, grafada em tipologia banal.

Registravel para assinalar quaisquer produtos ou servicos, tendo em vista que a
moeda nao é corrente, ou seja, esta em desuso.

5.8.2 Sinal irregistravel por seu carater contrario a moral e aos bons costumes

Estabelece o inciso 1l do Art.124 da LPI que ndo sao registraveis como marca:

“expressao, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e aos bons
costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente contra liberdade de
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consciéncia, crenga, culto religioso ou ideia e sentimento dignos de respeito e
veneracao”.

No que concerne ao exame do carater de liceidade do sinal, tendo em vista as regras de moralidade e dos bons
costumes, é verificado se a expressdo, desenho ou figura sdo, de per se, atentatdrias a essas regras. Tal avaliacdo
devera levar em conta as caracteristicas do mercado do produto ou servigo que o sinal visa distinguir, como o tipo
de publico-alvo (geral ou especifico), bem como os canais de distribuicdo, comercializacdo e publicidade dos bens

ou servigos em questdo.

No que tange a ofensa a honra ou a imagem individual e ao atentado contra a liberdade de consciéncia, crenga,

culto religioso ou de ideia e sentimento dignos de respeito e veneracao, verifica-se:

® Se o sinal representa uma ofensa individual a um direito de personalidade ou ao direito a imagem,
tutelados em outra regra deste artigo 124 da LPI, quando associado ao produto ou servico que visa a
assinalar, sem a devida autorizacao;

e Se o sinal, pelo simples fato de conter referéncia a crenca, culto religioso ou ideia ou sentimentos dignos de
respeito e veneracdo, pode desrespeitar imagens ou simbolos religiosos ou se referir de forma
desrespeitosa a esses sentimentos ou ideias.

Desta forma, no ato do exame, devera ser verificado:

a) Se a palavra, expressdo, desenho ou figura sdo, por si sd, atentatdrias a moral e aos bons costumes,
independente do produto ou servico ao qual estejam associadas;
b) Se a palavra, expressdo, desenho ou figura sdo atentatdrias a essa regra, tendo em vista a conotagao
gue assumem quando aplicadas a certos produtos ou servicos.
Neste ultimo caso, vale lembrar que os nomes de santos e entidades mais difundidos, como sdo os santos do
pantedo catdlico e dos cultos afro-brasileiros, venerados por significativa parcela da populacdo brasileira, devem
ser apreciados com atencdo. Denominag¢des como Sdo Jorge ou Sdo Sebastido e Oxalda ou Ogum podem ser
registraveis desde que os produtos ou servigos que visem assinalar ndo se caracterizem como ofensa aos devotos

de tais entidades.

Exemplos:

Irregistravel para qualquer produto ou servigo.

Irregistravel para qualquer produto ou servigo.
KU KLUX KLAN
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"%} FUCIC THE FASHION

Irregistravel para qualquer produto ou servigo por conter termo obsceno estrangeiro.

Irregistravel para qualquer produto ou servico por conter expressdo obscena.

SAO JORGE

Irregistravel para assinalar preservativos.
Registravel para assinalar velas.

afados

sax shop

Registravel para assinalar servicos de "comércio de produtos eréticos”, tendo em vista
a natureza dos produtos comercializados. Vale observar que os servigcos em questio
visam publico-alvo adulto, possuindo canais de distribuicdo e publicidade especificos.

afados

Irregistravel para assinalar brinquedos infantis.

5.9 Analise do requisito de distintividade do sinal marcario
A distintividade é uma das condi¢bes de fundo para validade de uma marca. Quando a lei faz referéncia a sinais

distintivos (art. 122 da LPI), conclui-se que tal exigéncia se relaciona com a prdpria funcdo da marca, consistente

em distinguir o objeto por ela assinalado, de maneira que seja possivel sua individualizacdo de outros de mesmo

género, natureza ou espécie.
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Na aferigao do carater distintivo do sinal, devem ser consideradas todas as circunstancias de fato. Embora a lei ndo
determine diferenciar, para efeito de registro, o grau de distintividade apresentado pelos sinais, certas regras nela
inseridas destinam-se a possibilitar a afericdo da existéncia ou ndo desta condicdo, a fim de se verificar se o sinal se

enquadra nas hipdteses previstas nos incisos Il, VI, VII, VIII, XVIII e XXI do art. 124 da LPI.

5.9.1 Orientacoes gerais para analise da distintividade

O principio da distintividade é, por exceléncia, condicdo fundamental e funcdo da marca enquanto signo
diferenciador de produtos e servicos. Sua apreciacao leva em conta a capacidade distintiva do conjunto em exame,
inibindo a apropriacdo a titulo exclusivo de sinais genéricos, necessarios, de uso comum ou carentes de

distintividade em virtude da sua prdpria constituicao.

A proibi¢do do registro de sinais ndo distintivos é motivada, em primeiro lugar, pela prépria incapacidade de que
tais elementos sejam percebidos como marca pelo consumidor. Além disso, a apropriagdo exclusiva de signo de
uso comum, genérico, necessario, vulgar ou descritivo geraria monopdlio injusto, uma vez que impediria que os

demais concorrentes fizessem uso de termos ou elementos figurativos necessarios para sua atuagdo no mercado.

Na avaliagdo da condicdo de distintividade do sinal é considerada, em linhas gerais, a impressdo gerada pelo
conjunto marcario, em suas dimensdes fonética, grafica e ideoldgica, bem como a func¢do exercida pelos diversos

elementos que o compdem e seu grau de integracgao.

Noc¢ido de conjunto marcario

O conjunto marcario é formado pela combinacdo de elementos nominativos, figurativos ou tridimensionais,
sujeitos a diversos niveis de integracdo, destinando-se a identificar produtos ou servigcos, com varidvel grau de
eficacia distintiva e capaz de gerar uma impressdao imediata junto ao publico-alvo. A impressdao de conjunto

corresponde a percep¢do originada pela combinac¢do de todos os seus elementos.

Elementos do conjunto marcario

Em um sinal formado pela combinacdo de diversos elementos nominativos e/ou figurativos, seus componentes
podem exercer fun¢bes diferentes, que variam de acordo com sua preponderancia no conjunto, levando-se em
consideracdo as diferentes relagdes espaciais ou semanticas existentes entre os elementos que compéem o

conjunto, independentemente de serem eles irregistraveis de forma isolada ou ndo.
Elementos principais

Sdo considerados principais os termos, expressdes ou imagens que exercem papel dominante no conjunto
marcdrio, sendo o principal foco de atenc¢do do publico-alvo e fixando-se em sua memdria. Tais elementos sdao
comumente usados pelo consumidor para se referir a marca em questdo, em detrimento dos demais componentes

nominativos e figurativos do sinal marcario.

O carater preponderante desses elementos pode ser caracterizado por sua dimensdo no conjunto, sua posi¢do

relativa, pelo emprego de recursos que busquem ressalta-los, tais como tipologias, ornamentos, molduras ou cores
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diferenciadas, entre outros. Outro fator importante na definicdo do carater dominante de um elemento é a relagédo
conceitual que o mesmo estabelece com os demais componentes do sinal marcario, bem como com o escopo de

protecao requerido.
Elementos secundarios

Sdo considerados secundarios os termos, expressdes ou imagens que, em razdo da sua relativa dimensdo
semantica ou visual, ndo se fixam primordialmente junto ao publico-alvo. Com frequéncia, tais elementos
desempenham papel ornamental, destacando os componentes principais do sinal; ndo raro, também figuram como
elementos meramente informativos ou descritivos em relagdo ao escopo de protec3o requerido. E também comum
gue os componentes secundarios venham reafirmar o sentido ja transmitido pelo elemento principal, por serem

meramente redundantes ou expletivos.
Elementos negligenciaveis

Os elementos negligencidveis sdo aqueles componentes figurativos ou nominativos evidentemente desprovidos de
qualquer capacidade distintiva, que orbitam o nucleo formado pelos elementos principais ou secundarios, sem
serem percebidos como componentes efetivamente marcdrios. Neste sentido, tais particulas ndo sao fixadas pelo
publico-alvo em uma situagdo real de consumo. Trata-se, frequentemente, de elementos tais como enderecos,
telefones, rétulos, cddigos de barra, dentre outros da mesma natureza, destinados tdo somente a informar dados

alheios ao conjunto marcario propriamente dito.

Elementos do conjunto marcario

Elemento principal
O termo "Harmonie" é o
elemento principal,
ot )

Elemento secundério
s imagensdas hatpistas
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Integracdo dos elementos
O grau de integracdo entre os diferentes elementos que compdem a marca pode afetar diretamente a impressdo

de conjunto gerada pelo sinal.

No caso de elementos nominativos, a combinacdo de uma ou mais palavras ou radicais pode gerar conjunto
(expressdo ou termo) com conceito ou significado préprios e distintos dos vocabulos individuais que o comp&em.
Uma integracdo conceitual dessa natureza pode ser capaz de afastar a aplicacdo de proibi¢Ges relacionadas a

auséncia de distintividade.

Ja nas marcas figurativas ou mistas, a integracdo entre os componentes graficos, no primeiro caso, ou entre
elementos figurativos e nominativos, no segundo caso, pode ser tdo elevada a ponto de tal combinacdo ser a

principal fonte de distintividade do conjunto.

Graus de distintividade
O caréter distintivo de um sinal estd vinculado a sua maior ou menor capacidade inerente de funcionar como
marca. Trata-se de uma escala, dependente do produto ou servigo assinalado, que varia da auséncia total de cunho

distintivo aos graus mais elevados de distintividade.
Quanto ao seu grau de distintividade, os sinais podem ser classificados em:
N3o distintivos

Enguadram-se neste grau os sinais formados por termos, expressées ou imagens que identificam o préprio produto

ou servigo ou que sdo utilizados, no mercado, para descrever suas caracteristicas. Também sdo considerados sinais
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nao distintivos aqueles que, pela sua prdépria constituicdao, ndo sdo capazes de serem percebidos como marca pelo

publico-alvo.
Sugestivos/evocativos

Sinais formados por elementos nominativos ou figurativos que sugerem ou aludem a caracteristicas dos produtos
ou servicos sem, entretanto, os descreverem diretamente. Embora guardem alguma proximidade conceitual com
elementos descritivos, ndo possuem relacdo imediata com os bens ou servicos que visam assinalar, sendo,

portanto, passiveis de registro. Esta categoria é detalhada no subtitulo Sinais evocativos ou sugestivos.
Arbitrarios

E considerado arbitrario o sinal cujo significado n3o possui relagdo conceitual com os produtos ou servigos que visa

assinalar.
Fantasiosos
Sdo os sinais formados sem qualquer significado intrinseco, ou seja, ndo retirados do vernaculo.

A tabela a seguir exemplifica os diversos graus de distintividade dos sinais, de acordo com a relacdo existente com

os produtos ou servigos assinalados:

Sinais Sinais
. irregistraveis registraveis
Produto ou servigo
Nao distintivo Evocativo/Sugestivo Arbitrario Fantasioso

Calgados
Bota
Sapato Multishoes Dakota
Pisante

De couro

Aguardente Dona Pinga Pitu
Aeronaves

Avido Teco-teco Airbus Tucano

Supersonico
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Transporte

Companhia aérea

Transporte aéreo Fastjet Gol
Linhas aéreas
Italiana
Instrumentos
de sopro
Trompete Som Bemol Jupiter

Trombeta

Pistao

Sinais evocativos ou sugestivos

Os termos que evocam ou sugerem finalidade, natureza ou outras caracteristicas de produtos ou servigos, ainda
gue possuam um grau baixo de distintividade, sdo passiveis de registro, conforme disposto no Parecer Normativo
INPI/PROC/CAJ n?® 14/2005. Tais vocabulos ou expressGes fazem referéncia indireta aos bens ou servigos

assinalados pelo sinal, exigindo do publico-alvo algum esforco intelectual para relaciona-los.

Diferente dos elementos descritivos, que comunicam imediatamente ao consumidor a natureza ou as
caracteristicas dos produtos ou servicos assinalados pela marca, os sinais evocativos ou sugestivos ndo denotam o
produto ou servico que a marca visa identificar ou suas qualidades. Tais sinais buscam, de maneira conotativa,
indicar o publico-alvo, descrever qualidades, propriedades ou beneficios esperados, assim como, no limite,

estabelecer relagao indireta com o produto ou servico assinalado pela marca.
As caracteristicas a seguir estdo comumente presentes nos sinais ou elementos evocativos/sugestivos:

a) o emprego de linguagem conotativa;

b) o uso de figuras de linguagem, como metafora, personificacdo, metonimia etc.;

c) a presenca de vocdbulos ou expressées que compartilham o mesmo campo conceitual e se relacionam
apenas indiretamente com caracteristicas comumente associadas ao objeto da marca; ou

d) a combinagdo de termos que, embora ndo distintivos quando isolados, resultem em expressdao ndo

usuaI, entre outros.

Exemplos:
Registravel para assinalar recipientes frigorificos ndo elétricos, caixas de gelo. A
3G GOLE GELADO
expressao "GOLE GELADO GARANTIDO" faz referéncia indireta a potencial beneficio
GARANTIDO

obtido com os equipamentos de refrigeracdo que o sinal visa assinalar.
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DAMASCO

Registravel para assinalar servico de restaurante. Enquanto denominagdo da capital da
Siria e uma das principais metrdpoles do Oriente Médio, bem como fruto largamente
empregado na cozinha arabe, o termo "DAMASCO" sugere, de maneira conotativa, a

possivel origem da culindria oferecida pelo servigo de alimentacdo que visa assinalar.

TOMATEX

Registravel para assinalar tomates. O termo em questdo é considerado evocativo por
constituir vocabulo formado pela derivacdo da denominacdo do produto que o sinal visa

assinalar ("TOMATE"), ndo empregado no segmento mercadoldgico em questao.

PLASTICOLA

Registravel para assinalar cola plastica. A aglutinacdo da denominagdo "COLA" e do
adjetivo "PLASTICA" gera vocabulo novo que remete ao produto que o sinal visa

assinalar, sem constituir termo de uso corrente na pratica comercial do segmento.

COLATEX

Registravel para assinalar adesivos para tecidos. A justaposicdao de termo "COLA" e do
sufixo "TEX" (radical da palavra "téxtil") forma vocdbulo que sugere, de maneira indireta,

o produto assinalado e sua finalidade.

MR. CHOPP

Registravel para assinalar servicos de bar e restaurante. A distintividade do conjunto
decorre do efeito de personificacdao gerado pela combinac¢ao do termo descritivo CHOPP"
com a abreviagdo do pronome de tratamento "MR.", gerando expressdo fantasiosa em

vista da inexisténcia de tal alcunha ou denominacgéo.

AVESTRUZ & CIA

Registravel para distinguir o comércio de carnes e ovos de aves. Embora sejam
considerados inapropridveis quando isolados, o termo "AVESTRUZ" e a expressao "& CIA"
formam conjunto ndo usual e suficientemente distintivo ao serem combinados,

remetendo indiretamente ao servigo assinalado.

5.9.2 Padrao de apostila

O padrdo de apostila atualmente aplicavel é uma nota suplementar, que passou a constar em todos os certificados

de registros dos pedidos deferidos a partir de 23 de fevereiro de 2016, cuja finalidade é a de esclarecer o alcance

da protegao conferida pelo registro de marca.

Com a Resolugdo n2 166/2016, foi instituido padrdo de apostila nos termos abaixo:

"A protecdo conferida pelo presente registro de marca tem como limite o disposto no
artigo 124, incisos II, VI, VIII, XVIII e XXI, da Lei n2 9.279, de 14 de maio de 1996."
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A adogdo do padrao de apostila ndo altera os critérios de exame da registrabilidade dos sinais marcarios

estabelecidos por este Manual.

Desta forma, se o grau de integracdo destes elementos é tal que eles ndo devem ser separados ou considerados
isoladamente, nenhuma apostila para o(s) elemento(s) irregistravel(is) se faz necessaria, quer seja(m) ele(s) de
carater genérico, necessario, descritivo etc, ficando subentendido que nenhuma reivindicacdo estd sendo solicitada

guanto aos elementos considerados isoladamente.

Apostilas nao mais aplicaveis
Embora tenham sido aplicados no passado, os padrdes de apostila caso a caso abaixo listados ndo se encontram

em uso.

a) Sem direito ao uso exclusivo da(s) expressao (Ges) " .

Esta apostila era utilizada sempre que a marca possuia, em sua composi¢do, uma ou mais expressoes

irregistraveis.

b) Sem direito ao uso exclusivo da(s) figura(s) " .

Esta apostila era utilizada sempre que a marca possuia, em sua composicdo, uma ou mais figuras

irregistraveis.
c) Sem direito ao uso exclusivo da(s) expressdo (Ges) " ", isoladamente.

Esta apostila era utilizada em marcas compostas por termos que, isoladamente, ndo seriam passiveis de
registro para assinalar os produtos ou servicos reivindicados, havendo, contudo, distintividade emanada da

combinacgdo de tais elementos.
d) Sem direito ao uso exclusivo dos elementos nominativos

Esta apostila era utilizada sempre que a parte nominativa da marca fosse constituida por expressdes

irregistraveis, acompanhadas de elemento figurativo de fantasia.
e) Nao retira o termo (...) do patrimonio comum

A mencionada apostila era aplicada a vocabulos que, apesar de remeterem a termos irregistraveis per se,
eram escritos de forma que sua grafia ndo correspondia a dicionarizada. Tais marcas serdo indeferidas, ja
gue a mera alteragdo grafica do termo ndo descaracteriza a denominacdo correta (dicionarizada), ndo
havendo, portanto, suficiente distintividade (orientagGes sobre o tratamento de tais casos podem ser

obtidas na subsecdo Sinal cuja fonética remete ao proéprio produto ou servico).

f) No conjunto
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Tal apostila entrou em desuso face a pouca clareza acerca do bem efetivamente protegido pelo registro e
alvo de exclusividade, culminando, muitas vezes, por subtrair o carater essencialmente original de alguns

elementos da marca.

5.9.3 Sinal irregistravel por seu carater genérico, necessario, comum, vulgar ou
simplesmente descritivo

Conforme estabelece o inciso VI do art. 124 da LPI, ndo é passivel de registro como marca:

“(...) sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente descritivo,
quando tiver relacdo com o produto ou servi¢o a distinguir, ou aquele empregado
comumente para designar uma caracteristica do produto ou servico, quanto a
natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época de produgao ou de prestacdo
do servico, salvo quando revestidos de suficiente forma distintiva”.

A norma legal ora mencionada engloba duas situagGes: sinais que tém relagdo com o produto ou o servigo que a
marca visa distinguir ou signos comumente empregados para designar uma caracteristica do produto ou servigo a

serem distinguidos.

Sinal que tenha relaciao com o produto ou o servico

Para aferir se um sinal é genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente descritivo, é indispensavel levar em
consideragdo se o mesmo guarda vinculo direto e imediato com os produtos ou servigos que visa distinguir. Se o
vinculo for indireto e longinquo, a condigdo ndo estd presente e a proibicdo ndo se aplica, podendo se tratar de

marca fantasiosa ou de marcas evocativas ou sugestivas, que sdo, em principio, tecnicamente registraveis.

a) Sinal de carater genérico
Termo ou expressdao nominativa ou a sua representacdo grafica que (sem ser de carater necessario em relagao ao
produto ou servico ou indicativo de natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época de produg¢do ou de
prestacdo de servico) designa a categoria, a espécie ou o género ao qual pertence um determinado produto ou

servico, ndo podendo individualiza-lo, sob pena de atentar contra o direito dos concorrentes.

Exemplos:
. Irregistravel para assinalar roupas.
VESTUARIO
Irregistravel para assinalar produtos alimenticios ou servicos de alimentagio
ALIMENTO
i Irregistravel para assinalar motos, carros e bicicletas.
VEICULO

b) Sinal de carater necessario
Termo ou expressdao nominativa ou o elemento figurativo indispensavel para designar ou representar o produto ou

0 servico, ou, ainda, seus insumos.




124

Exemplos:

Irregistravel para assinalar azeites.
AZEITE

Irregistravel para assinalar servigo de alimentagao.
FAST FOOD

c) Sinal de carater comum
Termo ou expressdo nominativa ou o elemento figurativo que, embora ndo corresponda ao nome ou a
representacdo pelo qual o produto ou o servico foram originariamente identificados, tenha sido consagrado, pelo

uso corrente, para essa finalidade, integrando, assim, a linguagem comercial.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar automoveis.
CARRO

Irregistravel para assinalar bebidas.

PINA COLADA

d) Sinal de carater vulgar

Girias, denominagdes populares ou familiares que também identificam um produto ou servico.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar aguardente de cana-de-acucar.
BRANQUINHA

Irregistravel para assinalar alimentos ou servigos de alimentacao.

RANGO

e) Sinal simplesmente descritivo
Termo ou expressao nominativa que ndo se presta a distinguir produto ou servico, mas que visa a indicar seu

destino, sua aplicacdo ou a descrevé-lo em sua prdpria constituicdo.

Exemplos:
Irregistravel para assinalar rel6gio de ponto.
MARCAHORA
Irregistravel para assinalar lavadora de roupa.
LAVAROUPA

Sinal comumente empregado para designar uma caracteristica do produto ou servicos
Para afericdo da incidéncia da proibicdo, é verificado se o sinal efetivamente designa uma caracteristica do produto
ou servico, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época de producdo do bem ou prestacdo dos

Servigos.

Considera-se sinal empregado comumente para designar as caracteristicas abaixo, aquele cujo uso reiterado
resultou em sua consagracao na linguagem comercial corrente para denominar uma caracteristica do produto ou

do servico.
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a) Natureza: a origem produtora ou geradora do produto ou do servigo.

Exemplos:
Irregistravel para assinalar sorvetes.
ARTESANAL
Irregistravel para assinalar molho de tomate.
INDUSTRIALIZADO

b) Nacionalidade: carater distintivo de uma nac¢do ou estado daquele que pertence a uma nagao.

Exemplos:
Irregistravel para assinalar quaisquer produtos ou servigos
BRASILEIRO
Irregistravel para assinalar quaisquer produtos ou servigos
ANGOLANO
Irregistravel para assinalar quaisquer produtos ou servigos
PORTUGUESA

c) Peso: medida de massa, forca ou pressdo em escala de unidades determinadas, bem como sua

respectiva designacdo quando relacionada ao produto.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar tecidos

GRAMA
Irregistravel para assinalar cereais.

QUILO Registravel para assinalar sapato.
Irregistravel para assinalar pneus.

LIBRA Registravel para assinalar arvore de natal.
Irregistravel para assinalar motores.

HP Registravel para assinalar queijo de cabra.

d) Valor: mérito, serventia, validade, importancia, em relagdo ao produto ou servico.

Exemplos:
Irregistravel para assinalar animais vivos.
PREMIADO
Irregistravel para assinalar roupas de cama e mesa.
SUPER LUXO

e) Qualidade: atributo ou propriedade, negativo ou positivo de coisas, superioridade, exceléncia em

qualquer coisa, desde que seja aplicavel ao produto ou servico.
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Exemplos:
Registravel para assinalar parafusos.
SABOROSO Irregistravel para distinguir paes.
Registravel para assinalar editoragao eletronica.
INODORA Irregistravel para distinguir 4gua mineral.

f) Epoca de produgdo ou de prestagdo de servigo: a indicacdo da época na qual o bem foi produzido ou o

servico foi prestado, ou, ainda, a indicagao do ano de sua producao.

Exemplos:
com a indicacdo de qualquer | Irregistravel para qualquer produto ou servico.
SINCE ano ou época
com a indicacdo de qualquer | Irregistravel para qualquer produto ou servico.
DESDE ano ou época
com a indicacdo de qualquer | Irregistravel para bebidas.
SAFRA ano ou época

FUNDADA EM 1820

Irregistravel para qualquer servigo.

SAFRA 1942

Irregistravel para bebidas.

A proibicdo de que trata esta norma ndo é de cardter absoluto. Enquadrado o sinal nesta categoria, este devera

estar revestido de suficiente forma distintiva para que o registro seja valido, ndo se conferindo qualquer direito, a

titulo exclusivo, sobre o nome, expressdo ou figura irregistravel de per se.

Marcas figurativas e/ou mistas

A representacdo figurativa ou pictdrica fiel de um elemento descritivo ou de uso comum, como fotos ou desenhos

técnicos do produto ou de sua embalagem nao distintiva, é considerada equivalente a sua representacdo escrita e,

portanto, irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI. Caso figurem em conjuntos mistos ou figurativos, os

mesmos serdo indeferidos, se desprovidos de distintividade, ou deferidos, se acompanhados de termos ou

elementos figurativos capazes de conferir ao conjunto suficiente cunho distintivo.

Exemplo:

Marca

Especificacdo Observacgoes

Peixe

Pescados

Irregistravel, uma vez que o conjunto é formado pela
combinacgio de termo descritivo e representacio
fotografica do produto que visa assinalar.




127

Marcas que se confundem com o préprio produto ou servigo

Existem marcas que sdo confundidas, por grande parte dos consumidores, com o prdprio produto ou servico que
assinalam. Tais sinais ndo se enquadram no disposto no inciso VI do art. 124 da LPI, sendo aplicada a proibicdo
prevista no inciso XIX do art. 124 da LPI se a anterioridade impeditiva for apontada na busca ou em impugnacao de

terceiros.

Caso tais termos ou expressdes figurem na especificagdo de produtos e servigos, os mesmos serao substituidos de

oficio por suas verdadeiras descrigdes, conforme orientacdes dispostas no item 5.4.4. Especificacdo contendo

termos equivalentes a marcas registradas.

5.9.4 Sinal ou expressao de propaganda
Estabelece o inciso VII do art.124 da LPI que nao é registravel como marca: “sinal ou expressdo empregada apenas

como meio de propaganda”.

Para fins de aplicagdo desta norma legal, considera-se que a proibicdo recai sobre aquelas expressées usadas
apenas como meio de recomendar, destacar e/ou evidenciar o produto ou servigo que serd identificado pelo sinal

solicitado como marca.

O revogado Cédigo da Propriedade Industrial - CPI, Lei n? 5.772/71, em seu art. 73, definia “expressdo ou sinal de
propaganda”:
"Entende-se por expressao ou sinal de propaganda toda legenda, antncio, reclame,
frase, palavra, combinacao de palavras, desenhos, gravuras, originais e caracteristicos
que se destinem a emprego como meio de recomendar quaisquer atividades licitas,

realcar qualidades de produtos, mercadorias ou servigos, ou a atrair a atencao dos
consumidores ou usuarios".

Tendo a marca a funcdo intrinseca de identificar ou distinguir produtos e servicos de outros andlogos, de
procedéncia diversa ou ndo, carrega em si a funcdo de meio de comunicacdo social. Por tal motivo, a aplicacdo do
inciso VII do art. 124 da LPI deve ser criteriosa, sendo aplicada apenas quando o carater exclusivo de propaganda

do sinal estiver evidenciado.

O indeferimento pelo inciso VII do art. 124 da LPl ocorrera somente quando o sinal se apresentar na sua origem

apenas como uma expressdo de propaganda.
Quando do exame, deve-se verificar se a expressdao que compde o sinal marcario contém:

¢ Uma afirmacgdao como meio de recomendar produto ou servico que a mesma visa a assinalar;
e Adjetivos ou expressdes que visam destacar o produto ou servico a ser assinalado em relagao ao de seus
concorrentes;
® Frases ou expressdes que visam atrair a atengao dos consumidores ou usuarios.
Constatado algum dos fatos acima, hd indicios de que o sinal ou a expressdo requerida tem exclusivo carater

propagandistico.
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Exemplos:

Gelado ou nao, é sempre melhor! Guarana Champagne

Insetisan. E um pouco mais caro, mas é muito melhor

Melhoral, é melhor e nao faz mal

Nao é uma Brastemp

Nescau, energia que da gosto

Tostines, vende mais porque é fresquinho ou é fresquinho porque vende mais?

Toc, toc. O melhor sapato do Brasil

Bretas, sempre o melhor atendimento

Panamericano. Tudo por vocé.

Entretanto, ha conjuntos que contém palavra(s) ou expressdo(des) que, apesar de conotar aspectos apelativos, ndo

sdo determinantes para caracterizacao do sinal como expressao de propaganda.

Exemplos:

Para assinalar servicos de alimentagao
I CAN'T BELIEVE IT’S YOGURT

Para assinalar servigos de entretenimento
YOU CAN DANCE

. . Para assinalar patrocinio financeiro de eventos musicais
SUPERACAO PETROBRAS

Para assinalar espelhos e artigos de mobilidrio
PARIS, A CASA DO ESPELHO

5.9.5 Forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou do seu acondicionamento
De acordo com o inciso XXI do art. 124 da LPI, n3o é registravel como marca: “a forma necessdria, comum ou

vulgar do produto ou de acondicionamento, ou, ainda, aquela que ndo possa ser dissociada de efeito técnico".

Este inciso trata do sinal tridimensional ndo registravel como marca, ou seja, aquele cuja forma plastica ndo tenha
capacidade distintiva em si mesma ou, entdo, que ndo possa ser dissociada do efeito técnico, relativamente ao
produto ou ao servico a que se aplica. Para merecer a protecao legal, a forma pldstica ndo pode ser usual ou
comum, relativamente ao produto ou ao seu acondicionamento, ou ao servico a que se aplica, tampouco pode ser

imposta pela natureza do produto ou do servico ou ditada por condi¢Ges técnicas.
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Portanto, o sinal tridimensional sé serd passivel de registro quando constituido pela forma particular nao funcional

e ndo habitual do produto ou do seu acondicionamento ou do servi¢o a que se destine.

Para fins de aplicagdo desta norma legal, considera-se:

Forma plastica: formato do objeto em suas trés dimensdes, sua configuragdo/constituicdo fisica.

* Forma necessdria do produto ou do acondicionamento: aquela inerente a prépria natureza do objeto, sem

a qual é impossivel produzi-lo.

¢ Forma comum ou vulgar do produto ou do acondicionamento: aquela que, embora nao seja inerente ao

produto ou ao seu acondicionamento, ja é habitualmente utilizada por diversos fabricantes em seu

segmento de mercado.

* Forma que ndo pode ser dissociada do efeito técnico: aquela intrinsecamente relacionada a uma fungao

técnica, ditada pela mesma, imprescindivel ao funcionamento do objeto ou auxiliar do seu desempenho.

Por ocasidao do exame da marca tridimensional serdo observadas as seguintes regras:

a)

b)

c)

d)

Se a forma tridimensional reivindicada apresenta determinadas caracteristicas configurativas capazes
de permitir o seu reconhecimento ou sua identificacdo enquanto produto ou servico, de modo que se
possa relaciona-la a um produtor ou prestador de servigo determinado, distinguindo-a das demais, de
origem diversa, cumprindo assim com a sua fun¢cdo no mercado, qual seja, identificar um produto ou
um servicgo;

Se a forma tridimensional reivindicada se reveste do requisito da distintividade, relativamente ao
produto ou servigo a que se aplica;

Se a forma tridimensional reivindicada ndao é aquela necessaria, comum ou vulgar do produto, do
acondicionamento ou do servico a que se aplica ou aquela que ndao pode ser dissociada do efeito
técnico, relativamente ao produto ou servigo; e,

Se a forma tridimensional reivindicada nao incide nas demais proibicées legais (por exemplo, garrafas

em forma de monumentos ou que ofendam a moral).

Cabe observar que a simples aplicagdo de letras, algarismos, nimeros, palavras, figuras, linhas e cores a uma forma

comum ndo confere a marca tridimensional a distintividade exigida.

Informacgdes adicionais sobre o exame das marcas tridimensionais podem ser encontradas na se¢do 5.13 Analise de

pedidos de marca tridimensional.

5.9.6 Letra, algarismo ou data isolados

De acordo com o inciso Il do art. 124 da LPI, ndo sdo registraveis como marca: “letra, algarismo e data,

isoladamente, salvo quando revestidos de suficiente forma distintiva”.

Este inciso trata da proibi¢do de registro como marca de todas as letras do alfabeto em uso no vernaculo nacional e

dos algarismos de 0 a 9, isoladamente.
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Para fins de aplicacdo deste inciso, observa-se que os algarismos e as letras, quando por extenso, sdo passiveis de

registro.

Enquadra-se nesta proibicdo a data interpretada na sua forma completa, ou seja, dia, més e ano, salvo se revestida
de suficiente forma distintiva, sendo, no entanto, passivel de registro a data incompleta, ainda que destituida de

cunho fantasioso.

Estabelece este inciso que letras, algarismos e datas isoladamente, estas na sua forma completa, sdo de uso
comum, pertencendo portanto ao dominio publico, ndo podendo ser apropriados a titulo exclusivo. Entretanto,
este inciso ressalva cunho distintivo, podendo estes mesmos elementos citados serem registrados quando
acompanhados de outros termos ou revestidos de suficiente forma distintiva, sendo observada a registrabilidade

do conjunto formado com relagdo a esta distintividade e a disponibilidade.

Caso encontrem-se revestidos de suficiente forma distintiva, datas na sua forma completa, nimeros e algarismos
isolados terdo sua protecdo aferida pela apresentacdo grafica da marca, ndo podendo o titular impedir que
terceiros usem /registrem estes mesmos elementos como parte de conjuntos marcarios distintos em segmento de

mercado idéntico, semelhante ou afim.

Letras e algarismos isolados, com cunho distintivo, devem ser depositados como marcas figurativas.

Exemplos:

Marca Especificacao Observacoes

Registravel. Embora a data completa "31 DE
DEZEMBRO 1927" seja inapropriavel a titulo

Servicos juridicos e de exclusivo, a mesma esta acompanhada de termos e
arbitragem elementos figurativos que conferem distintividade ao
conjunto.

Registravel, uma vez que a data se encontra

11 DE AGOSTO Periddicos incompleta.
, . o Irregistravel a luz do inciso Il do art. 124 da LP], por
Relégios, crondmetros e suas . .
6 tratar-se de algarismo isolado.
partes

Registravel, uma vez que se trata de denominagao

Relégios, crondmetros e suas .
do algarismo.

SEIS partes
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Reldgios, crondmetros e suas
partes

Registravel.

Bebidas alcodlicas (exceto

Registravel, uma vez que se trata de numeral e ndo
algarismo isolado.

51 cervejas)
Quaisquer produtos ou Registravel.
servigos
Registravel. A combinacdo do termo "POSTO" e do
Comércio de easoling e outros algarismo "1" forma conjunto passivel de registro
POSTO 1 combustiveisg ainda que os elementos sejam considerados
irregistraveis quando isolados.
Registravel. A combinacio do termo "MODELO" e da
letra "T" forma conjunto passivel de registro ainda
MODELO T reldgios, crondmetros e suas que os elementos sejam considerados irregistraveis
partes quando isolados.
Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LP], na
medida em que a expressdo "LINHA P" é usada para
LINHA P Roupas e artigos do vestuario | identificar o tamanho dos produtos que a mesma

visa assinalar.

Consideracoes sobre o exame de registrabilidade quanto a possibilidade de aplicacao do inciso XIX do

art. 124 da LPI

Os exemplos a seguir visam indicar a extensdo da protecao concedida pelo registro de uma marca que contenha,

dentre seus elementos de composi¢cdao, uma letra ou algarismo. Consideramos, nos exemplos a seguir, que os

produtos e servicos a assinalados pelos sinais sdo afins.
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Registro anterior Pedido em exame Procedimento

Irregistravel a luz do inciso Il o art. 124 da LP]I, pois
aletra "T" ndo esti revestida de suficiente forma
LINET distintiva.

Registravel, uma vez que a titular do registro
anterior nio possui direito exclusivo a letra "T"

LINET isolada.

Irregistravel a luz do inciso XIX o art. 124 da LP],
pois se trata de imitagcdo de marca anterior de
LINET LINHAT terceiro.

Registravel. A combinacio do termo "LINE" e da
letra "K" forma conjunto passivel de registro ainda
LINEK que os elementos sejam considerados irregistraveis

LINET
quando isolados.

5.9.7 Termo técnico
Prescreve o inciso XVIII do art. 124 da LPI que nao é registravel como marca: “termo técnico usado na industria, na

ciéncia e na arte, que tenha relagdo com o produto ou servigo a distinguir”.

Entende-se por termo técnico o nome prdéprio, especial ou particular que caracteriza determinada arte, oficio,
profissdo ou ciéncia, bem como seus simbolos e siglas. Depreende-se da leitura deste inciso que, para a sua
aplicacdo, o termo técnico devera manter relagdo com o produto ou servico, sendo, portanto, passivel o registro de

termo que ndo mantenha relagdo com o produto ou o servigo.

Resta claro que o objetivo desta norma é nao conceder a determinado produtor ou prestador de servigo termo de
uso comum no segmento em que atua. E o mesmo principio que rege o inciso VI do art. 124 da LPI, estando a
diferenga na abrangéncia que o termo possui no segmento de mercado, ou seja, se o termo transcende um circulo
restrito de pessoas que detém conhecimento técnico especifico ele infringird o disposto no inciso VI do art. 124 da

LPI.
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Entretanto, se o termo é especifico de dado segmento industrial, cientifico ou artistico, dependendo do
conhecimento especifico ndo partilhado por parcela significativa do publico, o mesmo infringird a norma legal do

inciso em comento.
Para o entendimento desta norma legal, sera observado:

a) Se a marca é composta apenas pelo termo técnico, ndo estando acompanhada de elementos
figurativos ou nominativos que confiram distintividade ao conjunto;

b) Se o termo técnico encontra-se acompanhado de elementos figurativos ou nominativos capazes de
conferir distintividade ao conjunto, o pedido sera deferido, ndo podendo o titular impedir terceiros de
usarem/registrarem o termo técnico em questdo em conjuntos marcarios distintos em segmento de
mercado idéntico, semelhante ou afim;

c) Se a marca for composta apenas pelo termo técnico na sua forma nominativa ou em apresentagdo
mista ndo distintiva, o pedido de registro de marca sera indeferido.

Importante ressaltar que variagdes graficas e fonéticas de termo técnico que ndo o descaracterizem estdo sujeitas

a aplicagdo da proibicdo disposta no inciso XVIII do art. 124 da LPI.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar aparelhos de comunicagao.

Ferrite é material feito de cerdmica com propriedades eletromagnéticas, usado como
FERRITE nucleo de transformadores elétricos. Comumente encontrado em radios de ondas
curtas, onde funciona como antena.

Irregistravel para distinguir servicos de pintura artistica.

Veladura é aplicacdo de uma demao de tinta transparente ou de 6leo sobre uma
camada pictdrica, para suavizar a tonalidade, ajustar e unificar as cores, usada

VELADURA 1ap ,pa : A ’

especialmente em pintura a 6leo.

Registravel, para distinguir servicos de pintura artistica. Embora o termo
"VELADURA" seja considerado inapropriavel a titulo exclusivo, o mesmo se encontra
acompanhado de vocabulo suficientemente distintivo, formando conjunto passivel de
registro.

MONTEVERDE VELADURA Veladura é aplicacdo de uma demao de tinta transparente ou de 6leo sobre uma
camada pictérica, para suavizar a tonalidade, ajustar e unificar as cores, usada
especialmente em pintura a 6leo.

5.9.8 Cores e suas denominag¢oes
Estabelece o inciso VIII do art. 124 da LPI que ndo sdo registraveis como marca: “cores e suas denominagdes, salvo

se dispostas ou combinadas de modo peculiar e distintivo”.

N3o ha, pois, qualquer duvida sobre a irregistrabilidade de marca constituida de cor ou de sua respectiva
denominagdo. Igualmente, veda-se o registro de variagdes aumentativas ou diminutivas dos mesmos, e até mesmo
em caso de denominagdes de cor associadas intrinsecamente a objetos de qualquer espécie, como é o caso de

denominagdes de cor correspondentes a nomes de frutas e/ou leguminosas.
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O registro, entretanto, serd possivel se houver combinagdo caracteristica ou peculiar de cores. Para tanto, é

necessario que se interprete esta ressalva legal em combina¢do com as prescricdes do art. 122 da LPI, ou seja, a

possibilidade de registro de todo e qualquer sinal distintivo ndo defeso em lei.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar quaisquer produtos ou servigos.

AZUL

Irregistravel para quaisquer produtos ou servigos, uma vez que se trata de
denominacdo de cor isolada.

VERDE-E-ROSA

Irregistravel para assinalar “goiabas”, uma vez que, embora nio estejam isoladas, as
denominagdes de cores referem-se a estado inerente do produto que a marca visa
assinalar.

Registravel sem ressalvas para assinalar “shows musicais”, uma vez que o sinal é
composto por combinacdo de denominagdo de cores que ndo guarda relacdo com o
servigo assinalado.

Irregistravel para quaisquer produtos ou servigos, uma vez que se trata de

VERDINHO denominacdo de cor isolada no diminutivo.
i Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LP], se reivindicada para assinalar
ABOBORA "abébora", uma vez que se trata do préprio produto.

Irregistravel a luz do inciso VIII do art. 124 da LPI para quaisquer produtos ou
servigos (exceto "abdbora"), uma vez que se trata de denominacio de cor isolada.

O conjunto formado pelas cores ha de ser distintivo para que a marca seja considerada registravel. Neste sentido,

observa-se que as marcas compostas por nomes comuns associados a cores serdo passiveis de registro se a

expressao resultante ndo guardar relacdo com o produto ou servigo a ser assinalado.

Assim sendo, sdo considerados suficientemente distintivos os conjuntos formados pela combinacdo de

denominacdo de cor e de vocabulo/expressdo irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI, nos quais a

expressao resultante ndo descreva caracteristica propria do produto ou servico que o sinal visa assinalar, em que

pese o carater ndo distintivo dos elementos individuais que o compdem.

Exemplos:
MARROM Registravel para assinalar "consultoria em negdécios imobilidrios", uma vez que a denominagdo de
CONSULTORIA cor "MARROM" nio se encontra isolada, ndo é usualmente utilizada para designar caracteristica dos
IMOBILIARIA servicos assinalados ou da expressdo "CONSULTORIA IMOBILIARIA", além de formar combinagio
suficientemente singular e distintiva.
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CAMISA Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para assinalar "vestuario”, uma vez trata-se de
AMARELA expressao que identifica produto que o sinal visa assinalar e descreve uma de suas caracteristicas
potenciais ("cor").

PIZZARIA Registravel para assinalar "SERVICOS DE ALIMENTACAO", uma vez que a denominacio de cor
AMARELA "AMARELA" ndo se encontra isolada, ndo é usualmente utilizada para designar caracteristica dos
servigos reivindicados, além de formar combinagdo suficientemente singular e distintiva.

5.9.9 Casos especificos no exame da distintividade
Algumas combinag¢des de termos e elementos, pela frequéncia com que sdo reivindicadas como marca e por sua
propria constituicdo, ensejam tratamento especifico no exame de sua distintividade. A seguir, sdo apresentadas

algumas orientag0es especificas para a avaliacdo da distintividade de alguns géneros de sinais.

Marcas mistas cujo elemento nominativo é termo ou expressao nio distintiva

Para ser considerado suficientemente distintivo, o sinal marcdrio misto cujo elemento nominativo é termo ou
expressdo ndo distintiva deve ser composto por elementos figurativos suficientemente fantasiosos ou estilizados e
gue possuam relevancia no conjunto requerido, ressalvados os casos de proibi¢ao absoluta. Desta forma, o carater
distintivo de tais conjuntos dependera da capacidade de os elementos figurativos presentes no sinal gerarem
suficiente impacto visual ou conceitual a ponto de se sobressairem a mensagem nao distintiva presente nos termos

ou expressoes.

Para serem consideradas distintivas, as marcas mistas formadas unicamente por termos ou expressées nado
distintivas deverdo conter elementos figurativos capazes de criar uma impressdo imediata e duradoura do sinal na

mente do consumidor, desviando sua atenc¢do do elemento nominativo nao distintivo.

Exemplos:

Irregistravel para assinalar "doces", uma vez que o Irregistravel para assinalar "gestdo de banco de dados”,
elemento figurativo combinado ao termo irregistravel uma vez que elemento nominativo irregistravel encontra-
"CHOCOLATE" ndo é capaz de desviar a ateng¢do do se acompanhado de elementos figurativos ornamentais e
elemento nominativo néo distintivo, além de ser usuais no segmento mercadolégico, que nio criam
comumente empregado no segmento mercadolégico em impressdo imediata e duradoura capaz de desviar a
questao. atencdo do publico-alvo do termo ndo distintivo.
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Dentre os elementos figurativos que, a principio, ndo sao capazes de conferir distintividade a sinais compostos por

elemento nominativo formado por termo ou expressdo ndo distintiva, se destacam:

a) Tipologia banal

Exemplos:

Registravel para assinalar "doces",
uma vez que o elemento figurativo
exerce funcio distintiva principal,
gerando impressdo imediata e
duradoura e desviando a atencao do
consumidor dos termos irregistraveis
"CACAU" e "COCOA".

Registravel para assinalar "doces",
uma vez que a figura estilizada de
esquilo, além de arbitraria, é o
principal foco de aten¢do no sinal
em tela. Além disso, a expressao
irregistravel "CHOCOLAT AU LAIT",
repetida em intervalos constantes
no fundo da imagem, é usada como
padrdo ornamental.

Registravel para assinalar "gestio de
banco de dados"”, uma vez que
elemento nominativo irregistravel
encontra-se disposto em posicdo
secundaria, sendo o elemento
figurativo o principal foco de atencio,
gerando impressdo imediata e
duradoura.

Couto Macio

Irregistraveis para assinalar "vestuario de couro”, dado o emprego de elemento nominativo irregistravel, grafado em
tipologia banal, disposto em arranjo igualmente banal. Informagdes adicionais sobre o carater distintivo da tipologia
podem ser obtidas a seguir, no subtitulo “Tipologia, cores e arranjo dos elementos nominativos”.
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b) Arranjo ndo distintivo de elementos graficos ou formas geométricas simples ou banais

Exemplos:

100%
COURO MACIO viscose algod3o puro

N

Irregistraveis para assinalar "vestudrio”, uma vez que se tratam de elementos nominativos descritivos, grafados em
tipologia banal e acompanhados por forma geométrica simples.

¢) Molduras ou rétulos comuns ou nao distintivos em fungdo de sua simplicidade ou por serem

comumente utilizados no segmento de mercado em questao

Exemplos:
="

Irregistravel a luz do inciso VI do Irregistravel a luz do inciso VI do Irregistravel a luz do inciso VI do art.
art. 124 da LPI para assinalar art. 124 da LPI para assinalar 124 da LPI para assinalar quaisquer
"geleias de fruta", por se tratar de "mistura de cereais para produtos, por se tratar de conjunto
conjunto formado por expressoes alimentacdo humana", por se tratar formado por expressio que descreve
que identificam e qualificam o de conjunto formado por termo que caracteristica do produto assinalado,
produto assinalado, grafadas em identifica o produto assinalado, grafado em tipologia banal e disposto em
tipologias banais e dispostas em grafado em tipologia banal e rétulo comum e ndo distintivo.
rétulo ndo distintivo. disposto em moldura nio distintiva.
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d) Imagens de uso comum em relagdo aos produtos e servigos reivindicados

Exemplos:

<3

PAPEL

CAES

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para
assinalar "papel", por se tratar de conjunto formado por
termo que identifica o produto assinalado, grafado em
tipologia banal, acompanhado do simbolo internacional
da reciclagem, usado no segmento em questdo para
identificar que o produto foi ou podera ser objeto de
processo de reciclagem.

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para
assinalar "alimentos para animais”, por se tratar de
conjunto formado por termo que identifica a espécie
animal a que se destinam os produtos, grafado em
tipologia banal, acompanhado de figura estilizada de cao,
de carater igualmente banal.

e) Padroes visuais de dificil memorizagao e de carater decorativo

Exemplos:

tailleur

Irregistraveis a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para assinalar "vestuario de uso comum", por se tratarem de
conjuntos formados por termos que identificam os produto assinalados, grafados em tipologia banal, sob fundos
constituidos por padrdes visuais de carater decorativo e de dificil memorizacio.
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f) Representagao grafica fiel ou realista, ainda que estilizada, dos produtos ou servigos

Exemplos:

M EIASJ

 FERRANENTA

P —
{ ...-

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para
assinalar "meias”, por se tratar de conjunto formado por | assinalar "ferramentas manuais"”, por se tratar de conjunto
termo que identifica o produto assinalado, grafado em

tipologia banal, acompanhado de representacdo grafica

realista do produto.

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI para

formado por termo que identifica o produto assinalado,
grafado em tipologia banal, acompanhado de representacio
grafica realista do produto.

g) Representagdo grafica bidimensional ou tridimensional da embalagem ou acondicionamento dos

produtos

Exemplos:

Vinho
Branco

Irregistravel para assinalar "vinho", uma vez que o sinal é
composto pela combinagao de elemento nominativo irregistravel
grafado em tipologia banal e representacdo da silhueta de
embalagem nao distintiva do préprio produto.

Informagées adicionais sobre a distintividade de representagdes
de embalagem estdo disponiveis a seguir, no

subtitulo “Representacio grafica da embalagem ou
acondicionamento”.

h) Representacdo ndo distintiva do espago fisico onde os produtos ou servigos sao comercializados,

consumidos ou fornecidos

Exemplos:
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Irregistravel para assinalar "comércio de combustiveis"”, uma vez
que o sinal é composto pela combinagao de elemento nominativo
irregistravel disposto em representacao do espaco fisico onde os
servicos sdo fornecidos ("posto de gasolina").

Tipologia, cores e arranjo dos elementos nominativos

Para conferir suficiente cunho distintivo a um sinal formado por termo ou expressdao ndo distintiva, a tipologia
utilizada deve exigir algum esforco mental por parte dos consumidores para compreender o significado do
elemento nominativo irregistravel. Desta forma, o uso de tipos de letra comuns ou de facil leitura, mesmo que
manuscritos, ndo é capaz de revestir de suficiente distintividade um conjunto formado por termo ou expressao nao

distintivo. O mesmo pode ser dito da mera reivindicagao de cor aplicada a tipologias banais.

O arranjo grafico de termos ou expressdes é considerado capaz de conferir suficiente distintividade somente nos
casos em que exige esforco mental por parte do publico relevante para identificar a relagdo entre os elementos
nominativos e os produtos e servigos reivindicados. Assim, o mero fato de os termos ou expressées nao distintivas
estarem dispostos na vertical, invertidos ou em linhas diferentes, ndo reveste o conjunto da distintividade

necessdria para o registro.

Exemplos:

Registravel. A distintividade do conjunto em exame reside no efeito

conceitual gerado pela integracdo do elemento nominativo a imagem
imitativa estilizada do produto que o sinal visa assinalar, obtida por meio
de uso de fonte ndo banal. Em que pese a registrabilidade do conjunto, cabe
observar que o titular de tal registro nao podera impedir que terceiros
usem ou registrem o termo nao distintivo em questdo como parte de

conjunto marcario distinto em segmento de mercado idéntico, semelhante
ou afim.
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Irregistravel. O conjunto carece de distintividade uma vez que é formado
por termo irregistravel para assinalar "medicamentos”, grafado em
tipologia banal, ainda que colorida. Neste sentido, entende-se que a folha
estilizada presente na extremidade direita do vocabulo "fitoterapicos"
exerce fun¢do meramente ornamental e ndo distintiva.

Registravel. O sinal em exame constitui conjunto suficientemente distinto
face ao efeito conceitual gerado pelo uso de tipologia ndo banal de maneira
a integrar o elemento nominativo a figura imitativa estilizada de um
veiculo de duas rodas, imagem que evoca o produto que o sinal visa
assinalar (“rodas para veiculos”). Em que pese a registrabilidade do
conjunto, cabe observar que o titular de tal registro ndo podera impedir
que terceiros usem ou registrem o termo nao distintivo em questao como
parte de conjunto marcario distinto em segmento de mercado idéntico,
semelhante ou afim.

AGUA MINERAL

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI. O conjunto carece de
distintividade uma vez que é formado por expressao de carater necessario
grafada em tipologia banal, sobre fundo igualmente banal, ainda que
colorido, cuja fungido é meramente ornamental e secundaria.

Distintividade de marcas figurativas

Na avaliacdo da registrabilidade de sinais de apresentacdo figurativa é considerada a capacidade de o conjunto ser

percebido como marca pelo publico-alvo, sendo observado o disposto nos arts. 122 e 124, incisos VI e XXI, da LPI.

Cabe mencionar que, na andlise da distintividade de marcas figurativas compostas por letra ou algarismo isolado,

serdo observadas, no que couber, as orientagdes contidas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento nominativo é

termo ou expressdo nao distintiva”, do subitem 5.9.9 Casos especificos no exame da distintividade.

Elementos geométricos ndo distintivos

Elementos geométricos simples, como circulos, linhas, retangulos, quadrados etc., ndo sdo capazes de serem

percebidos como marca pelo consumidor, ndo cumprindo o requisito disposto no art. 122 da LPI.
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Irregistravel a luz do art. 122 da LPI. O conjunto é
formado unicamente por figura geométrica simples e
desacompanhada de elementos adicionais capazes de
lhe conferir suficiente cunho distintivo.

Registravel. O sinal é constituido por combinagdo de
elementos geométricos simples, formando conjunto
fantasioso e suficientemente distintivo.

Representagdes graficas de produtos

A representacdo gréfica fiel de um termo descritivo ou de uso comum, como fotos, desenhos técnicos ou

estilizacdo simplificada do produto, é considerada irregistravel a luz dos incisos VI ou XXI do art. 124 da LPI.

Contudo, sdo consideradas passiveis de registro as estilizacdes fantasiosas, que distanciam o elemento figurativo

do produto, a ponto de exigir algum esfor¢o de interpretacdo por parte do publico relevante.

Exemplos:

O
3

Irregistravel a luz do art. 124, inciso VI, da LPI. O
conjunto é formado unicamente por representacdo do
produto que o sinal visa assinalar ("parafusos") e com
estilizacdo que nao reveste o mesmo de suficiente
carater distintivo.

Registravel. O sinal é constituido por estilizagio fantasiosa
do produto que o sinal visa assinalar ("bolos e massas
alimenticias").
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Representacio grafica da embalagem ou acondicionamento

A representacdo grafica de embalagem ou acondicionamento comum do produto que o sinal visa assinalar,

estilizada ou ndo, ainda que contenha reivindicacdo de cores, ndo possui suficiente capacidade distintiva,

incorrendo nas proibi¢des dispostas nos incisos VI e XXI do art. 124 da LPI.

Representagdes tridimensionais

Marcas figurativas formadas unicamente por representacdo evidentemente tridimensional de embalagem (com

perspectiva e indicacdo de sombreados, por exemplo), ainda que contenham aplicacdo de cores ou padrdes

ornamentais, sdo consideradas irregistraveis a luz do inciso XXI do art. 124 da LPI, por constituirem representacdo

da forma necessaria, comum ou vulgar do acondicionamento.

Exemplo:

Marca

Especificacao

Observacoes

Leite

Irregistravel a luz do inciso XXI do art. 124 da LPI.

Os sinais mistos ou figurativos constituidos por representacao grafica tridimensional de embalagem sobre a qual foi

aplicado elemento nominativo ou figurativo distintivo serdo objeto de exigéncia para que sejam suprimidos os

elementos ndo marcdrios do conjunto, incluindo a imagem da embalagem e os elementos do rétulo, se existentes.

Caso, no cumprimento da exigéncia, o requerente declare que deseja prosseguir com o sinal tal como

originalmente requerido, o mesmo sera indeferido pelos arts. 122 e 124, inciso XXI, da LPI.

Exemplo:
Marca Especificacao Observacoes
.
Sera formulada exigéncia para que sejam suprimidos os
elementos ndo marcarios do conjunto, a saber, a representagdo
. da embalagem.
Leite

BLUE MouNTAIN

Caso o requerente declare que deseja prosseguir com o sinal
originalmente requerido, o mesmo sera indeferido por infringir
o disposto nos arts. 122 e 124, inciso XXI, da LPIL.
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Por fim, as marcas formadas unicamente por reproducao tridimensional realista de embalagem acompanhada de

elemento nominativo ndo distintivo serdo indeferidas pelos incisos VI e XXI do art. 124 da LPI.

Exemplo:
Marca Especificacao Observacgoes
®
. Irregistravel por infringir o disposto nos incisos VI e XXI do art.
Leite
Laite 124 da LPL

Representag¢es bidimensionais

Ja as marcas figurativas constituidas unicamente por estilizagdo bidimensional comum de embalagem, ainda que

contenham aplicacdo de cores ou padrées ornamentais, sdo consideradas irregistraveis em vista do disposto no

inciso VI do art. 124 da LPI, por se tratarem de sinais de carater comum.

Exemplo:

Marca

Especificacao

Observacoes

—

Suco de frutas

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPIL

Os sinais constituidos por representacdo bidimensional de embalagem sobre a qual foi aplicado elemento

nominativo ou figurativo distintivo serdo objeto de exigéncia para que sejam suprimidos os elementos nao

marcdrios do conjunto, incluindo a imagem da embalagem e os elementos do rdétulo, se existentes. Caso, no
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cumprimento da exigéncia, o requerente declare que deseja prosseguir com o sinal tal como originalmente

requerido, o mesmo serd indeferido pelos arts. 122 e 124, inciso VI, da LPI.

Exemplo:

Marca

Especificacao

Observacoes

JATT

Suco de frutas

Sera formulada exigéncia para que sejam
suprimidos os elementos ndo marcarios do
conjunto, a saber, a representacdo da embalagem.
Caso o requerente declare que deseja prosseguir
com o sinal originalmente requerido, o mesmo

serd indeferido por infringir o disposto nos arts. 122
e 124, inciso VI, da LPL

As marcas formadas unicamente por reproducdo bidimensional comum de embalagem acompanhada de elemento

nominativo ndo distintivo serdo indeferidas pelos arts. 122 e 124, inciso VI, da LPL.

Exemplo:

Marca

Especificacao

Observacgoes

Suco de frutas

Irregistravel por infringir o disposto nos arts. 122
e 124, inciso VI, da LPI.
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Marcas formadas por aglutinacao ou justaposicao

Elementos nao distintivos aglutinados

Aglutinagdo é a reunido, em um so vocabulo, de dois ou mais termos distintos, no qual ocorre perda de letra(s)
e/ou fonema(s). Comumente, tal fendmeno altera foneticamente a expressdo irregistravel corretamente grafada,

formando um novo termo passivel de registro a luz do inciso VI do art. 124 da LPI.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
0 li tach Registravel sem ressalvas.
GOSTOSOVO vos para alimentagao
Mel Registravel sem ressalvas.
BOMEL €

Excec¢ao a esta regra sao as marcas formadas a partir da aglutinagdo de termos desprovidos de distintividade nas
quais o primeiro termo termina em vogal dtona e o segundo elemento se inicia com vogal idéntica e igualmente
atona. Em tais casos, entende-se que, apesar da aglutinacdo dos elementos, o termo resultante é foneticamente

idéntico a expressdo corretamente grafada, ndo possuindo, portanto, suficiente cunho distintivo.

Exemplo:

Marca Especificacdo Observacgoes

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI.
Apesar da aglutinagao, o elemento "PURAVEIA" é
foneticamente idéntico a expressao "PURA AVEIA",
considerada irregistravel para assinalar "cereais”,
Cereais uma vez que identifica o tipo de produto que o sinal
PURAVEIA visa assinalar. A identidade fonética com a expressao
corretamente grafada ocorre uma vez que a vogal "A",
presente no final da palavra "PURA" e no inicio do
vocabulo "AVEIA", é tona.

Termos nao distintivos justapostos

A justaposicdo é a reunido, em um sé termo, de dois ou mais vocdbulos ou radicais, sem que haja alteracdo
ortografica ou fonética de tais elementos. A justaposicdo de termos ndo distintivos normalmente nao é capaz de

gerar conjunto passivel de registro por nao se diferenciar da expressao irregistravel corretamente grafada.
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Marca

Especificacao

Observacoes

BOMCAFE

Café

Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124 da LPI.

Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a
fungdo do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade,
seguindo orientacdes dispostas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento
nominativo é termo ou expressao nao distintiva”, do item 5.9.9 Casos
especificos no exame da distintividade.

BIGSACO

Sacos

Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124 da LPI

Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a
funcdo do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade,
seguindo orientacdes dispostas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento
nominativo é termo ou expressio nio distintiva”, do item 5.9.9 Casos
especificos no exame da distintividade.

CAMISANOVA

Vestuario

Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124 da LPI

Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a
fung¢do do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade,
seguindo orienta¢des dispostas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento
nominativo é termo ou expressio nio distintiva”, do item 5.9.9 Casos
especificos no exame da distintividade.

PURASOPA

Sopas

Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124 da LPI

Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a
fungdo do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade,
seguindo orientacdes dispostas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento
nominativo é termo ou expressdo nao distintiva”, do item 5.9.9 Casos
especificos no exame da distintividade.

Aglutinagdo e justaposi¢cao de termos de uso comum com elementos de fantasia

A presenca do elemento de fantasia confere suficiente distintividade ao conjunto, tornando-o passivel de registro.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
MOBILOTICA Instrumentos 6ticos | Registravel.
COMAVES Carnes, aves e ovos Registravel.
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5
oo AV®

Registravel. Embora o termo em destaque "AVES" seja
considerado inapropriavel a titulo exclusivo para
assinalar os produtos reivindicados, o mesmo se
encontra acompanhado de elementos adicionais que
conferem ao conjunto suficiente distintividade, tornando
o mesmo passivel de registro.

Carnes, aves e 0vos

Oleo lubrificante para

FRANCOLEOS ] Registravel.
veiculos
MILKWAY Laticinios Registravel.
DELICHEESE Queijos Registravel.
Comércio de partes e
PNEUAC acessorios para Registravel.

automoveis

Aglutinagao ou justaposicao de termos de uso comum com radicais evocativos formando um novo termo

Neste caso, o processo de aglutinagdo ou justaposicdo é potencialmente capaz de conferir suficiente distintividade

ao conjunto, tornando-o passivel de registro, desde que o vocabulo ou expressdo gerado ndo sejam utilizados no

segmento mercadoldgico para identificar produto/servico que o sinal visa assinalar, ou, ainda, uma de suas

caracteristicas ou propriedades.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
MICROTEC Desenvolvimento de software | Registravel.
DATAPRONTO Processamento de dados Registravel.
MECAUTO Manutencdo de automéveis Registravel.
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Aglutinagao ou justaposi¢ao de radicais evocativos formando um novo termo

Radicais evocativos sdo aqueles que remetem ao produto ou servico assinalado pela marca, mas que ndo tém
significado quando isolados. Sdo considerados elementos de composicdo e normalmente sdo constituidos por

prefixos e sufixos, podendo fazer parte de diversos conjuntos marcarios distintos.

Exemplos:

Marca Especificacao Observacgoes
AGROFERT Fertilizantes Registravel.
ORTOMED Equipamentos médicos Registravel.
AGROMAQ Maquinas agricolas Registravel.

CONSULTPLAN Servigos de consultoria em negdcios | Registravel.

Aglutinagao ou justaposi¢ao de termos evocativos com termos que sugerem quantidade ou qualidade formando

um novo termo

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
ULTRACHOC Chocolates Registravel.
HIPERPHARMA Comércio de medicamentos Registravel.
MULTFLEX Tubos e canos metalicos Registravel.

Combinacao de termos nao distintivos formando conjunto suficientemente distintivo
Termos que, isoladamente, ndo possuem distintividade para assinalar os produtos ou servicos reivindicados podem
ser combinados de modo a formar conjuntos passiveis de registro em vista do carater distintivo da combinacgdo

resultante.
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Marca

Especificacdo

Observacgoes

POSTO L

Combustiveis e
lubrificantes para
automoveis

Registravel. Embora o termo "POSTQ" seja irregistravel para assinalar os
produtos reivindicados por identificar tipo de estabelecimento que os
comercializa e a letra "L" ndo possa ser apropriada a titulo exclusivo por
forca do disposto no inciso Il do art. 124 da LPI, a combinacio de tais
elementos forma conjunto capaz de identificar a origem empresarial, em
vista do seu carater singular e ndo usual. Neste sentido, considera-se que a
expressao tal como requerida nao é comumente utilizada para identificar
caracteristica, propriedade ou finalidade dos produtos em questao.

AMARELO
SERVICOS DE
SAUDE

Servicos de saude

Registravel. Embora a denominacio de cor "AMARELO" seja irregistravel
isoladamente em vista do disposto no inciso VIII do art. 124 da LPl e a
expressdo "SERVICOS DE SAUDE" constitua mera descrigio dos servigos
reivindicados, a combinacdo de tais elementos forma conjunto
suficientemente distintivo. Neste sentido, vale observar que a denominacio
de cor "AMARELO" ndo é usualmente utilizada para designar caracteristica
da expressdo "SERVICOS DE SAUDE".

Vale observar que, conforme disposto no Parecer PROC/DIRAD n® 15/2009, os sinais marcarios compostos pela

combinacdo de expressdes irregistraveis e de termos como "& Cia", "& Co" e "Companhia" sdo, em principio,

registraveis no que tange ao inciso VI do art. 124 da LPI.

Exemplos:
Marca Especificacdo Observacoes
Registravel. A combinagio do termo "AVESTRUZ" e da expressao "&
AVESTRUZ & CO Carnes, aves e ovos CO" forma conjunto passivel de registro ainda que os elementos
sejam considerados irregistraveis quando isolados.
COMPANHIA DO Produtos de perfumaria, 'llleglstravel."A comblna(;.ao do tern,]os COMRANHIA e da expressado
. DO CABELO" forma conjunto passivel de registro ainda que os
CABELO de toucador e cosméticos . ) . R .
elementos sejam considerados irregistraveis quando isolados.
Registravel. A combinacio da sigla "CIA" e da expressdo "DOS PES"
CIA DOS PES Calcados forma conjunto passivel de registro ainda que os elementos sejam
considerados irregistraveis quando isolados.
PAPEIS, FITAS & . . Reglstr:jlvsl. A co:nblna(;ao d'os termos, PAPEIS 3 FITAS eda
CIA Artigos de papelaria expressdo "& CIA" forma conjunto passivel de registro ainda que os

elementos sejam considerados irregistraveis quando isolados.
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Neologismos

Marcas formadas a partir de sufixos comumente empregados na formagao de palavras que identificam género

de estabelecimento

A combinacdo de termos ou expressées que identificam o prdprio produto ou servigo a ser assinalado com sufixos
nominais normalmente empregados na formacdo de vocabulos que identificam tipo de estabelecimento comercial,
ramo de negdcio ou categoria profissional, como os radicais "-ERIA", "-ARIA", "-EIRO" e "-EIRA", ndo é capaz de

constituir conjunto com suficiente cunho distintivo, ainda que o termo resultante ndo se encontre dicionarizado.

Neste sentido, ainda que constituam neologismos, os vocdbulos construidos a partir de tais sufixos podem ser
facilmente percebidos pelo consumidor como mera indicacdo do tipo de estabelecimento ou profissional que
comercializa, fabrica ou fornece os produtos ou servigos assinalados. Assim, quando nao revestidos de suficiente

forma distintiva, tais conjuntos incorrem na proibi¢ao disposta no inciso VI do art. 124 da LPI.

Exemplo:
Marca Especificagdo | Observacoes
Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da LPI. A combinagio do sufixo
Comércio de "ERIA" com a denominac¢do do préprio produto comercializado ("SALGADO")
SALGADERIA . . . R .
salgados e doces gera vocabulo identificado como mera denominagao de tipo de
estabelecimento, sendo desprovido, portanto de capacidade distintiva.

Combinacao de elementos de uso comum na formacao de expressoes de fantasia

Elemento nao distintivo em expressao com significado proprio

Nos casos de sinais formados por expressdes que contém termo considerado irregistravel, sera avaliado o

significado do conjunto em questdo a fim de determinar a distintividade do mesmo.

Exemplos:

Marca Especificacao | Observacoes

Registravel. Ainda que “MEL” seja irregistravel para o produto em
LUA DE MEL Mel questao, a expressao possui significado proéprio, formando conjunto
fantasioso.
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Registravel. Ainda que “SEBO” seja irregistravel para o servico em
questao, a expressao possui significado proéprio, formando conjunto
fantasioso.

SEBO NAS Comeércio de
CANELAS livros usados

Registravel. Ainda que os produtos em questdo sejam feitos de papel, a

BODAS DE PAPEL Papel e papeldo expressao possui significado préprio, formando conjunto fantasioso.

Registravel. Ainda que os produtos em questdo sejam feitos a base de
VIA LACTEA Laticinios leite, a expressdo possui significado préprio, formando conjunto
fantasioso.

Servicos de Registravel. Ainda que a expressao seja utilizada no segmento

PONTO SEM NO alfaiate mercadolégico indicado, a mesma possui significado préprio, formando
conjunto fantasioso.
Servicos de Registravel. Ainda que a expressio sugira a finalidade do servigo, a
PELLO MENOS T A, P . .
depilagdo mesma possui significado préprio, de modo a formar conjunto fantasioso.
EM PONTO DE Comércio de Reglstr.av.el. Ainda que o t?rmo BALA o.le?screva os produtos
comercializados, a expressdo possui significado préprio, formando
BALA doces . .
conjunto fantasioso.
Restaurante. bar e Registravel. Ainda que "ASSADOQ" possa indicar um dos pratos oferecidos
ASSIM & ASSADO ’ no estabelecimento comercial que a marca visa assinalar, a expressao

lanchonete Coe . . .
possui significado préprio, formando conjunto fantasioso.

Combinagdo de expressoes de uso comum e elementos fantasiosos

O exame da distintividade observard o carater distintivo do conjunto, sendo passiveis de registro sinais que
contenham termos, expressdes ou imagens ndo distintivas, desde que combinados entre si ou com outros
elementos de forma a conferir distintividade ao conjunto. Cabe observar que a presenca de elemento nao
distintivo em uma marca registrada nao permite ao seu titular impedir que terceiros usem ou registrem o elemento
ndo distintivo em questdo como parte de conjunto marcario distinto em segmento de mercado idéntico,

semelhante ou afim.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
l]zi\chl-? X(I;‘g Biscoitos Registravel. Apesar da presenca do termo irregistravel
"BISCOITO", sua combinag¢do com o elemento distintivo "PALHACO"
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confere ao conjunto suficiente cunho distintivo.
CLiNICA DE Registravel. Apesar da presenca da expressao irregistravel
OLHOS Servicos médicos "CLINICA DE OLHOS", sua combina¢do com o elemento distintivo
SEROPEDICA "SEROPEDICA" confere ao conjunto suficiente cunho distintivo.
Registravel. Apesar da presenca do termo irregistravel "BANCO",
BANCO . (s L e "
Servicos bancarios sua combinac¢do com o elemento distintivo "BRADESCO" confere ao
BRADESCO A 7 e
conjunto suficiente cunho distintivo.
Registravel. Apesar da presenga do termo irregistravel
CIDADE DO Compra e venda de "AUTOMOVEL?", a distintividade do sinal decorre do cunho
AUTOMOVEL veiculos novos e usados fantasioso da expressdo como um todo, em vista da inexisténcia de
tal local.
. Registravel. Apesar da presenca do termo irregistravel "CHOPP", a
HOSPICIO DO o ! ; <
CHOPP Bar e restaurante distintividade do sinal decorre do cunho fantasioso da expressio
como um todo, em vista da inexisténcia de instituigao de tal género.
Registravel. Apesar da presenga do do termo irregistravel
MR. PASTEL Servigos de alimentacio PASTE% , a distintividade do s.mal de.corre.z df’ c1.1nho fantasioso da
expressido como um todo, em vista da inexisténcia de tal alcunha ou
denominacio.
Instalagdo e reparo de c . . _
~ . Registravel. Apesar da presenca do do termo irregistravel
REIDOS FOGOES equlpamentos de "FOGOES", a distintividade do sinal decorre do cunho fantasioso da
aquecimento - i A ,
expressido como um todo, em vista da inexisténcia de tal titulo.

Alteracoes ortograficas de termos ou expressdes nao distintivas

Sinal cuja fonética remete ao préprio produto ou servigo

Quando do exame de sinal cuja grafia seja foneticamente equivalente a termo nado distintivo, é avaliado se os
significados das expressGes estdo diretamente identificados, ndo exigindo qualquer esforco mental para associacdo
entre os mesmos. Nestes casos, os sinais sdo diretamente equiparados aos termos grafados corretamente, sendo

vedado seu registro em carater exclusivo.

Por outro lado, os sinais cujas grafias ndo tenham correspondéncia direta com expressdes descritivas, genéricas, de
uso comum, vulgar etc.,, ou seja, aqueles cujas grafias conseguem ocultar tais expressdes, sao considerados

passiveis de registro.
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Como regra geral, para conferir suficiente cunho distintivo ao conjunto, a substituicdo ou omissdo de letras em

termos ou expressdes irregistraveis, devera:

e Ser surpreendente, singular ou arbitraria; ou

e Exigir relativo esforco mental e interpretativo para identificacdo do termo ou expressdo corretamente

grafados.
Exemplos:
Marca Especificacdo | Observacoes
Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124.
Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a fun¢ado
CAMYSA Roupas do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade, seguindo

orienta¢des dispostas nosubtitulo “Marcas mistas cujo elemento nominativo é
termo ou expressio ndo distintiva”, do item 5.9.9 Casos especificos no exame da
distintividade.

N3o é o caso de aplicagdo do inciso VI do art. 124, ja que a identificacdo da
K-MYZZA Roupas expressao na sua grafia correta nao é direta e exigiria, a principio, esforco de
associacao mental.

N3o é o caso de aplicagdo do inciso VI do art. 124, ja que a identificagio da
KARRPETH Tapetes expressio na sua grafia correta nio é direta e exigiria, a principio, esforco de
associacao mental.

Nominativa: Indeferir com base no inciso VI do art. 124;

Mista: Devera ser avaliada a distintividade do conjunto misto pleiteado e a fung¢io
do elemento nominativo a fim de determinar sua registrabilidade, seguindo
orientacdes dispostas no subtitulo “Marcas mistas cujo elemento nominativo é
termo ou expressdo ndo distintiva”, do item 5.9.9 Casos especificos no exame da
distintividade.

KARRO Automoveis

Siglas e abreviacoes

As abreviacOes e siglas de termos ou expressdes desprovidos de distintividade sdo consideradas irregistraveis se
forem usadas comumente pelos consumidores e fornecedores atuantes no segmento de mercado em questdo
como equivalentes aos vocabulos ou expressdes a que se referem. O uso de tais siglas ou abrevia¢des por diversos
fornecedores efou sua menc¢do em livros ou artigos académicos e técnicos podem caracterizar sua

irregistrabilidade.

Exemplos:

Marca Especificacao Observacgoes
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Registravel. Embora a expressdo "TOMATES VERMELHOS FRESCOS"
seja considerada inapropriavel a titulo exclusivo, a mesma se encontra
acompanhada de elemento nominativo suficientemente distintivo,

T‘ngTI;/?é\;ldﬁTolés Comércio de tomates ndo- | formando conjunto passivel de ljegistro. Observa-se, contudo, que o

FRESCOS processados titular de tal registro ndo podera impedir que terceiros usem ou
registrem a expressdo nio distintiva em questdo como parte de
conjunto marcdrio distinto, em segmento de mercado idéntico,
semelhante ou afim.
Irregistravel a luz do inciso XVIII do art. 124 da LPI, uma vez que

Servicos de "HTTP" é sigla do termo técnico "HYPERTEXT TRANSFER
HTTP desenvolvimento de PROTOCOL", protocolo de comunicag¢des utilizado na troca e

software e criagao de
paginas para Internet

transferéncia de dados na Web, sendo comumente empregado pelos
profissionais do ramo de desenvolvimento de software e aplica¢des
para Internet.

Nomes de dominio

A sigla “www” e os top-level domains (.com, .gov, .org, .com e .br) sdo irregistraveis para qualquer produto ou

servico. E possivel conferir as listas de top-level domains internacionais e brasileiros nos sites da Internet Assigned

Numbers Authority - IANA e do Nucleo de Informacgdo e Coordenagao do Ponto BR - NIC.br.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacoes
Comércio de Registravel. A combinacgdo da expressao
PONTOFRIO.COM eletrodomésticos, moveis e fantasiosa "PONTOFRIO" com o top-level domain
utilidades domésticas ".COM" forma conjunto suficientemente distinto.

Registravel. A combinagio da expressdo

Equipamentos de ginastica fantasiosa "SURRA" com o top-level domain

".COM" forma conjunto suficientemente distinto.

WWW.INTERNET.COM

Servicos de telecomunicagao

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da
LPL
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Comeércio de biscoitos,
WWW.BISCOITO.COM.BR bolachas, bolos e massas
alimenticias

Irregistravel a luz do inciso VI do art. 124 da
LPL

5.10 Analise do requisito da veracidade do sinal marcario
O principio da veracidade do sinal marcario encontra-se expresso no inciso X do art. 124 da LPI, que proibe o

registro de sinal enganoso quanto a origem, procedéncia, natureza, finalidade ou utilidade dos produtos ou

servicos que o mesmo visa assinalar.

5.10.1 Sinal irregistravel por seu carater enganoso
Dispoe o inciso X do art. 124 da LPI que nao é registravel como marca: “sinal que induza a falsa indicagdo quanto a

origem, procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servigco a que a marca se destina”.

Esta regra encerra o principio da veracidade da marca, proibindo o registro de carater enganoso, assim entendido
qualquer sinal, seja sob a forma de apresenta¢gdo nominativa, figurativa ou mista, que induza o publico a erro

qguanto a origem, procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a que se destina.

A proibicdo de que trata este inciso ndo ressalva cunho distintivo, em face do carater publico de que se reveste.

Sinal constituido por falsa indicacdo quanto a origem ou procedéncia
Vale observar que esta norma legal ndo se refere as indicagbes geograficas, pois estas sdo, especificamente,
tratadas no inciso IX do art. 124 da LPI. Contudo, esta regra se aplica aos casos de reproducdo ou imitagao de

indicacdo geografica nao registrada no Brasil.

No ato do exame, sera verificado se o sinal é passivel de induzir o consumidor a adquirir um produto ou a contratar
um servico na crenca errénea de que provém de uma determinada origem ou procedéncia que nao é a verdadeira,

em fung¢do do conhecimento por eles adquirido no segmento de mercado em que atuam.

Em virtude dessa disposi¢do, é proibido registrar como marca sinal designativo de naturalidade ou nacionalidade
conhecida em relagdo ao produto ou servigo que visa distinguir e de onde o produto ou servico em questdo

efetivamente ndo provém.

Exemplos:
Marca Especificacao Observacgoes
Irregistravel se requerida por brasileiro uma vez
Bebidas alcodlicas, que induz a falsa procedéncia/origem, pois a Franga é
VINHO DA FRANCA exceto cervejas pais conhecido por produzir vinhos.
Relégio Irregistravel se requerida por norte-americano, por
SWISS MILITARY & ser sinal que induz a falsa procedéncia/origem, pois a
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Suica é pais conhecido por produzir relégios.

Irregistravel para requerente italiano por induzir a
falsa procedéncia, uma vez que a Espanha é pais

AZEITE DE OLIVEIRA O PURO Azeite : . .
conhecido por produzir azeite.

ACEITE DE OLIVA ESPANHOL

Marcas constituidas pela sigla "DOC"

A sigla “DOC”, originada da expressdo “Denomina¢do de Origem Controlada” (ou “Denominazione di Origine
Controllata”, em italiano), € comumente utilizada em diversos paises como identificador de indicacGes geograficas,
sendo aposta em seguida ao nome da localidade ou regido produtora. No caso de marcas contendo a sigla “DOC”

associados a termos ou expressdes nao registrados como indicacdo geografica, é observado, cumulativamente:

a) Se o pedido visa assinalar produto ou servigo habitualmente protegido por indicagdo geografica; e
b) Se o elemento “DOC” cumpre fungdo de indicacdo de procedéncia/denominagdo de origem, levando o
consumidor a entender que o produto teria como origem regido ou localidade objeto de indicacdo
geografica.
Caso o sinal incorra em ambas as condi¢cdes, o mesmo sera indeferido pelo inciso X do art. 124 da LPI, por induzir a
falsa indicacdo de procedéncia ou qualidade. Nos casos em que o elemento “DOC” esteja acompanhado de nome
de indicacdo geografica existente, o sinal sera analisado a luz dos procedimentos estabelecidos para aplicacdo do

inciso IX do art. 124 da LPI.
Programas de governo

A norma legal prevista no inciso X do art. 124 da LPI impede, ainda, que nomes de programas governamentais e
similares sejam apropriados por terceiros. Neste sentido, entende-se que o uso de tais denomina¢des em marcas

de terceiros induziria o consumidor a erro quanto a procedéncia dos bens e servigos assinalados.

Exemplo:

Marca Especificacao Observacoes

Irregistravel, exceto se solicitado pelo Governo
Federal, uma vez que "LUZ PARA TODOS" é o nome
do Programa Nacional de Universalizagcdo do Acesso e
Uso da Luz Elétrica, criado pelo Decreto n? 4.873, de
Elementos elétricos basicose | 11/11/03, e coordenado pelo Ministério das Minas e
LUZ PARA TODOS para iluminagao Energias. Seu uso por terceiros para assinalar
equipamentos de iluminacao caracteriza-se como
falsa indicacdo quanto a procedéncia dos produtos
reivindicados.

Sinal constituido por falsa indicacdo quanto a natureza, qualidade ou utilidade
O exame da falsa indicacdo de natureza, qualidade ou utilidade restringe-se a verificagao da existéncia de indicagdo

de uma caracteristica que o produto ou servigo ndo possui, desde que a mesma seja capaz de levar o consumidor
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ao engano. Assim, ndo se aplica a proibicdo disposta no inciso X do art. 124 da LPI nos casos em que a caracteristica

atribuida ao produto ou servico seja irreal e absurda, de modo a afastar a indugdo ao erro de que trata o referido

dispositivo legal.

Exemplos:

Marca

Especificacao

Observacoes

CURAGRIPE

Medicamentos

Irregistravel, uma vez que nao ha medicamento
que possa curar gripe.

REFRIGERANTE

Aguardente de cana

Irregistravel, uma vez que bebidas alcodlicas ndo
se enquadram na categoria de refrigerantes e a
presenga do termo podera levar o consumidor ao
engano.

CURVELO CAMISAS

Camisas, camisetas,
casacos, calgas,
sapatos, cintos, meias
e chapéus

Registravel, uma vez que o sinal visa assinalar
"camisas”, entre outros artigos do vestuario e a
presenca de tal termo no conjunto, a principio, nio
sera capaz de levar o consumidor ao engano.

Vale observar que, em caso de caducidade, cabera
ao titular comprovar o uso da marca para os
produtos reivindicados, sob pena de caducidade
parcial do registro em relagio aos

produtos ndo semelhantes ou afins aqueles para
os quais o sinal foi efetivamente usado.

(—_—
s

M

Bebidas alcodlicas,
exceto cervejas

Registravel, em vista do carater irreal e
inverossimil do adjetivo "MILAGROSA" no
conjunto em questao.

Irregistravel, uma vez que um produto

IN NATURA Molho de tomate industrializado nio pode ser in natura.
INQUEBRAVEL Irreglstrav.el, uma Yez que nao halouca
Lougas totalmente inquebravel.
SEM FRITURA Irregistravel, por nao existir batata frita sem

Batata frita

fritura.
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Entretanto, se a indicacdo de qualidade, por hipdtese, for verdadeira, devera se revestir de suficiente distintividade

para que o sinal ndo incida na vedag¢do imposta pelo art. 124, inciso VI da LPI.

Marcas contendo os termos "certificacao", "certificado, "certificador" e suas variagées

A presenga dos termos "certificagdo", "certificado", "certificador" e suas variacdes no elemento nominativo de
marcas de natureza diversa a de marca de certificacdo pode levar o publico-alvo ao engano, de modo a constituir
infringéncia do disposto no inciso X do art. 124 da LPI, ressalvados os casos em que tais vocabulos figuram em

contextos nao relacionados com a certificagdo em si.

Nos casos em que a presenca dos elementos mencionados, acompanhados de outros elementos distintivos, seja
capaz de levar o consumidor ao engano, sera formulada exigéncia para que o requerente declare seu desejo em

continuar com o pedido de registro com a exclusdo dos vocabulos em questdo do conjunto requerido como marca.

Todavia, a formulagdo de tal exigéncia estara condicionada a que a parte subsistente do signo marcario ndo venha
a alterar as caracteristicas principais do sinal requerido originalmente. Ademais, o conjunto subsistente devera ser
considerado registravel de per se, ndo podendo infringir quaisquer outros dispositivos da LPI, especialmente o

artigo 124, inciso XX, da LPI.

5.11 Analise do requisito de disponibilidade do sinal marcario
A condicdo de disponibilidade é essencial para que haja a outorga de direitos marcdrios. O sinal deve estar livre

para ser apropriado como marca e tal disponibilidade juridica ndo se restringe a constatacdao da existéncia de
registro anterior: o sinal ndo pode encontrar dbice em outro sinal distintivo protegido a qualquer titulo e nao

apenas por aqueles amparados pela Lei n2 9.279/96.

A protecdo ao requisito da disponibilidade do sinal esta prevista nos arts. 124, incisos IV, V, IX, XII, X1, XV, XVI, XVII,
XIX, XX, XXIl e XXIll, e 126 da LPI.

5.11.1 Andlise da colidéncia entre sinais

A andlise da possibilidade de colidéncia entre os sinais em cotejo compreende a avaliacdo de seus aspectos grafico,
fonético e ideoldgico com o objetivo de verificar se as semelhancgas existentes geram risco de confusdo ou
associacdo indevida. Trata-se, portanto, de etapa essencial do exame do requisito da disponibilidade, juntamente

com a anadlise da afinidade mercadoldgica, abordada no item 5.11.2 Exame da afinidade mercadolégica.

Como regra geral, a analise da colidéncia entre sinais baseia-se na avaliacdo da impressdo geral dos conjuntos e
ndo apenas em seus elementos individuais, sendo levados em conta, simultaneamente, os aspectos graficos,

fonéticos e ideoldgicos dos signos comparados.
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Aspecto grafico
O uso de formas geométricas, imagens, cores e/ou combinacdes de cores semelhantes pode contribuir para gerar
ou aumentar o risco de confusdo ou associacdo indevida entre conjuntos marcarios. Desta forma, a comparacgado

dos aspectos graficos dos sinais é fundamental no exame da possibilidade de colidéncia.

Embora seja evidentemente importante no exame de marcas figurativas, mistas e tridimensionais, a avaliacao das
similaridades graficas também tem relevancia no exame de sinais nominativos, nos quais a repeticdo de sequéncias
de letras, nUmero de palavras e estrutura das frases e expressées podem, em alguns casos, contribuir para gerar

confusdo ou associagdo indevida.

Aspecto fonético
A ocorréncia de reproduc¢do ou imitacdo fonética é um dos fatores determinantes para caracterizar a colidéncia
entre dois conjuntos. Vale lembrar que as marcas, mesmo aquelas de apresentacdo mista, sdo lembradas e

mencionadas frequentemente em sua forma verbal.

Na comparagdo fonética, sdo avaliadas as semelhangas e diferencas na sequéncia de silabas, na entonacgdo das
palavras e nos ritmos das frases e expressdes presentes nos sinais em cotejo. Convém lembrar, contudo, que

termos ou expressées visualmente semelhantes podem produzir impressées fonéticas totalmente distintas.

Aspecto ideoldgico

Sinais que, apesar de distintos do ponto de vista fonético e/ou grafico, evocam ideias idénticas ou semelhantes
também podem levar o publico-alvo a confusdo ou associagao indevida. Tal fenbmeno pode ocorrer mesmo no
caso de marcas com diferentes formas de apresentagao (sinal nominativo X sinal figurativo), uma vez que se trata

da reproducdo ou imitagdao de um conceito.

No caso de vocabulos ou expressdes em idiomas diferentes, é necessario levar em consideracdo o dominio dos

idiomas pelo publico-alvo, bem como a semelhanga entres os sinais e ideias evocadas.

Elementos principais x secundarios

Um dos pontos importantes a se observar é o papel dominante de determinados elementos nos sinais apreciados,
uma vez que tendem a atrair a atencdo do publico, fixando-se mais facilmente em sua memdaria. Tais termos,
expressdes ou imagens sdo comumente usados pelo consumidor para designar a marca e/ou o produto, em
detrimento dos demais componentes verbais e graficos do signo marcario, de modo que sua imitacdo ou

reprodugdao amplia a possibilidade de confusdo ou associagao indevida entre os sinais em cotejo.

O carater preponderante de um elemento é comumente determinado por sua dimens3ao no conjunto, sua posi¢cdo
relativa, pelo emprego de recursos que busquem ressalta-los, tais como tipologias, ornamentos, molduras ou cores
diferenciadas, entre outros. Outro fator importante na definicdo do cardter dominante de um elemento é a relagado
conceitual que o mesmo estabelece com os demais componentes do sinal marcéario, bem como com o escopo de

protecdo requerido.
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Vale notar que o fato de um elemento ser considerado irregistravel ndo impede que o mesmo exerga papel

dominante em uma marca, uma vez que sua disposicao ou destaque pode fazer com que sobressaia visualmente

no conjunto. Da mesma forma, uma imagem pode exercer papel principal em uma marca mista em funcao do seu

arranjo, disposicao ou destaque.

Por fim, nos casos em que diferentes elementos do conjunto exercem igual impacto e atragdo visual, ndo hd que se

falar em "elemento principal”, uma vez que o carater dominante se encontra distribuido entre diversos

componentes do sinal.

Exemplo:
Marca Especificacao Observacoes
A expressao "FLORES DA PAZ" é o elemento principal
do conjunto em questio, ja que, além de estar
FI d destacada graficamente, possui significado préprio e
ores da 4 Cosméticos fantasioso. Ja o termo "MAX", ainda que registravel

PAZ £

per se, exerce papel secundario no conjunto, apenas
complementando a expressdo em destaque.

Desta forma, no momento da andlise da possibilidade de colidéncia entre dois ou mais sinais, é fundamental que

seja observada a funcdo grafica e ideoldgica dos diversos elementos constituintes das marcas, verificando se as

impressoes de conjunto geradas sdo capazes de levar o publico alvo a confusdo ou a associagao indevida.

Exemplos:

Registro anterior

Pedido em exame

Observacgoes

CHURRASCARIA
GUARAPIRANGA
assinalando servigos de
churrascaria

Castelo

de
Pedra

Guarapiranga

para assinalar servicos de
alimentacao

Sinais a principio suficientemente
distintos. Embora o termo "GUARAPIRANGA"
ndo se encontre desgastado e faca parte de
ambos os sinais, os conjuntos em questio sio
ideoldgica e graficamente distintos, nao
oferecendo risco de confusio ou associa¢do
indevida para o consumidor. Vale observar
que, no primeiro sinal, o nome de localidade
"GUARAPIRANGA" é o nucleo do conjunto
marcdrio. J4 no segundo signo, o termo é mera
indicacdo da localidade onde os servigos sio
prestados, possuindo, portanto, fun¢ido
secundaria.
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CHURRASCARIA
GUARAPIRANGA
assinalando servicos de
churrascaria

comida cascira

uarapiranga

para assinalar servicos de
alimentacao

Sinais a principio colidentes. Em ambos os
conjuntos, o termo "GUARAPIRANGA" exerce
a fungdo de elemento principal, estando
acompanhado de termos ou expressdes
meramente descritivas que nao alteram a
impressado ideolégica gerada pelos sinais. Por
fim, a apresentac¢do mista do segundo
conjunto ndo acrescenta quaisquer elementos
capazes de diferencia-lo suficientemente da
marca anterior.

PROFESSIONAL AUDID
..|||-|||||||||||||||||||||||||||||||...

assinalando "instrumentos
musicais”

{00 [NES

para assinalar "guitarras, violdes e
contrabaixos"

Sinais colidentes. Apesar das diferencas
fonéticas e ideoldgicas dos elementos
principais dos sinais em cotejo (“GOOD VIBES”
e “GOOD TUNES"), verifica-se que as
semelhancas entre os demais elementos
graficos, ainda que secundarios, geram
impressoes de conjuntos graficamente
similares, capazes de gerar confusao ou
associacao indevida por parte do publico-alvo.

Informagdes adicionais sobre os elementos principais e secundarios do conjunto marcario podem ser obtidas no

item 5.9.1 Orientacdées gerais para analise da distintividade.

Estabelecendo a colidéncia entre sinais

A colidéncia entre signos serd estabelecida a partir da comparagdo da impressao geral dos conjuntos, observando

seus aspectos graficos, fonéticos e ideoldgicos. Tal analise parte da visdo global dos sinais, a fim de determinar se a

combinacdo de elementos idénticos ou semelhantes torna as marcas em cotejo passiveis de confusdo ou

associacdo indevida.
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Exemplos:
Registro anterior Pedido em exame Observacoes
Vale da Os conjuntos em questio assemelham-se grafica e
ideologicamente. Cabe observar que ambos fazem
Vale do referéncia a tipo de acidente geografico ("VALE")

qualificado por locug¢ées adjetivas semanticamente afins,
uma vez que a palavra "LUAR" identifica a luz emitida
pelo satélite natural da terra (LUA).

Lua
i

Luar

Embora compartilhem a palavra "LUAR", os sinais em
cotejo formam impressdes de conjuntos totalmente
distintas. O uso de cores, elementos figurativos e
arranjos diferentes distancia os conjuntos do ponto de
vista grafico. Os elementos nominativos, por sua vez,
Vale do possuem significados distintos. Neste sentido, convém

L ; observar que, no primeiro sinal, a palavra "LUAR" forma

u a r I d 0] Se rtﬁo locugdo adjetiva que qualifica o substantivo "VALE",
nucleo da expressao. Ja no segundo conjunto, o papel do
termo "LUAR" se inverte, passando a funcionar como
nucleo semantico da expressao, sendo qualificado pela
locucéo adjetiva "DO SERTAOQ".

[
[
1

" Luar

A distintividade dos elementos constituintes dos sinais comparados também é fator importante na avaliagdo da
possibilidade de conflito entre conjuntos marcarios, visto que, quanto mais distintivo for o termo ou expressao,
maior a possibilidade de que sua imitagdo ou reproducdo parcial ou com acréscimo gere confusdo ou associacdo

indevida.

Por fim, a freqliéncia com que determinados termos, elementos de composi¢do ou elementos graficos aparecem
em marcas registradas de terceiros no segmento mercadolégico em questdo (o chamado "desgaste do signo")
também influencia a possibilidade de confusdo ou associagao indevida entre os sinais, conforme abordado no item

5.11.3 Marca de terceiro registrada.

N

Caracterizada a colidéncia dos conjuntos, passa-se a avaliagdo do grau de afinidade mercadoldgica, a fim de
identificar a possibilidade de confusdo ou associagao indevida dos sinais no mercado, tema abordado no item a

seguir.

5.11.2 Exame da afinidade mercadoldgica

A andlise da afinidade mercadoldgica é passo fundamental no exame do requisito da disponibilidade, estando
diretamente relacionada ao principio da especialidade. E nesta etapa que se avalia se o grau de semelhanca ou
relacdo entre os produtos e/ou servicos distinguidos pelos sinais em cotejo pode levar o consumidor a confusdo ou

associacao indevida.
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Embora fique evidenciado entre produtos ou servicos idénticos, o risco de confusdo ou associacdo indevida

também se manifesta no caso de bens ou servicos de espécies distintas, quando guardam, entre si, caracteristicas

semelhantes ou estreita relagdo. A fim de aferir o grau de afinidade mercadoldgica, sdo observadas as seguintes

caracteristicas dos produtos e/ou servigos:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

Natureza: conjunto de qualidades essenciais pelas quais o produto ou servico é conhecido, seu tipo,
género ou categoria especifica. No caso de produtos, a natureza é normalmente definida pela
combinacdo de fatores como composicao (Ex.: ingredientes, componentes ou matérias-primas),
principio de funcionamento (Ex.: motorizado, mecanico, elétrico, biolégico, quimico etc.) ou estado
fisico (liquido/sélido/gasoso, flexivel/rigido etc.). Nos servicos, a natureza normalmente é a categoria
em que estes se enquadram (Ex.: servigos financeiros, servicos de salde, servigos de transporte etc.).
Finalidade e modo de utilizagdo: utilidade ou fungao esperada dos produtos ou servigos, bem como
sua forma, condigdo ou circunstancia de utilizacdo ou contratacdo.

Complementariedade: produtos ou servicos sdo considerados complementares quando um é
indispensavel ou importante para a utilizacdo do outro.

Concorréncia ou permutabilidade: sdo considerados concorrentes ou permutdveis os produtos ou
servicos que podem ser substituidos uns pelos outros. Normalmente, sdo produtos ou servicos de
mesma finalidade e que visam o mesmo publico-alvo.

Canais de distribuicao: produtos ou servicos que compartilham os mesmos canais de distribuicdao ou
pontos de venda/fornecimento possuem maior afinidade mercadoldgica, aumentando o risco de que
sejam percebidos, pelo consumidor, como originarios de uma mesma fonte. Tal aspecto, contudo, ndo
é considerado definitivo para a caracterizacdo de afinidade mercadoldgica, ja que estabelecimentos de
médio e grande porte como supermercados ou lojas de departamentos oferecem produtos das mais
variadas naturezas, sem qualquer semelhanca ou afinidade mercadoldgica entre si.

Publico-alvo: produtos ou servigos que visam o mesmo consumidor (geral ou especializado) podem ser
considerados afins do ponto de vista mercadoldgico. Todavia, tal aspecto, quando isolado, ndo é
considerado determinante para caracterizacdo da afinidade mercadoldgica, uma vez que muitos
produtos ou servicos totalmente dispares sdo consumidos ou contratados pelo mesmo publico geral.
Grau de ateng¢do: o grau de atengdo do publico alvo no ato da aquisicdo dos produtos ou da
contratacdo dos servicos também é importante na avaliacdo da possibilidade de conflito entre sinais. O
risco de confusdo se amplia nos casos de baixo grau de atencdo por parte do publico-alvo, como na
compra de produtos ou contratacdo de servicos utilizados diariamente ou que exigem pouco
planejamento.

O inverso ocorre nos casos de compras de valores elevados, infrequentes ou que envolvam riscos,
quando o publico normalmente busca informagdes adicionais sobre os bens ou servigos envolvidos.
Consumidores especializados também costumam apresentar um maior grau de atengao, por possuirem

maior experiéncia e conhecimento do segmento de mercado.
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h) Origem habitual: refere-se ao género de empresa responsdvel por fabricar ou comercializar os
produtos ou fornecer os servicos. Nao se trata do local efetivo da producao ou fornecimento, mas do
tipo de entidade que comumente é responsdvel por tais produtos ou servicos. Tal aspecto é
influenciado por fatores como métodos e instalacdes de fabricacdo/fornecimento, conhecimento
técnico relevante, além das praticas habituais de expansdo mercadoldgica dos agentes que atuam no

segmento mercadoldgico especifico.
O peso de cada um desses quesitos na avaliacdo da afinidade entre produtos ou servicos depende da maior ou
menor capacidade de levar o publico a confusdo ou associagcdo indevida, sendo avaliado de acordo com as

caracteristicas particulares do segmento de mercado em que os produtos ou servicos se enquadram.

Exemplos:
Produtos/servigos Observacgoes
Leite X Queijo St.amglha.ni;a em relacdo a natureza, a origem habitual e ao canal de
distribuicio.
Roupa Al Afinidade em razao do publico-alvo, complementariedade, canais de
. X Raquetes de ténis S ) )
esportiva distribuicao e origem habitual.
Ma_qulr,las . Reparo de Afinidade em razdo do publico-alvo, da origem habitual e da
para industria | X o Al .
AL maquinas téxteis complementariedade.
téxtil
Capas de couro
Tablet X para dispositivos Afinidade em razdo da complementariedade, publico-alvo e origem habitual.
eletrénicos
Embora visem o mesmo publico geral e possam ser encontrados em
Sabio em 06 X Leite estabelecimentos do mesmo género, nao ha afinidade mercadoldgica em
p vista da disparidade de natureza, finalidade e origem habitual, bem como
auséncia de complementaridade ou concorréncia.

Afinidade mercadoldgica e a colidéncia de sinais
A avalia¢do da possibilidade de confusdo ou associagcdo indevida entre sinais pressupde andlise ponderada do grau
de semelhanca entre os conjuntos e da afinidade mercadoldgica entre os produtos e/ou servigos assinalados, a fim

de determinar a existéncia de risco de confusdo ou associacdo indevida para o consumidor.

Como regra geral, quanto menor a semelhanga entre os sinais, maior devera ser a afinidade mercadolégica entre
os produtos ou servigos assinalados a fim de caracterizar o risco de confusdo ou associa¢do indevida. Contudo,

fatores como grau de atencdo do consumidor, nivel de especializagdo do publico-alvo, origem habitual,
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permutabilidade e complementariedade dos produtos ou servicos podem ampliar ou reduzir a possibilidade de

conflito entre os conjuntos.

Principalmente nos casos que envolvem a zona limitrofe da afinidade mercadoldgica e da semelhanca entre os

sinais, é necessario avaliar cuidadosamente os riscos de associacdo indevida, levando-se em especial consideragdo

aspectos como as caracteristicas do mercado consumidor, a distintividade dos conjuntos e o desgaste dos termos e

elementos em comum.

Exemplos:
Produtos/servigos Observacoes
KACTON Apesar da identidade dos sinais, fica afastada a possibilidade de conflito face a
. KACTON C o - . . o
para assinalar . disting¢do de natureza, finalidade, origem habitual e canal de distribuigao dos
‘o para assinalar trator . . - 11 L.
misseis produtos assinalados, além das caracteristicas do publico alvo especializado.
FATO A despeito da identidade fonética entre os sinais, fica afastada a possibilidade
PHATO . . N s .
. para assinalar de conflito face a distin¢do das finalidades dos produtos assinalados e de seus
para assinalar . S , e -
- aparelhos canais de distribuicao, bem como o alto nivel de especializagdo do publico-
relégios .
medidores alvo.
LATICINIOS Em que pese a presenga do prenome "MATILDA" em ambos os sinais, o fato de
TIA MATILDA MATHILDA SPICY formarem expressdes relativamente distintas entre si e assinalarem produtos
. para assinalar alimenticios ndo complementares, concorrentes ou com mesma origem
para assinalar . . - ~ L .
. - condimentos habitual afasta a possibilidade de confusdo ou associa¢do indevida por parte
leite e queijo A
do publico-alvo.
CIDADE DOS CIDADE DOS | . o . .
- CARROS O risco de confusao ou associa¢do indevida fica caracterizado em virtude da
AUTOMOVEIS . . L o . R .
. para assinalar semelhanca ideolédgica entre os sinais, associada a complementariedade dos
para assinalar s T s s . . e
comércio de comércio de pecase | produtos comercializados, bem como a identidade dos canais de distribuicao,
i acessorios para origem habitual e publico-alvo.
automoveis ;
veiculos
BONE CONE A distingdo ideoldgica entre os sinais afasta a possibilidade de confusdo ou
para assinalar para assinalar associacdo indevida de confusdo entre os mesmos, ainda que assinalem
servicos de servigos de servigos idénticos.
arquitetura arquitetura BONE (ing.)= 0SSO

Vale observar

que, no caso de produtos que interfiram diretamente na saude do consumidor, como os

medicamentos, o exame de colidéncia é especialmente cauteloso, devido aos sérios riscos que a confusdo entre as

marcas podera causar.
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Exemplo:

LIQUOVEM LYKORVEN Sinais semelhantes, identidade mercadoldgica, possibilidade de
para assinalar X para assinalar confusdo (propiciando risco ao consumidor, em face da
medicamento medicamento finalidade especifica dos produtos e da heterogeneidade do publico-

neurolégico cardiovascular alvo).

5.11.3 Marca de terceiro registrada

Estabelece o inciso XIX do Art. 124 da LPI que ndo é registravel como marca:

“reproducdo ou imita¢do, no todo ou em parte, ainda que com acréscimo, de marca
alheia registrada, para distinguir ou certificar produto ou servigo idéntico,
semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou associagdo com marca alheia”.

Para os fins desta regra legal, considera-se:

Imitacao
A semelhanca grafica, fonética, visual e/ou ideoldgica em relagdo a uma marca anterior de terceiro, suscetivel de
causar confusdo ou associagdao com aquela marca alheia, seja quanto ao préprio produto ou servigo, seja com

relacdo a sua origem ou procedéncia.

O conceito de imitacdo refere-se ao sinal que tenta reproduzir o estilo, a maneira, o modelo ou a ideia invocada
por marca alheia. A caracterizacdo da imitacdo abrange, portanto, toda aproximacdo grafica, fonética e/ou
ideoldgica da marca pleiteada com relagdo a anterioridade de terceiro, podendo ser confundida ou associada por

semelhanc¢a com essa ultima.

Imitacao no todo

Trata-se da imitacdo grafica, fonética ou ideoldgica integral do conjunto de terceiro.

Exemplos:
CAVALINHO BLUE
CAVALO AZULADO
CAVALINHO AZUL KAVALLO AZULADO
para assinalar roupas infantis para assinalar roupas
JOLLI
JOLY JOLIE
para assinalar laticinios para assinalar iogurte
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Enquadram-se nesta categoria os sinais que imitam grafica, fonética ou ideologicamente parte de marca de

terceiro.

Exemplos:

MEU MANDACARU
para assinalar vestuario

MANDAKKARU
para assinalar calgados

INDALT BRAS VR2
para assinalar produtos quimicos

INDALBRAZ
para assinalar produtos quimicos

Imitacdo com acréscimo

Tratam-se dos conjuntos formados por imitacdo fonética, grafica ou conceitual de sinal de terceiro acrescida de

outros elementos.

Exemplos:

RAPHA'’S
para assinalar moveis

RAFAS T
para assinalar artigos de mobiliario

VERCOL
para assinalar produtos isolantes de borracha
e matérias plasticas

VERKOLL ADD
para assinalar plastico

Imitacao ideologica

Imita ideologicamente marca anterior de terceiro, todo sinal que mantenha significado correspondente ao da

marca anterior.

Exemplos:

CIDADE DOS AUTOMOVEIS
para assinalar comércio de veiculos

CIDADE DOS CARROS
para assinalar comércio de veiculos ou pecas automotivas

para assinalar ferramentas manuais

BLACK HORSE
para assinalar comércio de artigos de ferragem
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TRES IGREJAS éﬁﬂj

para assinalar leite

para assinalar queijos

Incluem-se no conceito de imitacdo ideoldgica os casos de tradugdo — imitacdo ou reproducdo em outro idioma —
de marca anterior. As ocorréncias de tradugdes sdao examinadas caso a caso, aplicando-sea colidéncia entre os

sinais desde que o idioma seja explorado no Pais.

Exemplos:

KING OF TEA

REI DO CHA . . . <
para assinalar servigos de alimentagio

para assinalar servicos de alimentagao

ABAIXO DE ZERO

SOTTO ZERO . .o
para assinalar sorvetes e gelados comestiveis

para assinalar sorvetes

Reproducao
E a copia idéntica de marca anterior de terceiro, compreendendo, além da identidade completa (ou servil/fiel),

casos de reproducgdo com acréscimo ou parcial do(s) elemento(s) distintivo(s) desse sinal.

Neste quesito, é avaliado o nucleo semantico do sinal marcario, que confere sentido ao conjunto, a fim de

distinguir uma reproducdo parcial ou com acréscimo de um novo conjunto marcario, com sentido préprio.
Reproducao no todo
Cdpia integral ou integridade fiel de marca anterior alheia.

Exemplos:

JOGO DO AMOR

JOGO DO AMOR \ "
para assmalar cosmeticos

para assinalar perfumes

DOMINGO NO PARQUE

DOMINGO NO PARQUE A o«
para assinalar organizacao de eventos

para assinalar organizac¢ido de programas de televisdo

MISTER EGO

MISTER EGO . . -
para assinalar servicos de estética pessoal

para assinalar servicos de saldo de cabelereiro
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SPREEM
para assinalar eletroeletronicos

SPREEM
para assinalar eletroeletronicos

Reproducao em parte

Cdpia ou identidade parcial de marca anterior alheia ou a reproducdo total de sua parte fonética.

Exemplos:

PLIN BOST
para assinalar produtos quimicos

BOST
para assinalar produtos quimicos

ETIMERT
para assinalar rel6gios

TIMERT
para assinalar cronémetros esportivos

ADVANTAGE
para assinalar produtos esportivos

VANTAGE
para assinalar produtos esportivos

RIMAO CHIC
para assinalar servigos de entretenimento

RIMAO
para assinalar organizacdo de shows

Reproducido com acréscimo

A reprodugdo, na integra, de marca anterior alheia no bojo do sinal registrando.

Exemplos:

LIZON
para assinalar roupas

TOUT LIZON
para assinalar roupas de couro

ITAPUCA
para assinalar bebidas alcéolicas

ITAPUCA INN
para assinalar sucos

ETIMERT
para assinalar relégios

ETIMERT PLUS
para assinalar relégios

Mandacaru

para assinalar vestudrio

B

Flor de
Mandacaru

para assinalar vestudrio
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Marca alheia registrada

O sinal protegido via registro, concedido pelo INPI.

Produtos e servicos semelhantes ou afins
Agueles que, embora de espécies distintas, guardam, uns com os outros, certa relacdo, seja em funcdo do género a

gue pertencem, seja em razdo das suas finalidades/destino ou, ainda, das novas tecnologias.

Orientag¢des para o exame da infringéncia do inciso XIX do art. 124 da LPI

Cotejo dos sinais:

No exame da infringéncia do inciso XIX do art. 124 da LPI, é verificada a ocorréncia ou ndo de imitacdo ou

reproducdo total, em parte ou com acréscimo, observando os seguintes quesitos:

e A impressdo causada nos sentidos humanos (visdo e audi¢do) quando cotejados os sinais em seus
conjuntos;

e Se as expressdes, mesmo grafadas em idioma estrangeiro, apesar de semelhantes, tiverem significados
proprios e distintos;

e Se osinal pleiteado guarda colidéncia ideoldgica ou intelectual com a marca anterior;

e Se a marca em exame, apesar de reproduzir parcialmente marca anterior, se diferencia daquela em razao
do seu contexto.

A analise da possibilidade de conflito entre signos marcarios é tratada no item 5.11.1 Anadlise da colidéncia entre

sinais.
Afinidade de produtos e/ou servigos:

O exame da colidéncia entre os sinais marcarios estd restrito ao principio da especialidade, pelo qual sera
verificada a existéncia ou ndo de identidade, semelhanga ou afinidade de produtos ou servigos. As marcas podem
até ser idénticas, desde que nao assinalem produtos ou servicos de segmento mercadolégico passivel de causar
confusdo ou associagao na mente do consumidor, salvo as marcas de alto renome que possuem prote¢ao em todos

os ramos de atividade.

Caso seja estabelecida a colidéncia por imitacdo ou reproducdo de qualquer natureza, serd avaliada a
suscetibilidade de o sinal requerido causar confusdo (incapacidade de reconhecer diferencas ou distingGes) ou
associacdo (estabelecimento de correspondéncia) com a marca anterior, caso em que se observara os quesitos

abordados no item 5.11.2 Exame da afinidade mercadoldgica.

Elementos "desgastados"

Quando o elemento em comum entre dois sinais ja faz parte de diversas marcas registradas de diferentes titulares,
fica reduzida a possibilidade de confusdo ou associagdo indevida entre os mesmos, ja que é razodvel supor que o
publico-alvo se encontra habituado a presenca de tal elemento em marcas de diferentes produtores/fornecedores

naquele segmento de mercado.
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Em tais circunstancias, o risco de conflito entre os signos so ficara caracterizado no caso de reproduc¢do ou imitagao

capaz de gerar impressdo de conjunto gréfica, fonética ou ideologicamente semelhante a anterioridade de terceiro.

Registro anterior

Pedido em exame

Observacoes

HOSPITAL DAS CLINICAS DO

Sinais suficientemente distintos. Em que pese a
afinidade mercadoldgica e a reproducdo da
expressio distintiva "RIO DE JANEIRO", a ndo

CLINICA ORTOPEDICA DO RIO RIO DE JANEIRO colidéncia entre os sinais é resultante do fato de a
DE JANEIRO para assinalar servigos expressdo “RIO DE JANEIRO” constar de diversos
para assinalar servicos médicos médicos sinais marcérios no segmento médico e as marcas
possuirem conjuntos distintos.
Sinais colidentes. Em que pese o fato de o
elemento "MAX" e suas variagoes fazerem parte de
MAXXI BRAZIL diversas marcas registradas, de diferentes

titulares, os conjuntos em questdo sdo passiveis de
conflito uma vez que se assemelham ideolégica,
fonética e graficamente, visando assinalar
produtos idénticos e afins.

MAX BRASIL
para assinalar turbinas de avido

para assinalar turbinas e
componentes para aeronaves

Sinais suficientemente distintos. Apesar da
afinidade mercadoldgica entre os servigcos
assinalados e do fato de serem formados pela
inversao de silabas, cabe observar que os
conjuntos em questdo sdo constituidos a partir da
combinacgdo de radicais evocativos, comuns a
diversas marcas registradas, de diferentes
titulares, no segmento em questdo, formando
palavras distintas grafica e foneticamente.

TURPLAN
para assinalar visitas
turisticas, guia de turismo,
agéncia de viagem (exceto
reserva de hotel)

PLANTUR
para servicos de organizacdo de
excursdes, cruzeiros [viagens] e
reservas para viagens

Marca registrada de terceiro formada por elemento nominativo irregistravel

A mera presenca de expressao ndo distintiva, irregistravel a titulo exclusivo, em marcas registradas de terceiros
pelo INPI ndo acarreta o afastamento automatico da avaliagdo quanto a possibilidade de confusdo ou associagdo de
que trata o inciso XIX do art. 124 da LPI. Assim, o que é levado em consideragcdo é o grau de semelhanca ou

diferenca entre os conjuntos marcarios, tendo em mente os critérios elencados no item 5.11.1 Analise da

colidéncia entre sinais.

A possibilidade de conflito entre marcas mistas cujo elemento nominativo é formado unicamente por termo ou
expressao nao distintiva levard em consideracdo a semelhanca entre os elementos principais dos conjuntos
comparados. Neste sentido, observa-se que o elemento principal de uma marca exerce papel dominante no
conjunto, sendo usado comumente pelo consumidor para designar os produtos ou servicos assinalados, de modo
que sua reproducdo ou imitagdo em conjunto de terceiro acarreta risco de confusdo ou associagdo indevida por

parte do publico-alvo.

Por fim, convém mencionar que, conforme disposto na Resolucdo n? 88/2013, em seu art. 62, §22, nos casos em
que a marca em anadlise infringir, dentre outros, o requisito da distintividade, o pedido sera indeferido sem

verificacdo da disponibilidade do referido sinal.
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Registro anterior

Pedido em exame

para assinalar vestuario

UNTFORMES

para assinalar vestuario

Deferimento. Ademais de os conjuntos serem distintos, a presenc¢a do termo "UNIFORMES" no pedido em exame tem
funcdo meramente informativa e secundaria, ndo oferecendo risco de confusdo ou associagdo indevida entre os sinais
em cotejo, ja que somente identifica o produto que a marca visa assinalar.

Registro anterior

Pedido em exame

para assinalar vestuario

para assinalar vestuario

Deferimento. O termo "UNIFORMES" exerce funcdo secundaria e informativa no conjunto em exame, ndo oferecendo

risco de confusdo ou associagio indevida por parte do publico.
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Registro anterior

Pedido em exame

0

para assinalar peixe fresco

PEIXE
para assinalar peixe fresco

Indeferimento pelo inciso VI do art. 124 da LPI. A marca em analise ndo atende ao requisito basico da distintividade,
ja que é constituida unicamente por termo necessario, sendo indeferida, ficando prejudicada a avaliacdo da
disponibilidade do sinal, conforme disposto no art. 62 da Resolu¢do n? 88/2013.

Registro anterior

Pedido em exame

BRASIL TELECOM
para assinalar
servicos de telecomunicagdo

CLARO BRASIL TELECOM
para assinalar servicos de comunicagao

Indeferimento pelo inciso XIX do art.124 da LPI. A marca em analise reproduz com acréscimo marca registrada de
terceiro, visando assinalar servigcos idénticos. Em que pese serem os termos BRASIL" e "TELECOM" irregistraveis
isoladamente, a reproducdo integral do conjunto registrado geraria risco de confusdo por parte do publico-alvo.

Registro anterior

Pedido em exame

BRASIL TELECOM
para assinalar
servicos de telecomunicagdo

OI TELECOM
para assinalar servicos de comunicagao

Deferimento. A reproducdo do termo nao distintivo "TELECOM" no pedido em exame nio é capaz de gerar confusao
com a marca anterior em vista da suficiente distin¢do entre os conjuntos. Neste sentido, observa-se que trata-se da
reproducdo parcial de termo que, isoladamente, é considerado irregistravel para assinalar servigos de comunicagao.
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Registro anterior Pedido em exame

COURO & CIA
para assinalar
vestuario de couro

COMENDADOR COURO & CIA
para assinalar vestuario de couro

Indeferimento pelo inciso XIX do art.124 da LPI. A marca em analise reproduz com acréscimo marca registrada de
terceiro, visando assinalar servicos idénticos. Em que pese serem os termos COURO" e "CIA" irregistraveis
isoladamente, a reprodugdo integral do conjunto registrado geraria risco de confusdo por parte do ptblico-alvo.

5.11.4 Marca de terceiro que o requerente nao poderia desconhecer

Estabelece o inciso XXIIl do art.124 da LPI que n3do é registravel como marca:

"sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o requerente
evidentemente ndo poderia desconhecer em razao de sua atividade, cujo titular seja
sediado ou domiciliado em territério nacional ou em pais com o qual o Brasil
mantenha acordo ou que assegure reciprocidade de tratamento, se a marca se
destinar a distinguir produto ou servigo idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de
causar confusdo ou associacdo com aquela marca alheia”.

Este inciso estabelece ndo ser passivel de registro o sinal que imite ou reproduza marca anteriormente registrada
no Brasil ou no exterior, ndo notoriamente conhecida, nos termos do art. 6 bis da CUP, que o requerente
evidentemente ndo poderia desconhecer, em razdo de atuar em segmento de mercado idéntico, semelhante ou
afim, ou em razao de ter havido uma relagdo empresarial entre as partes, seja de natureza juridica, contratual ou

de qualquer outra forma.

A norma legal contida no inciso XXIll do art. 124 da LPI ndo é aplicada de oficio, devendo ser invocada pela parte
interessada por meio de impugnac¢ao tempestiva, acompanhada de provas capazes de caracterizar a infringéncia da
referida proibicdo legal. Sua aplicacdo estd condicionada a ocorréncia de imitacdo ou reproducdo de marca
registrada para assinalar produtos ou servigos idénticos, semelhantes ou afins e ao atendimento dos requisitos
abaixo detalhados. Vale observar que é dispensdvel que o impugnado saiba quem é o titular da marca alheia para

efeito de aplicacdo do dispositivo legal em questao.

Comprovacao do depésito da marca no Brasil
O conhecimento das alega¢Oes baseadas na norma em questdo estd sujeito a comprovacao do depdsito de pedido
de registro em nome do impugnante, independente de exigéncia por parte do INPI, conforme disposto no § 22 do

art. 158 da LPI:

Art. 158 - Protocolizado, o pedido sera publicado para apresentacdo de oposi¢do no
prazo de 60 (sessenta) dias.

()
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§ 22 Nao se conhecera da oposicdo, nulidade administrativa ou de acao de nulidade se,
fundamentada no inciso XXIII do art. 124 ou no art. 126, ndo se comprovar, no prazo
de 60 (sessenta) dias apds a interposicdo, o depdsito do pedido de registro da marca
na forma desta lei.

No ato do exame, sera verificado se o impugnante atendeu ao requisito legal supramencionado. Na auséncia de
depdsito da marca em disputa no prazo mencionado, ndo serdo conhecidas as alega¢des fundamentadas no inciso
XXIl do art. 124 da LPIl. Convém observar que estd dispensado da referida comprovagdo o impugnante cuja marca

anterior ja se encontrava registrada ou depositada no Brasil quando do protocolo do pedido impugnado.

Impugnante estrangeiro

Para fazer jus ao previsto no inciso XXIll do art. 124 da LPI, o estrangeiro devera ser residente ou domiciliado em
pais que mantenha acordo com o Brasil ou que assegure reciprocidade de tratamento. Para fins de aplicacdo da
norma legal em questdo, entende-se que os residentes ou domiciliados em paises signatarios da Convencdo da

Unido de Paris (CUP) atendem o requisito supramencionado.

Ndo esta excluida a hipétese de um impugnante residente ou domiciliado em pais ndo-signatario da CUP invocar a
referida proibicdo legal, desde que comprove que a nacdo em questdao assegura reciprocidade de tratamento ou
gue mantenha, com o Brasil, acordo analogo a CUP. Entende-se por “acordo equivalente a CUP” qualquer acordo
internacional em matéria de propriedade intelectual, celebrado pelo Brasil com quaisquer pessoas juridicas de
direito internacional, que contenha clausulas analogas ao inciso XXIll do art. 124 da LPI ou que, a exemplo do

Acordo TRIPS, contenha, entre suas disposi¢des, o principio do tratamento nacional.

Impugnante nacional

O inciso XXIIl do art. 124 da LPI é aplicavel no caso de impugnantes residentes ou sediados no Brasil. Contudo, se a
marca anterior ja é objeto de registro nacional, a aplicacdo do referido dispositivo devera ser combinada com o

inciso XIX do art. 124 da LPI.

Comprovacao das alegacoes

A semelhanga entre os sinais, o tempo de vigéncia do registro anterior ou a atuacdo em segmentos mercadoldgicos
idénticos ou afins, por si, ndo constituem comprovacdo de que o impugnado possui conhecimento da marca da
impugnante. As impugnacdes fundamentadas no inciso XXIll do art. 124 da LPI devem ser acompanhadas de
documentacdo comprobatéria de que o requerente do pedido ou titular do registro atacado conhecia

evidentemente a marca do impugnante.

Tais documentos podem caracterizar relagdes comerciais diretas ou indiretas entre as partes, envolvendo a marca

em questao ou produtos e servicos por ela assinalados, como, por exemplo:

a) Correspondéncias contendo tratativas concernentes ao uso da marca;
b) Contratos tendo como parte o requerente do registro, os quais incluem produtos ou servigos
assinalados pela marca;

c¢) Comprovacgao de participa¢do simultdanea em eventos setoriais ou concorréncias; ou
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d) Quaisquer documentos que comprovem indubitavelmente o conhecimento da marca da impugnante
por parte da titular do pedido ou registro atacado.
Vale notar que a aplicacdo da norma legal em questdo ndo esta restrita as situacbes de vinculo contratual entre as

partes, incluindo, também, os casos de relagdo comercial indireta, desde que comprovada documentalmente.

O fato de a relagdo comercial entre impugnante e impugnado ter se iniciado apds a data do depdsito do pedido
atacado ndo afasta a aplicabilidade do dispositivo legal, desde que o depdsito tenha ocorrido sem o conhecimento
ou autorizacdo do legitimo titular da marca. A partir da vigéncia do contrato, deve o requerente do pedido ou
titular do registro diligenciar imediatamente junto ao INPI com o propdsito de regularizar a questdo, desistindo do
pedido, renunciando ao registro ou transferindo o pedido ou registro para o legitimo titular, em observancia ao

principio da boa fé, consagrado no art. 422, do Cédigo Civil.
Impugnacao baseada em registro estrangeiro

O impugnante que baseia suas alegacbes em marca registrada no exterior deverd comprovar a titularidade

mediante apresentacdo de documentacdo pertinente, devidamente traduzida.

5.11.5 Marca notoriamente conhecida

S3o as marcas registradas em outro pais que gozam de grande conhecimento no mercado, em fun¢do do
expressivo reconhecimento perante aos consumidores, e que gozam de protecdo especial independentemente de
estarem previamente depositadas ou registradas no Brasil, conforme os termos do art. 6 bis da Conven¢dao da

Uniado de Paris - CUP e do art. 126 da LPI.

Convencgdo da Unido de Paris - CUP

"6 bis. (1) - Os paises da Unido comprometem-se a recusar ou invalidar o registro,
quer administrativamente, se a lei do pais o permitir, quer a pedido do interessado e a
proibir o uso de marca de fabrica ou de comércio que constitua reprodugdo, imitagdo
ou traducdo, suscetiveis de estabelecer confusao, de uma marca que a autoridade
competente do pais do registro ou do uso considere que nele é notoriamente
conhecida como sendo ja marca de uma pessoa amparada pela presente Convencao, e
utilizada para produtos idénticos ou similares. O mesmo sucedera quando a parte
essencial da marca notoriamente conhecida ou imitacdo suscetivel de estabelecer
confusdo com esta".

Lei da Propriedade Industrial - LPI

"Art. 126 - A marca notoriamente conhecida em seu ramo de atividade nos termos do
art. 62 bis (I), da Convencao da Unido de Paris para Protecdo da Propriedade
Industrial, goza de protecdo especial, independentemente de estar previamente
depositada ou registrada no Brasil.

§ 12 A protecdo de que trata este artigo aplica-se também as marcas de servigo.
§ 22 0 INPI podera indeferir de oficio pedido de registro de marca que reproduza ou
imite, no todo ou em parte, marca notoriamente conhecida".

Informacgdes a respeito da aplicagdo das proibi¢cbes previstas nos arts. 126 da LPI e 62 bis da CUP podem ser

encontradas no item 5.12.4 Oposicdo com base no art. 126 da LPI.
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De acordo com o inciso XX do art. 124 da LPI, n3o é registravel como marca: “dualidade de marcas de um sé titular

para o mesmo produto ou servigo, salvo quando, no caso de marcas de mesma natureza, se revestirem de suficiente

forma distintiva”.

Esta regra legal visa impedir que, por meio de sucessivos depdsitos de marcas idénticas para o mesmo produto ou

servico, o titular fraude o instituto da caducidade, uma vez que o novo registro manteria indisponivel a marca,

apesar de caduco o seu primeiro registro.

No exame da registrabilidade destes sinais, sera verificado cumulativamente:

a) Se as marcas sdo idénticas;

b) Se os produtos ou servigos distinguidos ou certificados sado idénticos.

Exemplos:
Registro Pedido em exame Observacgoes
MARIANNE Irregistravel. Trata-se de reproducéo total de sinal
MARIANNE o . . )
nominativa nominativa, registrado pelo mesmo titular para assinalar produto

na classe nacional 30:10,
assinalando café

na classe NCL 30, para
assinalar café

idéntico.

MARIANNE
nominativa,
na classe nacional 30:10,
assinalando café

MARIANNE
nominativa,
na classe NCL 30, para
assinalar café, farinhas e
biscoitos

zn

Registravel com a exclusdo do produto "café" visto ja
estar protegido por registro anterior de marca
idéntica, do mesmo titular.

MARIANNE
nominativa,
na classe nacional 30:10,
assinalando café

MARTANNE

na classe NCL 30, para
assinalar café

Registravel.
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MARIANNE MARIANNE

" AZUL

Registravel.

e WERMELHO

na classe nacional 30:10, na classe NCL 30,
assinalando café para assinalar café

5.11.7 Elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de estabelecimento
Estabelece o inciso V do art. 124 da LPI, que ndo é registravel como marca: “reprodugdo ou imitagéo de elemento
caracteristico ou diferenciador de titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de causar

confusd@o ou associagdo com estes sinais distintivos”.

O titulo de estabelecimento ou nome de empresa, enquanto tal, ndo é passivel de registro como marca. Contudo,
os elementos de fantasia contidos no bojo de titulos de estabelecimentos ou de nomes de empresa sdo passiveis

de registro como marca, desde que observadas as condi¢Oes de validade do registro impostas pela lei.

O nome de empresa é aquele sob o qual a sociedade empresarial exerce sua atividade e se obriga nos atos a ela

pertinentes.

Exemplos:

Joao Xavier de Jesus MEI Firma individual
Casas Bahia Titulo de Estabelecimento
Casa Bahia Nome de Empresa

Comercial Ltda

Globex Utilidades S.A. Nome de Empresa

Conforme estabelecido no Parecer Normativo AGU/PGF/PFE/INPI/COOPI n? 05/2012 , quando do exame da
possibilidade de confusdo ou associa¢do entre sinal marcario e nome empresarial, serdo observados os seguintes

aspectos:

a) Se o elemento integrante do titulo de estabelecimento ou de nome de empresa é distintivo;

b) Se o sinal sob andlise atende as condi¢Ges de distintividade, liceidade e veracidade;
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c) Se asemelhanga entre os conjuntos em questdo é capaz de gerar confusdo ou associa¢do indevida;
d) Se as atividades exercidas pela empresa impugnante possuem afinidade mercadoldgica com os
produtos e/ou servicos que o sinal marcario visa assinalar; e
e) Se o registro do nome empresarial é anterior ao depdsito/registro da marca.
Vale observar que ndo sera formulada exigéncia a fim de que seja comprovada a data da constituicdo da empresa

ou titulo de estabelecimento, pois o impugnante devera apresentar provas do alegado no ato da impugnacao.

Caso os produtos ou servigos assinalados no processo de marca impugnado ndo correspondam, de maneira
inequivoca, a atividade principal da impugnante, o INPI podera formular exigéncia a fim de que a mesma comprove

o exercicio efetivo da atividade em questdo.

Exemplos:

Irregistravel, uma vez que a marca “NECCHI” é foneticamente idéntica e
graficamente semelhante ao elemento caracteristico ou diferenciador do nome da
empresa do impugnante NECHI MAQUINAS INDUSTRIAIS LTDA, que atua em
segmento de mercado idéntico, semelhante e/ou afim, comprovado com
documentacdo o registro na Junta Comercial, em data anterior ao pedido de registro
da marca.

NECCHI
para assinalar maquinas de
refrigeracdo industrial

Irregistravel uma vez que a marca “ALVORADA CARD” reproduz com acréscimo o
elemento diferenciador do nome da empresa impugnante BANCO ALVORADA S.A,,
que atua em segmento mercado idéntico/semelhante/afim, comprovado com
documentacgao o registro na Junta Comercial em data anterior ao pedido de registro
da marca.

ALVORADA CARD

para assinalar servigos bancarios e
de cartdo de crédito

Empresas com o0 mesmo nome empresarial

Nos casos em que o sinal marcario em disputa estiver presente no nome empresarial de ambas as sociedades, o
direito sobre o registro e uso da marca pertence aquele que primeiro depositar o pedido junto ao INPI,
independentemente da data de constituicdo da pessoa juridica. Todavia, caso o pedido ou registro anterior da
opoente se encontrar arquivado ou extinto, as alegacGes baseadas no inciso V do art. 124 da LPI serdo

consideradas improcedentes, uma vez que nao resta consolidado o direito reivindicado junto ao INPI.




181

Exemplo:

Registravel. Embora o signo reproduza com acréscimo o elemento diferenciador do
nome da empresa impugnante BANCO ALVORADA S.A,, cuja data de constitui¢do é
anterior a do requerente, milita em favor do ultimo a prioridade de depdsito do sinal.

ALVORADA CARD

para assinalar servicos bancarios e
de cartdo de crédito, requerida por
ALVORADA SERVICOS
FINANCEIROS LTDA.

Deve ser observada, ainda, a possibilidade de comprovacao do uso anterior pelas partes, nos termos do § 12 do art.
129 da LPI. Vale notar que, caso sejam consideradas procedentes as alegacdes baseadas no uso anterior da marca
pela opoente, o pedido de registro sera indeferido com base nos arts. 124, inciso V, e 129, § 12, da LPI. Caso o
requerente do pedido em exame e o impugnante comprovem o pré-uso do sinal marcario ha pelo menos 6 (seis)
meses antes da data do depdsito, fica afastada a aplicacdo da norma prevista no § 12 do art. 129 da LPI,

independente de quem faz uso ha mais tempo.

Empresas estrangeiras

No que tange ao nome de empresa, outra norma positiva também regula sua protecao, que derroga o principio da

territorialidade e dispensa formalizacao de registro no Brasil. Trata-se do art. 82 da CUP, que prescreve:
"Art. 82 O nome comercial serd protegido em todos os paises da Unido sem obrigacao

de deposito ou de registro, quer faca ou ndo parte de uma marca de fabrica ou de
comércio”.

No caso de impugnantes estrangeiros, além dos procedimentos anteriormente mencionados, é necessario que o
mesmo comprove sua atuacdo no mercado nacional por meio de importacdo, divulgacdo na midia, ou qualquer
outro meio de prova admissivel em lei, de forma a caracterizar a possibilidade de confusdo ou associacdo entre os

sinais distintivos.

5.11.8 Designacdo ou sigla de entidade ou 6rgao publico
Estabelece o inciso IV do art. 124 da LPI, que ndo é registravel como marca: “Designagdo ou sigla de entidade ou

drgdo publico, quando ndo requerido o registro pela prdpria entidade ou érgdo publico”.

Para efeitos de aplicagdo deste inciso, entende-se como Org3os Publicos cada uma das unidades da Administra¢io
Direta em que esta dividida a Administracdo Publica, seja Federal, Estadual ou Municipal. Depreende-se por

Administracdo Direta (ou Centralizada) aquela que é prestada pelo préprio Poder Publico, em seu nome e sob sua
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responsabilidade, ou seja, estd diretamente vinculada a estrutura administrativa dos trés poderes da Unido,

Distrito Federal e Governos Estaduais e Municipais. Segue lista ndo exaustiva.

* Poder Executivo: Presidéncia da Republica, Ministérios, suas respectivas Secretarias, Governos Estaduais,
Prefeituras.

® Poder Legislativo: Congresso Nacional, Senado Federal, Cdmara dos Deputados, Cdmara dos Vereadores,
Tribunais de Contas da Unido (TCU).

e Poder Judiciario: Superior Tribunal de Justigca (STJ), Supremo Tribunal Federal (STF), Tribunal Regional do
Trabalho (TRT), Tribunal Regional Federal (TRF), Tribunal Regional Eleitoral (TRE), Tribunal Superior do
Trabalho (TST), Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

Sao consideradas Entidades Publicas todas as seguintes institui¢cdes (lista de exemplos ndo exaustiva), pertencentes

a esfera da Administracdo Indireta (ou Descentralizada), sejam de natureza juridica de direito publico ou privado:

e Autarquias (natureza juridica de direito publico): INPI, INMETRO, INSS, RADIOBRAS, UFRJ, UFF, ANCINE,
ANVISA, IBAMA, INCRA, BACEN.

e Empresas Publicas (natureza juridica de direito privado): BNDES, Correios, Caixa Economica Federal,
DATAPREV, SERPRO.

e Sociedades de Economia Mista (natureza juridica de direito privado, onde as a¢Ges com direito a voto
pertencem, em sua maioria, 8 Unido ou a entidade de Administracdo Indireta): FURNAS, PETROBRAS,
ELETROBRAS, BANCO DO BRASIL.

®  Fundagodes Publicas (natureza juridica de direito publico): FIOCRUZ, FUNAI, IBGE, Biblioteca Nacional.

Nao estdo inseridas nesta regra as instituicdes privadas e autébnomas como confederagdes desportivas (CBF, CBDA,
CBV entre outras), fundacbes privadas, partidos politicos, organizagdes ndo governamentais (ONGs) e servigos
sociais autdbnomos (pessoas juridicas de direito privado dispostos paralelamente ao Estado, para executar
cometimentos de interesse deste, mas ndo privativos dele, como, por exemplo, SESI, SESC, SENAI, SENAC e

SEBRAE).

A proibicdo de que trata este inciso nao é absoluta, sendo passivel o registro do sinal, quando reivindicado pela
propria entidade ou érgdo publico. A proibicdo de que trata este inciso independe do produto ou do servigo a que

o sinal se aplica.

Esta incluida também, nas proibicGes deste inciso, a vedagdo ao registro de sinal que contenha designacdes ou
siglas de entidades ou érgdos publicos estrangeiros. A protecdo se estendera as instituicdes intergovernamentais,

como, por exemplo, MERCOSUL, ONU, UNESCO e OMPI.

DesignacgGes e siglas de 6rgaos e entidades ja extintos, ou ainda aquelas que cairam em desuso (tendo sido

substituidas por outras, para identificar o mesmo drgdo ou entidade), ndo mais serdo objeto de protecao.
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Entidades autbnomas regulamentadoras/fiscalizadoras de classe serdo protegidas, tendo em vista que, além de
exercerem funcdes de interesse publico (desempenhando papel absoluto dentro de seus respectivos segmentos),
possuem natureza juridica correspondente a das autarquias. Exs.: OAB (Ordem dos Advogados do Brasil), CREA

(Conselho Regional de Engenharia e Arquitetura), CRM (Conselho Regional de Medicina) e congéneres.

No que se refere a aplicagdo dessa norma legal, é importante avaliar se ha possibilidade de associa¢do entre a sigla
ou designacdo da entidade ou 6rgdo publico e o sinal reivindicado. Em caso negativo, esta regra legal ndo serd

aplicada.

a) Sinal idéntico a sigla de entidade ou de 6rgdo publico, mas discriminado de forma completamente

distinta da denominacgdo que corresponde a sigla oficial.

Exemplos:
BACEN
Para qualquer produto ou Irregistravel, por reproduzir sigla relativa ao Banco Central do Brasil.

servigo

CRP = 7 . . n : . 3 n 1
. . Irregistravel, por reproduzir a sigla do "Conselho Regional de Psicologia", entidade
Para assinalar assessoria em . o \ .
. : privada com natureza juridica correspondente a de autarquia.
psicologia

IBC Registravel, tendo em vista que o "Instituto Brasileiro do Café", autarquia federal,

Para assinalar pesquisa agricola

foi extinta em 1990.

INSS
Para assinalar servigos médicos

Irregistravel, por reproduzir sigla relativa ao Instituto Nacional da Seguridade
Social, para assinalar atividades afins, havendo assim possibilidade de confusido ou
associacdo indevida entre os mesmos.

INMETRO
Instituto de Materiais e Testes
Rapidos de Objetos
Para assinalar servicos de testes
de materiais

Irregistravel, por reproduzir a sigla "INMETRO", relativa ao "Instituto Nacional de
Metrologia, Normatizacdo e Qualidade Industrial”. Ainda que a sigla esteja
discriminada de forma diferente da denominacgdo da entidade.

ESCOLA ESTADUAL
MACHADO DE ASSIS
Para assinalar uniformes
escolares

Irregistravel, uma vez que escolas estaduais ou municipais sdo entidades publicas.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
TOCANTINS
Para assinalar servicos de ensino
(requerido pela proépria
entidade)

Registravel.
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b) Sinal idéntico a sigla de entidade ou de drgdo publico, sem que haja, no entanto, a minima

possibilidade de associacdo com os mesmos (para casos em que o 6rgdo publico ou entidade n3o sdo

identificados pela sociedade por intermédio de sua sigla).

Exemplos:

MPE - MOVEIS PARA
ESCRITORIO
Para assinalar moveis

Registravel. Muito embora o sinal reproduza a sigla “MPE”, relativa ao 6rgao
publico “Ministério Publico Eleitoral” ndo ha possibilidade de confusdo ou
associacao indevida entre os mesmos.

PHIO- KRUS
Para assinalar pesquisa médica

Irregistravel, por tratar-se reproducio fonética da sigla FIOCRUZ - Fundagéo
Oswaldo Cruz.

PHIO- KRUS
Para assinalar mecéanica de
automoveis

Irregistravel, por tratar-se reproducio fonética da sigla FIOCRUZ - Fundagio
Oswaldo Cruz.

5.11.9 Indicacio geografica

Dispoe o inciso IX do art. 124 da LPI que ndo é registravel como marca: “indica¢Go geogrdfica, sua imitagcdo

suscetivel de causar confusdo ou sinal que possa falsamente induzir indica¢éo geogrdfica”.

Na aplicacdo das normas que contém este mandamento, verifica-se:

a) Se o sinal constitui indicacdo de procedéncia, ou seja, nome geografico designativo de uma localidade

gue tenha se tornado conhecida como centro de extragdo, producdo ou fabricacdo de certo produto ou

de prestacdo de determinado servico;

b) Se o sinal constitui denomina¢do de origem, ou seja, nome geografico designativo de localidade

intrinsecamente ligada ao produto ou servico, cujas qualidades ou caracteristicas sejam influenciadas

essencial ou exclusivamente por fatores humanos e naturais, como o solo, subsolo, clima ou vegetacao.

Este inciso trata da proibicdo de registro de marca que contenha indicacdo geografica (IG), seja ela verdadeira ou

falsa; significa dizer que este dispositivo legal veda o registro de marca constituida por indicacdo geografica por

requerentes estabelecidos na localidade ou ndo. Nos casos de reprodugdo de indicagdes geograficas nao

registradas no Brasil, aplica-se a proibi¢ao prevista no inciso X do art. 124 da LPI.

Nos casos de marcas formadas por reproducdo ou imitacdo de indicacdo geografica para assinalar produtos

semelhantes aqueles a que se destinam a IG, serdo observadas as seguintes orientagdes:

e (Caso o requerente seja da regido a que se refere a indicagdo geografica, o pedido serd indeferido pelo

inciso IX do art. 124 da LPI.

* Nos casos de requerentes sediados em outra regido, o pedido sera indeferido pelo inciso X do art. 124 da

LPI, por tratar-se de falsa indicacdo de procedéncia.
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Sé terd direito de usar a indicagcdo geografica o produtor ou prestador de servico estabelecido na localidade

demarcada e que esteja autorizado, conforme disposto no regulamento de utilizagao.

Exemplos:

VINHOS VERDES DE LA SIERRA

para assinalar vinhos
(requerente da Argentina)

Irregistravel, por ser a "REGIAO DOS VINHOS VERDES" denominacio de origem para
vinhos.

SACRAMENTO FRANCIACORTA

para assinalar bebidas
(requerente da Italia)

Irregistravel, por ser "FRANCIACORTA" denominacdo de origem para vinhos.

CAMPANHA MERIDIONAL
para assinalar embutidos
(requerente do Brasil)

Irregistravel, por ser "PAMPA GAUCHO DA CAMPANHA MERIDIONAL" indicagio
procedéncia para carnes.

As imitagdes das indicagdes geograficas também ndo podem ser registradas e estdo incluidas neste inciso.

Exemplos:

REGIAO DOS VINHEDOS
VERDES
para assinalar vinhos

Irregistravel, por imitar a denominacio de origem para vinhos "REGIA0 DOS VINHOS
VERDES".

CAMPANA MERIDIONEL
para assinalar embutidos

Irregistravel, por imitar parte da indica¢do de procedéncia para carnes "PAMPA
GAUCHO DA CAMPANHA MERIDIONAL".

VAL DEL VINEDOS
para assinalar vinhos
espumantes

Irregistravel, por imitar a indicacdo de procedéncia para vinhos "VALE DOS
VINHEDOS".

Os sinais que possam induzir em falsa indicacdo geografica também ndo podem ser registrados e estdo incluidos

neste inciso.

Exemplos:

FRANCIACORTE
para assinalar vinhos
(requerente do Paraguai)

Irregistravel, por ser um sinal que induz falsa indicacdo geografica, pois
FRANCIACORTA é denominacdo de origem da Italia para vinhos.

CARNES DA CAMPANHA
MERIDIONES
para assinalar carnes
(requerente de Portugal)

Irregistravel, por ser um sinal que induz falsa indicacdo geografica, pois "PAMPA
GAUCHO DA CAMPANHA MERIDIONAL" é indicagdo de procedéncia do Brasil para
carnes.

Pedidos de registro de marca contendo indicacoes geograficas pendentes de decisao

Serd sobrestado o exame dos pedidos de marca, de quaisquer naturezas, que contenham imitacdo ou reproducdo

de indicacdo geografica ainda pendente de decisdo final até que o INPI se manifeste quanto ao registro da IG no

pais.
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Cachaca
Convém mencionar que os termos “CACHACA”, "BRASIL" e "CACHACA DO BRASIL" para assinalar “aguardente de
cana” também ndo podem ser registrados e estdo incluidos neste inciso, por forca do disposto no Decreto n2

4.062/2001.

Exigéncia

No caso de sinais que contenham reproducdo ou imitacdo de indicacdo geografica registrada no Brasil
acompanhada de outros elementos distintivos, sera formulada exigéncia para que o requerente declare seu desejo
em continuar com o pedido de registro com a exclusdo dos termos em questdo do conjunto requerido como

marca.

Todavia, a formulagdo de tal exigéncia estara condicionada a que a parte subsistente do signo marcario ndo venha
a alterar as caracteristicas principais do sinal requerido originalmente. Ademais, o conjunto subsistente devera ser
considerado registravel de per se, ndo podendo infringir quaisquer outros dispositivos da LPI e especialmente o

artigo 124, inciso XX, da LPI.

Exemplo:

Irregistravel por conter o termo “cachaga”, que foi considerado indicagdo geografica
por forca do Decreto n? 4.062/2001. Sera formulada exigéncia para que o requerente
diga se deseja retirar o termo "cachaga”, prosseguindo com o pedido de registro.

@bz
CA l\f[ A RT E Devera ser observada, contudo, a disponibilidade, liceidade, veracidade e

distintividade do sinal subsistente.

Registrabilidade de nomes geograficos

Estabelece o art. 181 da LPI que:

“O nome geogrdfico que ndo constitua indica¢Go de procedéncia ou denominagdo de origem poderad servir

de elemento caracteristico de marca para produto ou servigo, desde que ndo induza falsa procedéncia”.

Assim, ndo se enquadram na proibicdo contida no inciso IX do art. 124 da LPI, os nomes geograficos que constituam

nome de localidade, cidade, regido ou pais, desde que ndo induzam a uma falsa indicacdo geografica.

Exemplos:

PARIS Registravel.

para assinalar sorvete

NOVA FRIBURGO Registravel.

para assinalar sal




187

CAMPOS DOS GOYTACAZES | Registravel.
para assinalar calgados
5.11.10 Marca coletiva ou de certificacao extinta ha menos de 5 anos

De acordo com o inciso Xl do art. 124 da LPI, ndo sdo registraveis como marca: “reprodugéo ou imitagdo de sinal

que tenha sido registrado como marca coletiva ou de certificagdo por terceiro, observado o disposto no art. 154",
O art. 154 da LPI, por sua vez, estabelece que:

“A marca coletiva e a de certificagdo que ja tenham sido usadas e cujos registros
tenham sido extintos ndo poderdo ser registradas em nome de terceiro, antes de
expirado o prazo de 5 (cinco) anos, contados da extingdo do registro”.

Desta norma legal depreende-se que:

a) SO poderao ser indeferidos os pedidos que colidam com marca coletiva ou de certificagdo extinta ha
menos de 5 (cinco) anos;

b) Apenas o titular do registro extinto pode requerer novo pedido de marca coletiva ou de certificacdo
sem obedecer ao prazo de 5 (cinco) anos;

c) A colidéncia se dara apenas nos casos em que a marca vise identificar ou certificar produto ou servico
idéntico, semelhante ou afim.

Para a determinacdo da colidéncia, deve-se utilizar os procedimentos descritos nos itens 5.11.3 Marca de terceiro

registrada, 5.11.1 Andlise da colidéncia entre sinais e 5.11.2 Exame da afinidade mercadoldgica.

5.11.11 Nome, prémio ou simbolo de eventos oficiais ou oficialmente reconhecidos

De acordo com o inciso Xlll do art. 124 da LPI, n3o s3o registraveis como marca:
“(...) nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social, politico,
econdmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitagdo

suscetivel de criar confusido, salvo quando autorizados pela autoridade competente
ou entidade promotora do evento”.

Para fins de aplicagdo desta norma legal, considera-se:
a) O seu carater oficial ou oficialmente reconhecido;

b) A apresentagdo de consentimento da autoridade competente ou entidade organizadora do evento.

Sdo eventos oficiais aqueles realizados ou promovidos por entidade ou érgao publico, nacional ou estrangeiro. Por
sua vez, sao considerados oficialmente reconhecidos os eventos que, embora de carater particular, sejam

reconhecidos pela autoridade publica.

Para fins de aplicagdo desta norma legal, sdo observados os seguintes aspectos:
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a) Sendo o evento oficial ou oficialmente reconhecido, o registro do sinal serd possivel se reivindicado

pela prépria entidade ou drgdo publico que o realiza ou promove, ou por terceiro por ela autorizado,

independentemente do produto ou servico a que a marca se aplique.

b) N&o sendo oficial nem oficialmente conhecido, o pedido serd examinado como sinal inicialmente

disponivel.

Nos casos de pedido de registro de marca formada por nome, prémio ou simbolo de evento oficial ou oficialmente

reconhecido depositado por terceiro, sera formulada exigéncia para que seja apresentada a devida autorizacdo do

organizador, tendo em vista a exce¢do estabelecida no inciso XlIl do art. 124 da LPI (consentimento da entidade

competente ou entidade organizadora do evento).

Exemplos:

GRAN PRIXDE F1

Irregistravel (independentemente do produto ou servigo), caso ndo seja solicitado
pelo organizador do evento ou por terceiro autorizado..

Irregistravel (independentemente do produto ou servigo), caso ndo seja solicitado
pelo organizador do evento ou por terceiro autorizado.

Irregistravel (independentemente do produto ou servigo), caso ndo seja solicitado
pelo organizador do evento ou por terceiro autorizado.

Irregistravel (independente do produto ou servigo), caso ndo seja solicitado pelo
organizador do evento ou por terceiro autorizado. Vale ressaltar que, nos termos das
Leis n2s 12.035/2009 € 9.615/1998 e do Decreto n? 90.129/1984, é vedada a
apropriacdo por terceiros, salvo com autorizacdo das entidades organizadoras, dos

» o«

simbolos olimpicos e das expressdes “Jogos Olimpicos”, “Jogos Paraolimpicos”,

»n o« » o« »n o«

“Olimpiadas”, “Paraolimpiadas”, “Jogos Olimpicos Rio 2016”, “Jogos Paraolimpicos Rio
2016”, “XXXI Jogos Olimpicos”, “Rio 2016”, “Rio Olimpiadas”, “Rio Olimpiadas 2016”,

» o«

“Rio Paraolimpiadas”, “Rio Paraolimpiadas 2016” e suas abreviagdes.
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OLIMPiADAS ECOLOGICAS

Irregistravel (independente do produto ou servi¢o), caso nao seja solicitado pelo
organizador do evento ou por terceiro autorizado, nos termos das Leis n2s
12.035/2009 € 9.615/1998 e do Decreto n2 90.129/1984.

Marcas contendo o adjetivo "Olimpico" e suas variacoes

Quanto ao adjetivo “Olimpico” e suas variacGes, embora ndo sejam expressamente elencados nas Leis n9s

12.035/2009 e 9.615/1998 ou no Decreto n® 90.129/1984, os mesmos poderiam se enquadrar, em determinados

conjuntos, na vedacdo de que trata o art. 82 da Lei n2 12.035/2009, ja que possuiriam semelhanca com o rol de

simbolos olimpicos listados como potencialmente capazes de “provocar associacdo indevida de quaisquer produtos

e servicos”.

Desta forma, quando do exame de sinais contendo o adjetivo “Olimpico” e suas variacbes de género e numero,

inclusive em outros idiomas, é observado se:

a) O adjetivo figura em acepgdes outras que ndao aquelas associadas direta ou indiretamente ao evento

esportivo; ou

b) Se o conjunto resultante guarda suficiente distancia ideoldgica a ponto de nao oferecer risco de

associacao indevida com o evento desportivo em questao.

Em caso positivo, ndo sera aplicada a proibicdo prevista no inciso XllIl do art. 124 da LPI.

Exemplos:

DEUSES OLIMPICOS

Registravel (para quaisquer produtos ou servi¢os), uma vez que, no conjunto
em tela, o adjetivo “OLIMPICO” forma expressao com significado préprio e
dissociado do evento desportivo “Jogos Olimpicos”.

OLIMPICOS

Irregistravel (para quaisquer produtos ou servigos), em vista do disposto no
inciso XIII do art. 124 da LPI (se requerido por terceiros sem autoriza¢ido dos
organizadores). Neste caso, termo “OLIMPICO” nio estd acompanhado de
elemento distintivo capaz de afastar a associagdo com o evento desportivo.

Irregistravel (para quaisquer produtos ou servigos) em vista do disposto no
inciso XIII do art. 124 da LPI (se requerido por terceiros sem autoriza¢ido dos
organizadores).




190

V)
i*‘f—»":é-‘ q a . q q
S APH ROD T€ S Registravel (para quaisquer produtos ou servi¢os), uma vez que, no conjunto
| em tela, o adjetivo “OLIMPICA” forma expressio com significado préprio e
J p 8 prop
BELEZA OLIMPICA dissociado do evento desportivo “Jogos Olimpicos”.
Registravel (para quaisquer produtos ou servigos), uma vez que, termo
OLIMPO BIJOUX OLIMPO 1den'F1f1c? montan,ha pa Gfec1a, ndo sendo associado, portanto, ao

evento desportivo “Jogos Olimpicos”.

5.11.12 Desenho industrial de terceiro

De acordo com o inciso XXIlI do art. 124 da LPI ndo é registravel como marca: “objeto que estiver protegido por

registro de desenho industrial de terceiro”.

Conforme disposto no art. 95 da LPI, considera-se desenho industrial "a forma pldstica ornamental de um objeto
ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual

I"

novo e original na sua configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricacdao industria

A proibicdo prevista no inciso XXIl do art. 124 da LPI tem carater absoluto, sendo vedado o registro de marca que
constitua objeto de desenho industrial de terceiro em qualquer classe de produto ou de servi¢o, ainda que ao
elemento colidente sejam associados outros em principio registraveis. Esta norma, contudo, ndo se aplica aos casos
em que o requerente do pedido for o préprio titular do desenho industrial, o que ndo exime o sinal de atender aos

demais requisitos de liceidade, distintividade e disponibilidade.

No exame de colidéncia entre os sinais em conflito serdo observados os mesmos procedimentos estabelecidos para

o exame de colidéncia entre marcas figurativas.

Exemplos:

Irregistravel com base no inciso XXII do art. 124 da LPI no caso de impugnac¢io com
comprovacao de titularidade do registro de desenho industrial (ainda em vigéncia).
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Indeferimento com base nos incisos I e XXII do art. 124 da LP], caso haja impugnacao
com comprovacao de titularidade do registro de desenho industrial (ainda em

v P I vigéncia) do pedido de marca. Caso ndo haja impugnacdo, o sinal deve ser indeferido
; __’tDSSE ° com base no inciso I do art. 124 da LPI face a reprodugdo da bandeira do Brasil.
o]

Observagao:

O registro de desenho industrial vigora por 10 (dez) anos contados da data do seu depdsito, prorrogavel por 3

(trés) periodos consecutivos de 5 (cinco) anos cada.

5.11.13 Nome civil, patronimico e imagem de terceiros
Dispde o inciso XV do artigo 124 da LPI que ndo sdo registraveis como marca: “nome civil ou sua assinatura, nome

de familia ou patronimico e imagem de terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores”.
Para fins de aplicacdo da referida norma legal, considera-se:

¢ Nome civil: a composicdo completa do nome de pessoa fisica, nele compreendido o nome e o sobrenome,

conforme constante do Registro Civil de Pessoas Naturais, ou sua forma abreviada.

Exemplos:
JOAO SILVESTRE o , , o o _
Passiveis de registro se depositados pelo préprio detentor do direito de personalidade,
ANTONIO PACHECO seus herdeiros e sucessores ou sob autorizacao.
JOAO PACHECO SILVESTRE

e Assinatura: a forma escrita ou estilizada do nome civil com cunho préprio e caracteristico de seu titular. O
entendimento sobre assinatura acompanha o do nome civil, podendo, portanto, se constituir do nome

completo e/ou de formas abreviadas do nome civil.

Exemplos:
- Caso o requerente do pedido de registro seja o detentor do direito da personalidade ou
I: L Jg..wﬂ-" existindo a autorizacdo para o registro como marca, ndo se aplica a referida proibicao
legal.

o Nome de familia: sobrenome derivado de um antecessor de uma mesma familia.
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Exemplos:

PACHECO Caso ndo haja anterioridade impeditiva, o registro sera possivel.

SILVA

® Patronimico: sobrenome designativo de uma linhagem que traz na sua constituicdo semantica o sentido de
designar filho de alguém.

Exemplos:

PEREIRA Caso ndo haja anterioridade impeditiva, o registro sera possivel.

GONCALVES

Se o requerente do pedido de registro for o detentor do direito da personalidade
notoria ou existindo a autorizagdo para o registro como marca, ndo se aplica a
referida proibicdo legal. Em caso contrario, o pedido sera indeferido com base
SENNA neste dispositivo legal. Havendo anterioridade impeditiva, o registro nao sera
possivel.

¢ Imagem de terceiros: efigie e/ou representacdo, por qualquer meio, da imagem de pessoa natural distinta
do requerente da marca.

Exemplo:

Caso o requerente do pedido de registro seja o detentor do direito da
personalidade notdria ou existindo a autorizagdo para o registro como marca, ndo

se aplica a referida proibicao legal.

O dispositivo legal disposto no inciso XV do art. 124 da LPl tem como base os direitos da personalidade, regulados
pelo Cédigo Civil. Desta forma, os pedidos de registro que apresentem sinais constituidos por nome civil, assinatura
e imagem de terceiros (notdrios ou ndo) e cujo requerente nao seja o préprio titular do direito da personalidade

devem estar acompanhados de autorizacdo do detentor do direito para registra-lo como marca.
Pedido requerido pelo titular do direito de personalidade

Considera-se como préprio titular do direito da personalidade a pessoa fisica ou empresa individual, sendo

desnecessdria a autorizagdo para registro quando a marca for protocolada por estas. Nos casos de empresas em
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que o detentor do direito da personalidade é um dos sdcios, sera obrigatéria sua autorizagdo expressa para

registrar COmMO marca seu home, assinatura ou imagem, em nome da empresa requerente.

Autorizacao para registro de nome civil, patronimico, assinatura e imagem de terceiros

A autoriza¢do anteriormente mencionada devera constar de cada um dos pedidos de registro de marca constituida
por direito de personalidade de terceiros, independente de direitos marcarios anteriormente adquiridos. Para fins
do que dispde o referido dispositivo legal, sdo aceitas autoriza¢gdes para requerimento, solicitacdo, depdsito ou
registro do direito personalissimo como marca. Ndo sdo aceitas, contudo, autorizacbes que compreendem

somente o "uso" do direito de personalidade.

Cabe observar que apenas nos casos de notoriedade é que sera formulada exigéncia para apresentacdo de
autorizagdo para registro de patronimicos e nomes de familia, uma vez que o requerimento desse direito da
personalidade notdrio, sem consentimento do detentor de tal direito, pode constituir-se em aproveitamento
parasitario ou concorréncia desleal, fatos que sdo rechagados tanto pela legislacdo patria como pela CUP

(Convencdo da Unido de Paris), devendo ser justificado o motivo da exigéncia no momento do despacho.

Direito de personalidade de pessoa falecida
Conforme estabelecido pelo inciso XV do art. 124 da LPI, cabera aos herdeiros e sucessores o direito de registrar ou
autorizar o registro como marca do nome civil, patronimico ou imagem de pessoa falecida. A legitimidade para

autorizagdo ou registro devera observar a ordem de sucessdo prevista no art. 1.829 do Cédigo Civil:

Art. 1.829 - A sucessdo legitima defere-se na ordem seguinte:

[ - Aos descendentes, em concorréncia com o cdnjuge sobrevivente, salvo se casado

este com falecido no regime da comunhao universal ou no da separagao obrigatoria
de bens (art. 1.640, paragrafo unico); ou se, no regime da comunhdo parcial, o autor
da heranca ndo houver deixado bens particulares;

I - Aos ascendentes, em concorréncia com o conjuge;
[l - Ao cOnjuge sobrevivente;
IV - Aos colaterais.

Observagao:

Conforme disposto no art. 1.592 do Cddigo Civil, sdo parentes em linha colateral, até o quarto grau, as pessoas
provenientes de um so tronco, sem descenderem uma da outra (irmdaos, tios e primos). Na linha colateral, os graus
de parentesco sdo contados pelo nimero de gerac¢des, subindo até o ascendente comum e descendo até encontrar

0 outro parente.

Desta forma, os participantes listados no inciso | do art. 1.829 do Cddigo Civil concorrem em igualdade de
oportunidade para efetuar ou autorizar o registro da marca. Ja os potenciais herdeiros enumerados nos incisos I, llI
e IV somente terdo legitimidade para efetuar ou autorizar o registro na hipdtese de inexisténcia de participantes

indicados nos incisos anteriores.
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No caso de participantes listados em mesmo inciso, baseando-se no principio atributivo de direito, prevalecera o
direito ao registro para o primeiro sucessor ou herdeiro a apresentar o pedido de registro de marca, desde que nao

contestado nos termos da LPI.

O INPI tratard como veridicas, até que sejam contestadas via oposi¢ao ou nulidade administrativa, as declara¢ées
dos requerentes de pedido de registro de marca que se intitulem herdeiros/sucessores legitimos no que tange o
estipulado no inciso XV do artigo 124 da LPI. Adicionalmente, ndo se faz necessaria a apresentagdo de
consentimento expresso de todos os herdeiros ou sucessores no ato de requerimento do pedido de registro de

marca.

Contudo, em caso de impugnacdo por terceiros, devera ser apresentada cépia de certiddo de 6bito do titular do
direito de personalidade e demais documentos necessdrios para fins de comprovacdo de legitimidade do
requerente. Ademais, as oposi¢des ou nulidades administrativas apresentadas por herdeiro de ordem igual ou
superior na vocagao hereditaria serdo consideradas procedentes quanto a infringéncia do inciso XV do art. 124 da

LPI, com o consequente indeferimento, no caso de pedido, ou nulidade, no caso de registro.

Vale frisar que essas mesmas regras se aplicam as situagcdes em que for apresentada, por terceiros, autorizagao
para o registro de sinal identificador do direito de personalidade de pessoa falecida assinada por

herdeiro/sucessor.

Direito de personalidade de menor de 18 anos
O registro de nome civil, assinatura ou imagem de menor de 18 anos como marca sé é possivel se requerido em

nome do préprio (conforme item 5.5.4 Titular menor de 18 anos), ndo sendo aceita autorizacdo para o registro

assinada pelos pais ou responsdveis legais. Nos casos de menores legalmente emancipados, serd aceita a
autorizacdo assinada pelo préprio, desde que acompanhada de documentagdo comprobatéria da emancipacgao,

nos termos da lei.

Casos de colidéncia

O direito da personalidade, assim como o direito marcdrio, é regulado pela Constituicdao Federal, sendo, portanto,
objeto de leis ordinarias. Todos tém direito ao uso do nome na esfera civil, entretanto, no universo marcario, o
direito da personalidade devera ser limitado sob pena de atentar contra o direito do consumidor e do préprio

detentor do primeiro registro de marca.

Nos casos de marcas constituidas por patronimico, nome de familia e nome civil, o registro sera concedido a quem
primeiro depositar. Assim, os pedidos de registro de marcas constituidos por patronimico, nome de familia ou
nome civil idénticos ou semelhantes, para assinalar produtos ou servicos idénticos, semelhantes ou afins, serao

indeferidos pela norma legal contida no inciso XIX do artigo 124 da LPI.

Embora o detentor do patronimico, nome de familia ou nome civil mantenha seus direitos da personalidade na

esfera civel, no universo marcario o pleito sera favordvel ao primeiro que depositar.
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Exemplos:
Registro Sinal em exame Observacoes
Indeferimento pelo inc. XIX do art. 124 da LPI.
Apesar de “PEREIRA” constituir patronimico do
PEREIRA detentor do pedido, enquanto marca, ele encontra
PEREIRA ara assinalar reparo e impedimento legal na norma contida no inciso XIX
assinalando conserto de ar- _bara paro e do art. 124 da LP], ndo podendo constituir marca em
. instalacdo de eletrodomésticos ~ ) : .
condicionado funcdo dos interesses do titular do registro e do
consumidor.
Deferimento, uma vez que a associacgdo de
GOMES MACIEL GOMES patronimico composto ao novo conjunto marcario
assinalando bebidas nio para assinalar bebidas ndo cria a impressao de pessoa distinta do registro
alcodlicas alcodlicas anterior.
Deferimento, uma vez que a associac¢io de dois
ANA CLARA prenomes cria a impressao de pessoa distinta do

CLARA
assinalando perfumes

para assinalar cosméticos e
artigos de perfumaria

titular do registro.

CLAUDIA

assinalando servicos de ensino

CLAUDIA!

para assinalar servicos de
ensino

Indeferimento pelo inc. XIX do art. 124 da LPI. Nao
obstante "CLAUDIA" seja prenome do requerente
do pedido, enquanto marca, o sinal encontra
impedimento legal na norma contida no inciso XIX
do art.124, ndo podendo constituir marca em fungdo
dos interesses do primeiro titular do registro e do
publico consumidor.

5.11.14

Pseudonimo ou nome artistico

Dispde o inciso XVI do artigo 124 da LPl que ndo sdo registraveis como marca: “pseudénimo ou apelido

notoriamente conhecidos, nome artistico singular ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou

sucessores”.

Para fins de aplicacdo desta norma legal, considera-se:

e Pseudonimo notoriamente conhecido: a denominagdo escolhida por uma pessoa fisica para disfargar ou

ocultar sua verdadeira identidade, pela qual é ela notoriamente conhecida.

Exemplos:
Pseuddnimo de Alfredo da Rocha Viana Junior
PIXINGUINHA
B i Pseuddnimo de Alceu Amoroso Lima
TRISTAO DE ATAIDE

MADAME SATA

Pseuddnimo de Jodo Francisco dos Santos
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¢ Apelido notoriamente conhecido: a alcunha, o cognome, a denominagao especial conferida a uma pessoa

fisica, pela qual é ela notoriamente conhecida.

Exemplos:
Apelido do tenista Gustavo Kuerten
GUGA
Apelido do jogador Arthur Antunes Coimbra
ZICo
i Apelido do jogador Edson Arantes do Nascimento
PELE

¢ Nome artistico singular (individual) ou coletivo: a denominagdo pela qual uma pessoa ou um grupo de

pessoas € conhecido em seu ramo de atividade (no meio artistico em geral).

Exemplos:
Nome artistico de Jessé Gomes da Silva
ZECA PAGODINHO
B ) Nome artistico da dupla José de Lima Sobrinho e Durval de Lima
CHITAOZINHO E XORORO
B Nome artistico coletivo de um conjunto musical
TITAS

Em casos em que o nome artistico for distintivo (especial, notavel), ndo existindo como termo ou expressdo comum
ao vocabuldrio, é vedado seu registro para qualquer produto ou servico, como sdo os casos de Chitdozinho e
Xorord e Zeca Pagodinho, uma vez que tais expressdes remetem apenas a dupla de cantores ou ao cantor de

pagodes.

Por sua vez, nos casos em que o nome artistico (coletivo ou singular) é constituido por termos ou expressdes
encontradas no vernaculo, é licito seu registro, desde que este ndo assinale produtos ou servicos que estabelecam

associacdo com as atividades desenvolvidas pelo(s) artista(s).

Exemplos:

GUGA
(apelido do tenista Gustavo Kuerten)
para assinalar produtos ou servigos
relacionados ao esporte ténis

Irregistravel, se ndo houver autorizagio do tenista Gustavo Kuerten.

PELE
(apelido do jogador de futebol Edson | Irregistravel, se nio houver autorizacdo de Edson Arantes do Nascimento.
Arantes do Nascimento)
para assinalar quaisquer produtos
ou servicos

ZECA PAGODINHO Irregistravel, se ndo houver autorizagio de Jessé Gomes da Silva.
(nome artistico de Jessé Gomes da
Silva)
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para assinalar discos e fitas ou
qualquer outro produto ou servico

TITAS
(nome artistico coletivo de um
conjunto musical)
para assinalar "discos e fitas"

Irregistravel, se ndo houver a autorizacdo competente.

Registravel, tendo em vista que o nome artistico é composto por termo encontrado

TITAS no vernaculo (designativo de figura mitolégica greco-romana) e os produtos
para assinalar "maquinas assinalados ndo remetem as atividades desenvolvidas pelo grupo musical TITAS.
industriais”

Para fins de aplicagdo do artigo 124, inciso XVI, da LPI, equipara-se ao pseudonimo e ao apelido notoriamente
conhecido o prenome notoriamente conhecido da pessoa fisica, bem como o patronimico notoriamente

conhecido.

Irregistravel sem autorizagdo competente de Romario de Souza Faria, tendo em
vista que os servicos assinalados podem ser relacionados as atividades

ROMARIO desenvolvidas pelo desportista.

para assinalar escolinha de futebol

Irregistavel sem autorizagdo competente do detentor do direito da personalidade.

PORTINARI tendo em vista o mesmo ser patronimico que se tornou nome artistico de Candido
para assinalar quaisquer produtos | Portinari.
ou servicos

No exame da registrabilidade destes signos, sera verificado se, em razdo do sinal, o requerente tem legitimidade
para registrar o pseud6nimo, apelido ou nome artistico. Sendo o requerente o respectivo titular, esta regra ndo
serd aplicada. Contudo, se ndo houver relagdo entre o requerente e a pessoa nominada ou identificada pelo sinal,
sera formulada exigéncia para apresentacdo do consentimento do respectivo titular ou dos seus herdeiros ou

sucessores, sob pena de indeferimento, no caso de pedido, ou nulidade, no caso de registro.

Autorizacao para registro de pseudénimo ou nome artistico

.A autorizacdo ou consentimento anteriormente mencionados deverao constar de cada um dos pedidos de registro
de marca constituida por direito de personalidade de terceiros, independente de direitos marcarios anteriormente
adquiridos. Para fins do que dispde o referido dispositivo legal, sdo aceitas autorizagdes para requerimento,
solicitagdo, depdsito ou registro do direito personalissimo como marca. Nao sdo aceitas, contudo, autoriza¢des que

compreendem somente o "uso" do direito de personalidade.

No caso de sinal constituido por nome artistico, singular ou coletivo, se o registro foi requerido por pessoa

legitimada para tal fim, ndo sera aplicada esta regra legal.

Direito de personalidade de pessoa falecida

Caberd aos herdeiros e sucessores o direito de registrar ou autorizar o registro, como marca, do pseudénimo ou
apelido notoriamente conhecidos e o nome artistico de pessoa falecida. A legitimidade para autorizacdo ou registro

devera observar a ordem de sucessdo prevista no art. 1.829 do Cddigo Civil:
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“Art. 1.829 - A sucessdo legitima defere-se na ordem seguinte:

[ - Aos descendentes, em concorréncia com o cdnjuge sobrevivente, salvo se casado

este com falecido no regime da comunhdo universal ou no da separagdo obrigatéria
de bens (art. 1.640, paragrafo unico); ou se, no regime da comunhdo parcial, o autor
da heranca nao houver deixado bens particulares;

I1 - Aos ascendentes, em concorréncia com o conjuge;
[l - Ao cOnjuge sobrevivente;
IV - Aos colaterais”.

Observagao:

Conforme disposto no art. 1.592 do Cddigo Civil, sdo parentes em linha colateral, até o quarto grau, as pessoas
provenientes de um so tronco, sem descenderem uma da outra (irmdaos, tios e primos). Na linha colateral, os graus
de parentesco sdo contados pelo nimero de geragdes, subindo até o ascendente comum e descendo até encontrar

o0 outro parente.

Desta forma, os participantes listados no inciso | do art. 1.829 do Cddigo Civil concorrem em igualdade de
oportunidade para efetuar ou autorizar o registro da marca. Ja os potenciais herdeiros enumerados nos incisos I, llI
e IV somente terdo legitimidade para efetuar ou autorizar o registro na hipdtese de inexisténcia de participantes

indicados nos incisos anteriores.

No caso de participantes listados em mesmo inciso, baseando-se no principio atributivo de direito, prevalecera o
direito ao registro para o primeiro sucessor ou herdeiro a apresentar o pedido de registro de marca, desde que nao

contestado nos termos da LPI.

O INPI tratard como veridicas, até que sejam contestadas via oposicdo ou nulidade administrativa, as declaragGes
dos requerentes de pedido de registro de marca que se intitulem herdeiros/sucessores legitimos no que tange o
estipulado no inciso XVI do artigo 124 da LPl. Adicionalmente, ndo se faz necessaria a apresentacdo de
consentimento expresso de todos os herdeiros ou sucessores no ato de requerimento do pedido de registro de

marca.

Contudo, em caso de impugnacao por terceiros, devera ser apresentada cépia de certiddo de ébito do titular do
direito de personalidade e demais documentos necessdrios para fins de comprovacdo de legitimidade do
requerente. Ademais, as oposi¢des ou nulidades administrativas apresentadas por herdeiro de ordem igual ou
superior na vocacdo hereditdria serdo consideradas procedentes quanto a infringéncia do inciso XVI do art. 124 da

LPI, com o consequente indeferimento, no caso de pedido, ou nulidade, no caso de registro.

Vale frisar que essas mesmas regras se aplicam as situagGes em que for apresentada, por terceiros, autorizagao
para o registro de sinal identificador do direito de personalidade de pessoa falecida assinada por

herdeiro/sucessor.
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5.11.15 Obras protegidas por direito de autor
Estabelece o inciso XVII do art.124 da LPI que ndo sdo registraveis como marca: “obra literdria, artistica ou
cientifica, assim como os titulos que estejam protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusdo

ou associagdo, salvo com consentimento do autor ou titular”.

Obras literarias sdo aquelas exteriorizadas verbalmente, incluindo-se os poemas, letras de musica, prosas,

epopeias, narrativas, romances, sermdes, conferéncias, cordéis etc.

O conceito de obra artistica & mais amplo, englobando varias manifesta¢des do espirito, como: desenhos, gravuras,
esculturas, musicas (melodia), obras arquitetonicas, obras cinematograficas, obras fotograficas, pantomimas e tudo
gue ndo pode ser incluido no conceito de obra literaria. As obras cientificas sdo contempladas, muitas vezes, por

serem enquadradas como obras literdrias.

Estabelece o Art. 7 da Lei n2 9.610, de 19/02/1998 - Lei de Direitos Autorais: "sdo obras intelectuais as criacées do

espirito de qualquer modo exteriorizadas”.
Portanto, ndo sao protegidas ideias, mas apenas as formas exteriorizadas em algum suporte.

A Lei de Direitos Autorais, seguindo a Convencdo de Berna que, assim como a CUP, estabelece normas minimas de
protecdo para as criagdes intelectuais, dispensa o registro como procedimento prévio para a aquisicdo do direito
do autor sobre sua criacdo. O registro de obra de direito autoral é facultativo, ndo cabendo ao INPI promover
exigéncia para a apresentacdo de registro em érgdo competente de matéria protegida pelo direito autoral. Podera,
sim, ser formulada exigéncia para que sejam apresentadas provas consistentes quanto a verificacdo se

determinado elemento protegido por direito de autor pertence aquele que o esta pleiteando.

Assim, nos casos de marcas constituidas por obra protegida pelo direito de autor, devera ser formulada exigéncia
para que seja apresentada a autorizacao do titular do direito, tendo em vista a exce¢do estabelecida no inciso XVII

do art. 124 da LPI (consentimento do autor ou titular).

A protecao conferida pela legislacdao de direito autoral vigora pelo prazo de 70 anos contados a partir de primeiro

de janeiro do ano subsequente ao falecimento do autor.
Observagoes:

e (Caso terceiros, em qualquer classe, requeiram desenho protegido por direito de autor, criado, por
exemplo, por Mauricio de Souza ou Walt Disney, serd formulada exigéncia para que o requerente
apresente autorizacdo do detentor do direito autoral para registra-lo como marca;

® Em caso de manifesta¢do contraria do detentor dos direitos autorais, o pedido de marca sera indeferido;

e A exigéncia sera dispensada se for constatado, nos autos, que o préprio detentor do direito de autor (ou
terceiros com sua autorizagdo) é o requerente do pedido de marca na qual conste obra protegida pelo

direito autoral.
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Protecao a titulos isolados e nomes de personagens

Os titulos protegidos pelo direito autoral devem ser originais e inconfundiveis, uma vez que ndo se concede
protecdo a “titulos isolados”. A LPI ndo estabelece no seu inciso que tais titulos tém que ser originais ou ndo, mas

ressalta que o indeferimento se dard, caso o titulo da obra seja passivel de causar confusdo ou associagao.
No exame de marca constituida por titulo de obra, serad observado:

a) Se onome ou o titulo da obra, quando associado aos produtos ou servicos pleiteados, é imediatamente
associado a obra artistica a qual intitula, serd formulada exigéncia em se tratando de terceiros ndo
autorizados. Em caso de impugnacao do titular dos direitos autorais, o pedido sera indeferido o pedido.

b) Se o nome ou titulo da obra, depositado isoladamente, ainda que grafado em idioma estrangeiro,
puder ser confundido ou associado de imediato a obra que nomina, serd formulada exigéncia em se
tratando de terceiros ndo autorizados. Em caso de impugnac¢do do titular dos direitos autorais, o
pedido serd indeferido.

c) Se o nome ou titulo da obra ndo for original e inconfundivel, o exame do pedido de registro
prosseguira, considerando-se o seu objeto disponivel a luz da disposicao legal contida no inciso XVII do
art. 124 da LPI, desde que nao haja possibilidade de a obra ser identificada em face do produto ou
servico reivindicado. Esse é o caso de titulos que sdo formados por palavras, denominag¢des ou
expressdes de uso corrente que, dependendo do produto ou servico ao qual estdo associados, ndao
causam qualquer tipo de lembranca ou remissdo a obra literaria, artistica ou cientifica.

Os nomes de personagens nao estdo protegidos pelo inciso XVII do art. 124 da LPl e nem pela lei de Direitos
Autorais, ndo merecendo protecdo excessiva. O que se protege é o desenho do personagem (por ser obra artistica),
que esteja associado ou ndo ao seu nome. Entretanto, nos casos em que o nome do personagem remeta apenas a
obra e seja suscetivel de causar confusdo ou associagdo com aquela, sera formulada exigéncia para que seja

apresentada autorizacdo do detentor do direito autoral, caso ndo seja o préprio ou terceiros por ele autorizados.

Exemplos:

Registravel pelo proprio detentor dos direitos autorais ou terceiros com sua
autorizacdo. Ndo sendo o proprio e ndo constando autorizagio, devera ser formulada
exigéncia.

Irregistravel para assinalar revistas infantis, salvo se requerido pelo titular do direito
autoral ou mediante sua autorizacao.
Registravel para assinalar maquinas industriais, pois o titulo da obra (revistas

MONICA : LA
infantis) ndo é original.




201

Irregistravel para qualquer produto ou servico, tendo em vista a clara associacdo ao

SUPERMAN personagem que intitula obra protegida pelo direito de autor.

O ATENEU, O ALIENISTA ou Registravel para editora de livros, pois ja se passaram 70 anos da morte dos autores.
MEMORIAS POSTUMAS DE

BRAS CUBAS

Irregistravel para assinalar cds, dvds ou organizacdo de shows, salvo com o
consentimento dos titulares dos direitos autorais, uma vez que os titulos mantém

GAROTA DE IPANEMA relacdo com os produtos/servigos.
Em casos em que o nome do personagem remeta apenas a obra e seja suscetivel de
criar confusdo ou associacdo aquela, o sinal é irregistravel, a ndo ser que seja

ANAKIN SKYWALKER requerido pelo detentor do direito autoral ou com sua autorizagio.

5.11.16 Casos especificos no exame da disponibilidade

Alguns tipos de sinais, seja pela frequéncia com que sdo reivindicados como marca ou pela sua prépria natureza,
exigem cuidado adicional no momento da apreciacdo de sua disponibilidade. A seguir, sdo indicadas algumas

orientagdes especificas para a avaliagdo da possibilidade de colidéncia de alguns géneros de sinais.

Nomes de lugares

Devera ser observada a frequéncia com que o nome de lugar reproduzido ocorre em marcas registradas de

terceiros ("desgaste"), bem como a semelhanca ideoldgica entre os conjuntos em questao.

Exemplos:
Registro Pedido em exame Observacoes
Sinais suficientemente distintos. Em que pese a
afinidade mercadolégica e a reproducdo da expressao
RESORT ESTADO DE SA0O distintiva "SAO PAULO", a nio colidéncia entre os
HOTEL SAO PAULO PAULO sinais é resultante do fato de a expressio “SAO
assinalando servigos de hotelaria para assinalar servigos de PAULO” constar de diversos sinais marcarios no
hotelaria segmento de hotelaria e turismo e as marcas

possuirem conjuntos distintos.

Sinais colidentes, uma vez que o termo

ESCOLA DE N v . o
racuoabs | ponwounNGam | PIDMONIIGA oot e o s
PINDAMONHANGABA para assinalar servigos de titul ’ P J P
assinalando servicos de ensino ensino superior .

O mesmo principio utilizado para os nomes de lugar sera aplicado aos gentilicos (carioca, paulista, mineiro). Para
aqueles que constem de diversos sinais marcarios, serd tolerada a convivéncia, desde que as marcas possuam
conjuntos distintos. No caso de o gentilico ndo constar de diversos sinais marcarios, a exclusividade ao uso do
termo serd daquele que primeiro obtiver o registro, devendo ser observado o grau de semelhanga gréfica, fonética

e ideoldgica entre os conjuntos, bem como a possibilidade de confusdo ou associagdo indevida entre os mesmos.
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Nos casos de marcas constituidas por patronimico, nome de familia e nome civil, o registro sera concedido a quem

primeiro depositar, respeitadas as condicdes dispostas no inciso XV do art. 124 da LPI. Assim, os pedidos de registro

de marcas constituidos por patronimico, nome de familia ou nome civil idénticos ou semelhantes, para assinalar

produtos ou servicos idénticos, semelhantes ou afins, serdo indeferidos pela norma legal contida no inciso XIX do

artigo 124 da LPI.

Embora o detentor do patronimico, nome de familia ou nome civil mantenha seus direitos da personalidade na

esfera civel, no universo marcario o pleito sera favordvel ao primeiro que depositar.

Exemplos:
Registro Sinal em exame Observacgoes
Indeferimento pelo XIX do art. 124 da LPI. Nao
obstante “PEREIRA” constitua patronimico do
PEREIRA detentor do pedido, enquanto marca, ele encontra
PEREIRA para assinalar reparo e impedimento legal na norma contida no inciso XIX do
assinalando conserto de ar- instalacdo de art. 124 da LPI, ndo podendo constituir marca em
condicionado eletrodomésticos funcdo dos interesses do titular do registro e do
consumidor.
Deferimento, uma vez que a associacio de
MACIEL GOMES e d s e
GOMES A . ~ patronimico composto ao novo conjunto marcario cria
. . ~ para assinalar bebidas nao . < - . :
assinalando bebidas nao s a impressdo de pessoa distinta do registro anterior.
alcodlicas alcodlicas
Deferimento, uma ve e a associacio de dois
ANA CLARA renomes crial:\ im Vr:s(slgo de esso:distinta do
CLARA para assinalar cosméticos e P P P

assinalando perfumes

artigos de perfumaria

titular do registro.

CLAUDIA
assinalando servicos de ensino

CLAUDIA!

para assinalar servigos de
ensino

Indeferimento pelo inc. XIX do art. 124 da LPI. Nao
obstante "CLAUDIA" seja prenome do detentor do
pedido, enquanto marca, ele encontra impedimento
legal na norma contida no inciso XIX do art.124, ndo
podendo constituir marca em funcdo dos interesses
do primeiro titular do registro e do publico
consumidor.

Siglas

Para o exame de marcas que constituem siglas, a colidéncia sé devera ser aplicada em casos de identidade grafica,

ainda que haja interposicao de oposicao. No entanto, ha outros parametros a serem observados:

Registro

Pedido em exame

Observacoes

XMTP
assinalando computadores

XMTP
para assinalar notebooks e cds

Indeferimento pelo inciso XIX do art. 124 da LPL
Siglas idénticas para assinalar produtos semelhantes.

YSL
assinalando servicos de pesquisa
de opinido

ISL
para assinalar servicos de
marketing

Deferimento. Sinais distintos graficamente.
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Deferimento. Em que pese as siglas serem idénticas

ZRP - Zacarias Rezende . .
graficamente e foneticamente, o fato de ambas

. . . Pereira o o
ZRP - Zilda Rodrigues Pinto . . estarem discriminadas por extenso (com significados
. LB para assinalar servigos . . - N
assinalando servicos juridicos juridicos diferentes) impossibilita a confusao.

Indeferimento pelo inciso XIX do art. 124 da LPL
z RP Z RP Apesar de ambas as siglas estarem discriminadas de
forma distinta, a proporg¢do da sigla (forma de
Zilda Rodrigues Pinto apresentacdo) no pedido posterior torna o conjunto
marcario passivel de confusdo com a anterioridade

Zacarias Resende Pereira existente.

assinalando servicos juridicos para assinalar servicos
juridicos
Indeferimento pelo inciso XIX do art. 124 da LPL. O
z RP sinal posterior reproduz parcialmente marca
ZRP - Zilda Rodrigues Pinto anteriormente registrada.

assinalando servigos juridicos

para assinalar servicos

juridicos
AATT - ASSOCIAGCAO DOS Indeferimento pelo inciso XIX do art. 124 da LPIL. O
ADVOGADOS sinal posterior reproduz com acréscimo marca
AATT TRABALHISTAS anteriormente registrada.
assinalando servicos juridicos para assinalar servicos
juridicos

5.12 Analise de pedidos com oposicao
A peticdo de oposicdo é a peca por meio da qual terceiro se manifesta contra pedido de registro de marca, visando

o seu indeferimento integral ou parcial, em vista de infringéncia de proibicGes previstas em lei. Ja a manifestacéo a
oposicdo é o instrumento de defesa do requerente do pedido, de carater opcional, por meio do qual sdo

apresentados argumentos contrarios as alega¢des da impugnante.

A analise da oposi¢cdo comeca pela verificagdo de sua tempestividade, sendo checado se a mesma foi protocolada
dentro do prazo legal de 60 dias contados a partir da publicacdo do pedido. Caso a peticao tenha sido apresentada
fora do prazo, a mesma nao serd conhecida, em vista do disposto no inciso | do art. 219 da LPI. Se ela tiver sido

juntada tempestivamente, o exame prossegue.

Também é feita a verificacdo da tempestividade da manifestagdo a oposicdo, cujo prazo legal para protocolo expira
apos 60 dias contados a partir da notificagdo da oposi¢cao na RPl. Da mesma forma, as manifestagGes intempestivas
ndo sdao conhecidas em fungdo do contido no inciso | do art. 219 da LPl. Confirmada a tempestividade da
manifestacdo, é dado prosseguimento ao exame com a apreciagdao dos argumentos e documentos apresentados

nos autos e a analise dos resultados das buscas.
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5.12.1 Orientag¢des gerais para exame de pedidos com oposicao

Peticdo com caracteristicas de oposi¢cao protocolada fora do prazo legal
As peticGes contendo argumentos e alegac¢des caracteristicas de oposicdo que tenham sido protocoladas fora do
prazo previsto no caput do art. 158 da LPI ndo serdao conhecidas em vista do disposto no inciso | do art. 219 do

mesmo diploma legal:

Art. 219 - Nao serdo conhecidos a peti¢do, oposicdo e o recurso, quando:
[ - apresentados fora do prazo previsto nesta Lei;

Caso a peticdo tenha sido protocolada dentro do mencionado prazo, sera verificado o efetivo recolhimento da
retribuicdo referente ao servico de oposicdo, cabendo a formulagdo de exigéncias para a complementacgdo da taxa

em caso de pagamento a menor.

Exigéncias para a opoente
Cabe a impugnante apresentar seus argumentos de maneira clara e objetiva, comprovando suas alega¢des com a
documentacdo cabivel. Desta forma, a principio, ndo serdo formuladas exigéncias para apresentacdo de provas

adicionais ou para esclarecimentos de divergéncias argumentativas.

Se as alegac¢Oes apresentadas se referirem a processo distinto do examinado, sera verificado se a opoente solicitou,
via peticdo, a correcdo do engano. Caso ndo conste solicitacdo de corre¢do, a oposicdo serda considerada

improcedente uma vez que o pedido atacado diverge daquele para o qual a oposicao foi protocolada.

Vale notar que sdo formuladas exigéncias envolvendo quest&es formais, como procuracdo ilegivel, incompleta ou

contendo divergéncias de informacao, para fins de saneamento do processo.

Busca em exames de pedidos com oposicao
A busca por anterioridades num processo com oposi¢cdao podera levar em consideracdo colidéncias em classes
mercadologicamente afins, com o objetivo de apurar os argumentos trazidos aos autos pela impugnante e pela

oposta, principalmente nos casos de suposta infringéncia do inciso XIX do art. 124 da LPI.

Retirada da parte irregistravel da marca
De acordo com o Parecer INPI/PROC n2 48/2003, caso o requerente do pedido, em sua defesa, solicite a retirada do
termo ou elemento irregistravel do sinal atacado, sera admitida a possibilidade de altera¢do do sinal se atendidas

as seguintes condigdes:

a) A retirada do elemento irregistravel ndo deverd alterar as caracteristicas principais do sinal requerido
originalmente ou ensejar a necessidade de republicacdo do pedido.

b) O sinal resultante devera ser formado apenas por elementos remanescentes da marca originalmente
solicitada, ndo sendo permitida a inclusdo ou substituicdo de elementos figurativos ou nominativos,

bem como qualquer mudanca que altere o significado de expressdo ou imagem.
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Vale observar que tais alteragdes serdo aceitas apenas quando solicitadas pelo usudrio e ndo poderdo incluir o

acréscimo de elementos figurativos ou nominativos. Promovida a retirada do elemento irregistravel, o sinal

subsistente serd analisado a luz das demais proibi¢des previstas em lei.

Exemplos:
Marca alterada por
Marca original solicitacao do Observacoes
requerente
Nao sera aceita a alteracio ja que a retirada da
expressio “DE-MOLEQUE" alterou caracteristica
PE-DE-MOLEQUE PE dlstln.tlv.a.prlnapal do sinal requerido, modificando
seu significado.
Alteracio sera aceita. O sinal subsistente sera
,V/ analisado a luz das demais proibic¢des legais
Passaredo Passaredo '

Alteracio sera aceita. O sinal subsistente sera
analisado a luz das demais proibic¢des legais.

Nelson Rodrigues

Alteracio sera aceita. Todavia, o sinal sera
indeferido tendo em vista a infringéncia do inciso 11
do art. 124 da LPI.

Nao sera aceita a alteracdo ja que a substituicdo de
parte do elemento figurativo modifica caracteristica
distintiva principal do sinal requerido.
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5.12.2 Oposi¢do com base em concorréncia desleal
A repressdo a concorréncia desleal encontra-se prevista no inciso V do art. 22 da LPI e no art. 102 bis da CUP,

abaixo transcritos:

Lein?9.279/96 - LPI

"Art. 22 - A protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial, considerado o seu
interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e econdémico do Pafis, erfetua-se
mediante:

()

V - repressdo a concorréncia desleal".
Convencao da Unido de Paris - CUP

"Art. 10 Bis

1) Os paises da Unido obrigam-se a assegurar aos nacionais dos paises da Unido
protecao efetiva contra a concorréncia desleal.

2) Constitui ato de concorréncia desleal qualquer ato de concorréncia contrario aos
usos honestos em matéria industrial ou comercial".

Tais normas possuem o papel de principios juridicos de sustentabilidade de aplicacdo dos dispositivos legais
especificos que versam sobre a irregistrabilidade de sinais como marca, elencados notadamente nos artigos 124,
125 e 126 da LPI. Desta forma, conforme orienta¢es constantes do Parecer Normativo INPI/PROC/DIRAD n2
20/2008, os arts. 29, inciso V, da LPI e 10 bis da CUP, referentes a repressdo a concorréncia desleal, ndo sdo

apontados como motivo para o indeferimento de pedidos de registro de marca.

5.12.3 Oposicao com base no art. 125 da LPI

Com a entrada em vigor da Resolucdo n2 107/2013, a partir de 10/03/2014, o reconhecimento do alto renome de
uma marca passou a ser requerido por meio de peti¢do especifica, constituindo uma etapa autdbnoma, e ndao mais
como matéria de defesa, através de uma impugnagdo. Dessa forma, passam a inexistir os servicos “Oposicdo com

base em alto renome” e “Nulidade administrativa de registro de marca com fundamento em alto renome”.

Assim sendo, para que um titular alegue o art. 125 da LPl em uma oposicdo ou nulidade administrativa, é
necessario que ele ja tenha o alto renome de sua marca reconhecido e vigente no INPl ou que ja tenha sido

peticionado o requerimento de reconhecimento desse status.

5.12.4 Oposicao com base no art. 126 da LPI

O artigos 126 da LPI e 62 bis da CUP encerram a excegao ao principio da territorialidade, dispondo que:

Lein?9.279/96 - LPI

Art. 126 - A marca notoriamente conhecida em seu ramo de atividade nos termos do
art. 62 bis (1), da Convencao da Unido de Paris para Protecdo da Propriedade
Industrial, goza de protecdo especial, independente de estar previamente depositada
ou registrada no Brasil".
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Convencgdo da Unido de Paris - CUP

Art. 6 bis

Os paises da Unido comprometem-se a recusar ou invalidar o registro, quer
administrativamente, se a lei do pais o permitir, quer a pedido do interessado e a
proibir o uso de marca de fabrica ou de comércio que constitua reprodugio, imitagao
ou traducdo, suscetiveis de estabelecer confusao, de uma marca que a autoridade
competente do pais do registro ou do uso considere que nele é notoriamente
conhecida como sendo ja marca de uma pessoa amparada pela presente Convencao, e
utilizada para produtos idénticos ou similares. 0 mesmo sucedera quando a parte
essencial da marca constitui reproducdo de marca notoriamente conhecida ou
imitacdo suscetivel de estabelecer confusdo com esta".

Tendo em vista que a Convengao da Unido de Paris ndo da qualquer definicdo de notoriedade, nem, tampouco,
estabelece critérios para sua apreciacdo, o INPI, na qualidade de autoridade competente para apreciar matéria
dessa natureza, considera a questao observando se a marca possui certo conhecimento no Brasil, em segmento de

mercado idéntico ou similar.
Na aplicagdo da norma por meio de impugnacao, sera verificado se o impugnante:

a) E nacional residente ou domiciliado em pais contratante da Convencdo da Unido de Paris;
b) Tem legitimidade para impugnar;
c¢) Fundamentou seu pedido e o fez acompanhar de provas suficientes para caracterizar o conhecimento
da marca no segmento de mercado idéntico ou similar.
Essas diretrizes também observadas nos casos de marcas de servigo, pois, embora a norma da CUP ndo inclua tais
marcas, a legislacdo brasileira reconhece que as mesmas sdo igualmente passiveis de possuir notoriedade e

reconhecimento, fazendo jus a protecdo além do limite territorial (art. 126, § 12, da LPI).

Contudo, para o conhecimento das impugnag¢des com fundamento na norma legal do art. 62 bis da CUP, é

necessario observar o disposto no § 22 do art. 158 da LPI:

"§ 22 Ndo se conhecera da oposicdo, nulidade administrativa ou de acao de nulidade
se, fundamentada no inciso XXIII do art. 124 ou no art. 126, ndo se comprovar, no
prazo de 60 (sessenta) dias apds a interposicdo, o deposito do pedido de registro da
marca na forma desta Lei".

5.12.5 Oposicdao com base no inciso V do art. 124 da LPI
O inciso V do art. 124 da LPI estabelece ser irregistrdvel como marca: “reprodugdo ou imitagdo de elemento
caracteristico ou diferenciador de titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de causar

confusd@o ou associagdo com estes sinais distintivos”.

O titulo de estabelecimento ou nome de empresa, enquanto tal, ndo é passivel de registro como marca. Contudo,
os elementos de fantasia contidos no bojo de titulos de estabelecimentos ou de nomes de empresa sdo passiveis

de registro como marca, desde que observadas as condi¢des de validade do registro impostas pela lei.
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Conforme exposto no item 5.11.7 Elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de estabelecimento e

observando as orientacBes contidas no Parecer normativo AGU/PGF/PFE/INPI/COOPI n? 005/2012 , quando do
exame da possibilidade de confusdo ou associacdo entre sinal marcario e nome empresarial, deverdo ser

observados os seguintes aspectos:

a) Se o elemento integrante do titulo de estabelecimento ou de nome de empresa é distintivo;
b) Se o sinal sob andlise atende as condi¢cGes de distintividade, liceidade e veracidade;
c) Se asemelhanga entre os conjuntos em questdo é capaz de gerar confusdo ou associac¢do indevida;
d) Se as atividades exercidas pela empresa impugnante possuem afinidade mercadoldgica com os
produtos e/ou servigos que o sinal marcério visa assinalar; e
e) Se o registro do nome empresarial é anterior ao depédsito/registro da marca.
Vale observar que ndo sera formulada exigéncia a fim de que seja comprovada a data da constituicdo da empresa

ou titulo de estabelecimento, pois o impugnante devera apresentar provas do alegado no ato da impugnacao.

Caso os produtos ou servigos assinalados no processo de marca impugnado ndo correspondam, de maneira
inequivoca, a atividade principal da impugnante, o INPI podera formular exigéncia a fim de que a mesma comprove

o exercicio efetivo da atividade em questdo.

Empresas com o0 mesmo nome empresarial

Nos casos em que o sinal marcario em disputa estiver presente no nome empresarial de ambas as sociedades, o
direito sobre o registro e uso da marca pertence aquele que primeiro depositar o pedido junto ao INPI,
independentemente da data de constituicdo da pessoa juridica. Todavia, caso o pedido ou registro anterior da
opoente se encontrar arquivado ou extinto, as alegacGes baseadas no inciso V do art. 124 da LPI serdo

consideradas improcedentes, uma vez que nao resta consolidado o direito reivindicado junto ao INPI.

Deve ser observada, ainda, a possibilidade de comprovacao do uso anterior pelas partes, nos termos do § 12 do art.
129 da LPI. Vale notar que, caso sejam consideradas procedentes as alegacdes baseadas no uso anterior da marca
pela opoente, o pedido de registro sera indeferido com base nos arts. 124, inciso V, e 129, § 12, da LPI. Caso o
requerente do pedido em exame e o impugnante comprovem o pré-uso do sinal marcario ha pelo menos 6 (seis)
meses antes da data do depdsito, fica afastada a aplicacdo da norma prevista no § 12 do art. 129 da LPI,

independente de quem faz uso ha mais tempo.

Empresas estrangeiras

No que tange ao nome de empresa, outra norma positiva também regula sua protec¢do, que derroga o principio da
territorialidade e dispensa formalizacdo de registro no Brasil. Trata-se do art. 82 da CUP, que prescreve: "Art. 82 O
nome comercial serd protegido em todos os paises da Unido sem obrigagdo de depdsito ou de registro, quer faca ou

ndo parte de uma marca de fdbrica ou de comércio”.

No caso de impugnantes estrangeiros, além dos procedimentos anteriormente mencionados, é necessario que o

mesmo comprove sua atua¢do no mercado nacional por meio de importacdo, divulgacdo na midia, ou qualquer
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outro meio de prova admissivel em lei, de forma a caracterizar a possibilidade de confusdo ou associacdo entre os

sinais distintivos.

5.12.6 Oposicdo com base no § 12 do art. 129 da LPI
A excecdo ao principio atributivo do direito de marcas é o usuario de boa fé que comprova a utilizacdo anterior, ha
pelo menos 6 (seis) meses, de marca idéntica ou semelhante a ponto de causar confusdo ou associacdo para o

mesmo fim, nos termos do § 12 do Art. 129 da LPI:

“Art. 129. (..)

§ 12 Toda pessoa que, de boa fé, na data da prioridade ou depdsito, usava no Pafis, ha
pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para distinguir ou certificar
produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, tera direito de precedéncia ao
registro.”

Assim, a pessoa que, de boa-fé, usava no pais, ha pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para

fins idénticos ou semelhantes, pode reivindicar o direito de precedéncia ao registro, devendo, para tanto:

a) Fundamentar sua reivindica¢do, exclusivamente em sede de oposi¢ao ao pedido de registro formulado
por terceiros, instruindo-a de provas suficientes para caracterizar o uso no pais, na conformidade do
disposto no § 12 do art. 129 da LPI;

b) Fazer prova do depdsito do pedido de registro da marca, nos termos da LPI.

Se ambas as partes comprovarem o pré-uso do sinal marcario requerido, ha pelo menos 6 (seis) meses antes da
data do depdsito e ou prioridade reivindicada, o direito sobre o registro da marca pertencerd aquele que primeiro

depositar o pedido junto ao INPI, independente de quem faz uso ha mais tempo.

Periodo de emissdo ou publicacdo das provas

Para fins de comprovagao do disposto no § 12 do art. 129 da LPIl, o conjunto probatério apresentado pelo
impugnante devera evidenciar o uso continuado do sinal ha pelo menos 6 (seis) meses contados da data de
prioridade ou depdsito do pedido de registro de marca impugnando, sob pena de serem consideradas
improcedentes as alega¢Ges fundamentadas no referido dispositivo legal. Adicionalmente, sé serdo considerados
habeis para comprovacdo do direito de precedéncia ao registro os documentos emitidos ou publicados nos 5
(cinco) anos que antecederam a data da prioridade ou do depdsito do pedido de registro da marca objeto da

oposigao.

A comprovagio do uso anterior do sinal somente em periodo inferior a seis meses e/ou superior a cinco anos da
data de depdsito ou prioridade do pedido impugnando ndo se prestara a comprovagao do direito de precedéncia,

nao sendo considerada para fins de aplicacdo da mencionada norma legal.

Caracterizacao da boa-fé do usuario
Sdo considerados utentes de boa-fé somente os usuarios anteriores que nunca vieram ao INPI para registrar o sinal

em disputa. Assim, caso o impugnante ja tenha tido pedido arquivado ou registro extinto, as alega¢des baseadas no
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§ 12 do art. 129 da LPI serdo consideradas improcedentes, ainda que a oposi¢cdo tenha sido acompanhada de

documentac¢do comprobatdria do uso anterior.

Tramite dos pedidos envolvidos em oposi¢cdes baseadas no §12 do art. 129 da LPI
A aplicacdo do § 19 do art. 129 da LPI esta condicionada a concessao do registro de marca em nome da opoente.
Desta forma, caso seja comprovado o uso anterior do sinal, o pedido da oposta ficard sobrestado até a decisao final

do pedido da opoente.

Devera ser observada a priorizacdo do pedido da opoente, que ndo serd sobrestado pelo pedido anterior da
oposta. Sera informado, no despacho de conclusdo do exame do pedido posterior, o fato de o direito de

precedéncia ter sido reconhecido em oposicdo interposta contra pedido de terceiro.

Se concedido o registro em favor da impugnante, serdo consideradas procedentes as alegacdes baseadas no § 12
do art. 129 da LPI, sendo indeferido o pedido anterior com base no mencionado dispositivo legal combinado com o
inciso XIX do art. 124 da LPIl. Caso contrario, sera afastada a aplicacdo da referida norma legal, com o devido

prosseguimento do exame do pedido da oposta.

5.13 Analise de pedidos de marca tridimensional
A marca tridimensional encontra-se inserida no rol dos sinais “ndo tradicionais” e refere-se unicamente a forma

pldstica de objeto para identificar produtos ou servicos. No entanto, seu exame também obedecerd, no que
couber, a todas as normas e diretrizes de registrabilidade aplicadas as marcas ditas “tradicionais”, como a

percepcdo de conjunto, observancia das proibicdes legais e buscas dos elementos que a comp&em.

5.13.1 Instrucdes para exame de marca tridimensional
De acordo com o inciso XXI do art. 124 da LPI, n3o é registravel como marca: “a forma necessdria, comum ou

vulgar do produto ou de acondicionamento, ou, ainda, aquela que ndo possa ser dissociada de efeito técnico”.

Este inciso trata, sobretudo, do sinal tridimensional ndo registravel como marca. Desta norma legal, depreende-se
que sera registravel como marca toda forma plastica de objeto que ndo seja necessaria nem comumente utilizada

em seu segmento de mercado, nem esteja essencialmente atrelada a uma func¢do técnica.

Portanto, o sinal tridimensional sé sera passivel de registro quando constituido pela forma particular nao funcional

e nao habitual do produto ou do seu acondicionamento ou do servico a que se destine.
Para fins de aplicagdo desta norma legal, considera-se:

a) Forma plastica: formato do objeto em suas trés dimensdes, sua configuracdo/constituicdo fisica.
b) Forma necessaria do produto ou do acondicionamento: aquela inerente a prdpria natureza do objeto,
sem a qual é impossivel produzi-lo.

Exemplos:
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Irregistravel, ja que a forma esférica é necesséria.

Irregistravel, ja que a forma circular é necesséria.

para assinalar pneus

a) Forma comum ou vulgar do produto ou do acondicionamento: aquela que, embora ndo seja inerente
ao produto ou ao seu acondicionamento, ja é habitualmente utilizada por diversos fabricantes em seu
segmento de mercado.

Exemplos:

Irregistravel, ja que a forma cilindrica das garrafas PET é comum para o
acondicionamento de bebidas.

para assinalar garrafas
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Irregistravel, ja que o formato de paralelepipedo é comum para acondicionar
laticinios e outros alimentos.

para assinalar caixas para
alimentos e bebidas

b) Forma que nao pode ser dissociada do efeito técnico: aquela intrinsecamente relacionada a uma
funcdo técnica, ditada pela mesma, imprescindivel ao funcionamento do objeto ou auxiliar do seu
desempenho.

Exemplos:

Irregistravel, pois os pinos sido imprescindiveis ao desempenho da fun¢do a que o
brinquedo se propde.

para distinguir brinquedos

Irregistravel, ja que o bico borrifador é essencial ao funcionamento do produto,
enquanto as ondulag¢des do gargalo auxiliam o desempenho, proporcionando melhor
encaixe da mao.

para assinalar produtos de
limpeza

Serd, portanto, passivel de registro a forma pldstica do objeto que apresente cunho distintivo para identificar um
produto junto ao consumidor, individualizando-o frente aos seus concorrentes, ainda que nao constitua a forma do

préprio produto ou de sua embalagem/acondicionamento e desde que esteja dissociada de efeito técnico. Ou seja,
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toda forma pldstica distintiva podera identificar produtos, ndo devendo necessariamente “ser” o préprio nem sua

embalagem.

Exemplos:

Registravel.

para distinguir sabonetes

MARELD
B%‘m VERMELHO

| ‘Q‘\‘w Registravel.

polRADO PRETD

VERMELHO 3
AZUL ESCURD

para assinalar chocolate

Registravel.

para assinalar 6culos ou artigos do
vestudrio

Também serad considerada passivel de registro a forma plastica que possua suficiente cunho distintivo para

identificar um servigo junto ao consumidor, individualizando-o frente aos seus concorrentes e desde que possa

dissociar-se de efeito técnico.
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Exemplos: personagens, totens, formato de prédios ou stands.

Registravel.

para assinalar servicos financeiros
e imobiliarios

Registravel.

para assinalar servigos de
telecomunicacdes

Conclui-se, entdo, que o sinal tridimensional apenas sera registravel como marca quando constituido pela forma
plastica singular, ndo habitual e ndo estritamente funcional em relacdo ao produto/acondicionamento ou ao

servico a que se destine.

Note-se que o exame de marca tridimensional afere primordialmente se o objeto em andlise apresenta forma
pldstica potencialmente distintiva, reunindo caracteristicas fisicas que o tornem capaz de ser reconhecido pelo
consumidor e por ele ser associado ao produto ou servigo que assinala — independentemente de o sinal ja estar em

uso no mercado.

O exame da marca tridimensional obedecera ao principio da estabilidade da forma. Ou seja, ndo serdo passiveis de
registro os sinais relativos a objetos cuja constituicdo fisica ndo possua um minimo de firmeza e estabilidade, sendo

compostos por matéria de facil deformacao.
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Exemplos:

Irregistravel, uma vez que o objeto nio possui formato estavel, apresentando
consisténcia pastosa e extremamente maleavel. Um creme dental assumira forma
plastica diferente a cada vez que for pressionado a sair do tubo que o acondiciona.

para assinalar creme dental

Por ocasidao do exame da marca tridimensional, serao observadas as seguintes regras:

a) Se a forma reivindicada apresenta determinadas caracteristicas configurativas capazes de permitir o
seu reconhecimento/identificagdo enquanto produto ou servico, de modo que se possa relaciona-la a
um produtor ou prestador de servico determinado, distinguindo-a das demais, de origem diversa,
cumprindo assim com a sua funcdo no mercado, qual seja, identificar um produto ou um servico;

b) Se a forma tridimensional reivindicada se reveste do requisito da distintividade, relativamente ao
produto ou servico a que se aplica;

c) Se a forma tridimensional reivindicada ndo é aquela necessaria, comum ou vulgar do produto, do
acondicionamento ou do servico a que se aplica ou aquela que ndao pode ser dissociada do efeito
técnico, relativamente ao produto ou servico;

d) Se a forma tridimensional reivindicada nao incide nas demais proibicGes legais (por exemplo, garrafas
em forma de monumentos ou que ofendam a moral);

e) Se ha outros elementos do sinal que incidam em alguma proibicdo legal, como, por exemplo, parte
nominativa que infrinja direitos de terceiros; e

f) Se a forma tridimensional reivindicada é estavel.

Assim como no exame das marcas tradicionais, a andlise da marca tridimensional se dard sobre a totalidade do
conjunto — no caso, sobre a totalidade da forma plastica do objeto examinado, como se apresenta no mercado, e

nao sobre partes da mesma.
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para assinalar perfumes

Uma tampa de frasco reivindicada isoladamente ndo sera considerada passivel de
analise enquanto marca tridimensional, mas sim o frasco como um todo, do qual a
tampa é apenas uma parte.

Elementos que nao conferem distintividade ao sinal tridimensional

a)

b)

Cores, imagens e rétulos apostos ao objeto: a andlise de marca tridimensional se aterd sempre a
forma plastica do objeto em exame, sendo imprescindivel que o formato do mesmo apresente
alguma(s) caracteristica(s) peculiar(es) em relagdo a forma comum. Portanto, elementos nominativos
ou figurativos aplicados por meio de impressao a superficie do objeto tridimensional — imagens, rétulos
ou indicagBes de cores — ndo serdo considerados como fatores capazes de atribuir-lhe cunho distintivo,
uma vez que ndo interferem em sua forma plastica.

Relevos: marcas tridimensionais em cuja superficie constarem elementos figurativos em relevo
(desenhos, padrdes ou texturas) terdo seu cunho distintivo avaliado caso a caso, na medida em que tais
elementos podem, conforme sua singularidade e intensidade, interferir significativamente ou nao na
forma plastica do objeto em analise.

Elementos ocultos ou nao imediatamente perceptiveis: ndo serdo considerados como aspectos
distintivos os detalhes da marca que ndo puderem ser percebidos/observados e, portanto,

identificados pelo consumidor, ndo interferindo no ato da aquisicdo do produto ou servigo assinalado.

5.14 Analise de pedidos de marca coletiva
O art. 123 da LPI considera como marca coletiva "aquela usada para identificar produtos ou servigos provindos de

membros de uma determinada entidade".

Assim, a marca coletiva € um sinal que visa identificar produtos ou servicos fornecidos pelos membros de uma

determinada coletividade (associagdo, unido, cooperativa, organiza¢do fraternal ou outro grupo organizado

coletivamente), distinguindo-os de outros produtos ou servigos idénticos ou similares provenientes de outras

origens que ndo sejam membros desta mesma coletividade.

Desta forma, deve ser observado que, ainda que o registro de uma marca coletiva deva ser de titularidade de uma

entidade representativa de uma coletividade, esta marca sera usada por seus membros, como uma indicacdo de
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associacdo com esta entidade coletiva, ao contrario das marcas de produto ou servico, que distinguem

individualmente suas origens.

O pedido de marca coletiva é analisado observando as condicGes expressas nos arts. 147 e 149 da LPI, onde esta
estabelecido que deve constar dos autos o regulamento de utilizacdo da marca, dispondo sobre as condi¢des de
utilizacdo e as proibicdes de uso do sinal. Quaisquer alteracdes no regulamento de utilizagdo devem ser
comunicadas ao INPI através do protocolo de peticdo contendo as mudangas efetuadas, sob pena de ndo ser

considerada tal modificacao.

O exame verificard se o documento apresentado contempla todas essas informacgdes, cabendo a formulacdo de
exigéncia nos casos pertinentes, que deverdo ser respondidas no prazo de 60 dias contados a partir da sua
publicacdo. Em caso de ndo cumprimento da exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado. Se a exigéncia for
cumprida mas ndo sanear a duvida ou sua formulagdo for contestada, seguird o exame com a apreciacdo do

regulamento de utilizagdo.

5.14.1 Instrucdes para exame de marca coletiva
O exame da registrabilidade de marca coletiva ndo difere do exame de registrabilidade de marca de produtos ou
servicos, devendo ser observadas as mesmas condigdes e atributos que seriam necessarios para um registro desta

natureza. Deve ser observado, no entanto, que, de acordo com o art. 154 da LPI:

"A marca coletiva e a de certificagdo que ja tenham sido usadas e cujos registros
tenham sido extintos ndo poderdo ser registradas em nome de terceiro, antes de
expirado o prazo de 5 anos, contados da extin¢cdo do registro”.

Portanto, a ocorréncia de anterioridades impeditivas nas condi¢cdes acima mencionadas acarretard o indeferimento
com base no art. 124, inciso Xll, da LPI, que regula: "Ndo sdo registrdveis como marca reprodugdo ou imitacdo de
sinal que tenha sido registrado como marca coletiva ou de certificagGo por terceiro, observado o disposto no art.

154",

Da mesma forma, nao tera previsdo legal especial o exame de registrabilidade de uma marca de qualquer natureza
com respeito a uma anterioridade impeditiva de natureza coletiva, excetuando-se o disposto no inciso Xll do art.
124 da LPI. Cabe observar, ainda, que qualquer colidéncia realizada envolvendo marcas coletivas sera feita de
acordo com o principio da especialidade, afastando-se a possibilidade de associacdo errénea entre marcas que

visam assinalar produtos/servicos de segmentos mercadoldgicos diferentes entre si.

Requerente do pedido

Conforme a definicao desta natureza de marca e de acordo com o disposto no § 22 do art. 128 da LPI, o pedido de
registro de marca coletiva deve ser depositado por pessoa juridica representativa da coletividade, podendo esta
entidade exercer atividade distinta da de seus membros. Para determinar a observancia com o dispositivo legal

mencionado, serdo consideradas as evidéncias presentes no objeto social declarado ou constantes do contrato
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social anexado aos autos, a fim de se verificar se a entidade requisitante do registro de marca coletiva pode ser

caracterizada como uma entidade representativa de ou composta por associados/participantes.

A existéncia de mensalidades ou taxas de manutencdo de associa¢cdo, emissdo de certificados de associados,
condigBes para associacdo e indicacdo de reunides periddicas entre os membros sdo elementos que podem ser
trazidos para corroborar a legitimidade do requerente do pedido de registro de marca coletiva. Caso os elementos
constantes nos autos ndo sejam suficientes para dirimir quaisquer duvidas quanto a natureza do requerente do

pedido de registro de marca coletiva, elementos adicionais podem ser exigidos para analise conclusiva.

Vale mencionar que, apesar de distinta, a atividade do requerente devera guardar afinidade com a atividade dos

membros da coletividade, assim como com os produtos ou servigos que visa assinalar.

Regulamento de utilizacao da marca coletiva

O pedido de registro de marca coletiva deve vir acompanhado do regulamento de utilizacdo da marca, de acordo
com o disposto no art. 147 da LPI e conforme a Instrucdo Normativa n? 19/2013. Caso o regulamento ndo
acompanhe o pedido, este documento deve ser protocolizado no prazo de até 60 (sessenta) dias da data do
depdsito da referida marca, sob pena de arquivamento definitivo do pedido, em conformidade com o disposto no

pardgrafo Unico do mesmo artigo.

O regulamento submetido pelo requerente deve conter os itens a seguir, sob pena de formulagdo de exigéncia para

eventual correcdo ou clarificagao:

a) Descricdo da entidade coletiva requerente, indicando sua qualificacdo, objeto, endereco, e pessoas
fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la;

b) CondicGes para eventual desisténcia do pedido de registro ou renlncia ao registro da marca (parcial ou
total), caso as mesmas ndo estejam previstas no contrato social, em observancia ao art. 152 da LPI;

c) Pessoas (fisicas ou juridicas) autorizadas a utilizar o sinal em exame, devendo ser descritos quaisquer
requerimentos ou condi¢gdes necessarias para a utilizagcdo do sinal;

d) Condicbes de utilizagdo do sinal, caso as mesmas existam. No caso de falta de detalhamento das
condi¢bes de uso do sinal, entende-se que as condi¢des aplicaveis limitam-se ao estabelecido pelas
normas legais;

e) Sangdes aplicdveis no caso de uso inapropriado do sinal, caso as mesmas existam. Se o requerente ndo
detalhar a definicdo de uso inapropriado, este serd entendido como o emprego da marca coletiva de
forma contraria ao estabelecido pelas condi¢ées previstas no item "d".

Quaisquer outras disposicdes gerais podem ser adicionadas pelo requerente/titular da marca, caso seja de sua
vontade. Deve ser ressaltado que, se o regulamento de utilizagao fizer referéncia a qualquer documento pertinente
a aplicabilidade do contido neste regulamento, o referido documento deve constar como anexo, sob pena de

formulacdo de exigéncia para adequacdo a esta regra.
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Cabe observar que, de acordo com o disposto no art. 149 da LPI, as modificagdes no regulamento de utilizagcdo
devem ser comunicadas ao INPI através de peticdo descrevendo tais alteracdes, sob pena de as mesmas ndo serem

consideradas.

O regulamento de utilizacdo contendo as alteragBes serd analisado de acordo com o estabelecido anteriormente,
estando sujeito a formulacdo de exigéncias para adequacdo a tais restricdes. Exigéncias ndo cumpridas com
respeito a adequacgdo do regulamento acarretam o arquivamento do pedido de registro, caso 0 mesmo ndo possua
um regulamento adequado em seus autos, ou o arquivamento da peticdo de altera¢do de regulamento, caso exista

nos autos regulamento de formatacao adequada apresentado anteriormente.

Caso as alteracbes ao regulamento de utilizagcdo encontrem-se de acordo com o estabelecido anteriormente, tal

alteracdo é aceita, sendo comunicada através de despacho adequado na RPI.

5.15 Analise de pedidos de marca de certificagio
O pedido de marca de certificacdo deve ser analisado observando as condi¢des expressas nos art. 148 da LPI:

Art. 148 - O pedido de registro de marca de certificagdo contera:
[ - as caracteristicas do produto ou servico objeto de certificagio, e
II - as medidas de controle que serao adotadas pelo titular.

Desta forma, o requerente do pedido de marca de certificagcdo devera apresentar documentagdo contendo:

® As caracteristicas do produto ou servigo a ser certificado, constando a descrigdo do tipo de produto ou
servico, quanto a qualidade, natureza, material utilizado, procedimentos de producdo ou prestacdo de
servico, dentre outras que o requerente considerar significativas. Caso exista legislacdo especifica, norma
ou especificacdo técnica que disponha sobre o produto ou servico a ser certificado, esta devera ser
anexada ao processo.
* As medidas de controle que o titular utilizard para atestar a conformidade do produto ou servigo a ser
certificado, assim como as san¢des aplicadas no caso de uso indevido da marca.
Cabe ressaltar que essa documentacdo deve acompanhar o pedido quando do seu depdsito ou ser protocolada em
até 60 dias subsequentes, sob pena de arquivamento do pedido. E importante ainda ressaltar que o requerente de
marca de certificagdo ndo pode exercer atividade que guarde relacdo comercial ou industrial com o produto ou

servigo objeto da certificacao.

O exame do pedido de registro de marca de certificagdo sera realizado com base no atendimento destas condi¢Ges.
O exame verificard se os documentos apresentados contemplam todos os requisitos, cabendo a formulacdo de
exigéncia nos casos pertinentes, que deverdo ser respondidas no prazo de 60 dias. Em caso de ndo cumprimento
da exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado. Se a exigéncia for cumprida, mas ndo sanear a duvida ou

sua formulagdo for contestada, o exame prosseguira.
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5.16 Buscas e outras referéncias

Busca por anterioridades

Durante a busca por anterioridades impeditivas, serdo utilizadas as alternativas oferecidas pelos sistemas
informatizados, explorando as possibilidades e combinagdes de letras, similaridades fonéticas, com atencdo a
potenciais colidéncias ideoldgicas. Cabe ressaltar que, conforme determinado pela Resolugdo n® 88/2013, as
buscas por anterioridades se limitardo exclusivamente a classe reivindicada no pedido em analise, ressalvados os

casos de correspondéncia entre classes pertencentes a sistemas de classificagcdo distintos.

Instrugdes especificas para as buscas nos casos de pedidos com oposicio podem ser obtidas no item 5.12.1

OrientacoOes gerais para exame de pedidos com oposicdo.

Pesquisas na internet

A internet é outra fonte valiosa de subsidios ao exame dos pedidos de registro de marca, podendo dirimir davidas
ou reforcar entendimentos. Contudo, é necessdrio sempre observar a pertinéncia e a confiabilidade das
informacdes obtidas por este meio, uma vez que muitos resultados trazem dados equivocados, podendo induzir a

erro.
Referéncias em dicionarios

No caso de sinal em idioma estrangeiro, seu significado serd levado em consideracdo na andlise da sua
registrabilidade. Principalmente nos casos de recusa, serad levado em consideracdo o nivel de conhecimento do
consumidor médio dos produtos ou servicos que o signo visa distinguir. E importante observar que essa

recomendacdo é valida apenas para idiomas em uso corrente e conhecidos do publico a que se destina a marca.

5.17 Convivéncia entre marcas

Acordos de convivéncia
Conforme o Parecer Técnico INPI/CPAPD n201/2012, os documentos rotulados de "acordo de convivéncia" ou
"acordo de coexisténcia" de marcas servirdao apenas como elemento de subsidio ao exame do pedido de registro da

marca, sendo considerados elementos adicionais para a formagdo de convicgdo quanto a registrabilidade do sinal.

Ou seja, sera acolhido para que se possa avaliar se tal documento é suficientemente convincente em afastar a
possibilidade de associacdo ou confusdo do sinal em exame com a marca alheia anteriormente registrada, além da
eventual apresentacdao de manifestacao do titular do direito anterior nesse sentido, possibilitando que os sinais em

cotejo possam conviver naquele segmento de mercado assinalado.

Se, mesmo diante da existéncia de tal acordo, for julgado ser inviavel o convivio dos sinais em analise, em funcdo
dos produtos ou servicos em conflito ou da constituicdo dos sinais em exame, podera ser formulada exigéncia ao
requerente ou ao titular do direito anterior a fim de que se restrinja o escopo da protecao pretendida, de modo a

afastar, de forma suficiente, o risco de confusdo ou associa¢do entre os signos em questdo. Tal exigéncia podera
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ser formulada, inclusive, em rela¢do ao préprio sinal pretendido como marca, mas apenas nos casos em que a
retirada de um determinado elemento marcdrio propicie suficiente distancia quanto a marca anteriormente

registrada, sem alterar o cunho distintivo do sinal, conforme orientag¢des dispostas no item 9.1 Alteracdo da marca.

Convivéncia de marcas de titulares do mesmo grupo econémico

O Parecer INPI/PROC/DIRAD n2 12/08 estabelece ser possivel a convivéncia de marcas semelhantes de titulares
pertencentes a um mesmo grupo econémico, sem necessidade de autorizacdo prévia do titular do registro
anterior, ainda que caracterizada a afinidade mercadolédgica entre os produtos ou servicos assinalados. Vale
ressaltar que a relagdo de grupo econémico entre empresas deve ser comprovada por meio de documento habil,
ndo sendo aceita a mera declaragdo, autorizagdo ou, ainda, o fato de ambas as sociedades possuirem, como sdcios,

pessoas fisicas em comum. Na auséncia de tal documentagao, sera formulada exigéncia para a parte interessada.

Por fim, é necessario observar a possibilidade de violagdo do inciso XX do art. 124 da LPI, que proibe a dualidade de

marcas de um mesmo titular.

5.18 A decisdo quanto a registrabilidade
A decisdo quanto a registrabilidade do sinal marcario levard em consideracdo todos os fatores relevantes para o

caso, a legislacdo e as normas em vigor, bem como as decisGes administrativas e judiciais pregressas envolvendo

signos ou circunstancias idénticas ou semelhantes.

DecisoOes pregressas

O histérico de decisdes do 6rgdo forma um acervo valioso no auxilio ao exame da registrabilidade. Portanto,
embora ndo sejam vinculantes, as decisGes anteriores envolvendo sinais idénticos ou similares a marca em analise
(do requerente do pedido ou de terceiros) serdo observadas e consideradas, mesmo nos casos de pedidos ou
registros que se encontrem arquivados ou extintos, com especial énfase as decisGes de segunda instancia ou

judiciais.
Todavia, é preciso atengdo as diferentes legislacdes, diretrizes e normas em vigor a época de tais decisGes.

5.19 Despachos aplicaveis
O exame de mérito é a analise em si do pedido de registro de marca, o momento no qual é verificado se o sinal em

tramite esta de acordo com o previsto na Lei da Propriedade Industrial. Dessa etapa, o pedido pode passar a quatro

situagdes: Exigéncia, Sobrestamento, Deferimento e Indeferimento.

5.19.1 Exigéncia

A exigéncia é o despacho de natureza interlocutdria pelo qual uma das partes envolvidas é convocada a prestar
esclarecimentos, promover alteracdes ou apresentar documentos necessarios para o andamento do exame do
processo. A mesma devera ser respondida em até 60 dias de sua publicacdo, conforme o que dispbe o art. 159 da

LPI.
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Art. 159. Decorrido o prazo de oposicdo ou, se interposta esta, findo o prazo de
manifestacdo, sera feito o exame, durante o qual poderao ser formuladas exigéncias,
que deverao ser respondidas no prazo de 60 (sessenta) dias.

§ 12 Nao respondida a exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado.

§ 22 Respondida a exigéncia, ainda que ndo cumprida, ou contestada a sua
formulacdo, dar-se-a prosseguimento ao exame.

As seguintes hipoteses ensejam a formulagdo de exigéncia no exame substantivo:

Especificacao de produtos ou servicos inadequada

E formulada exigéncia quando se constata que a especificacio de produtos ou servicos é genérica, contém
produtos e servicos de diferentes classes, inclui termos equivalentes a produtos ou servigos considerados ilicitos
ou, ainda, amplia o escopo da especificagdao constante no documento de comprovac¢ao da prioridade unionista, se
for o caso. OrientagGes especificas sobre o exame da especificagao e as circunstancias que acarretam a formulagdo

de exigéncias podem ser obtidas na secdo 5.4 Analise da especificacao de produtos e servicos.

Falta de autorizacao para registro de nome civil, assinatura, imagem, pseudonimo e nome
artistico de terceiros

Ha a necessidade de complementacdo de dados quando o signo pleiteado é formado por nome civil, imagem,
pseudonimo ou nome artistico de terceiros, uma vez que se faz necessaria a apresentac¢do de autorizacdo do titular

do direito de personalidade, conforme disposto nos incisos XV e XVI do art. 124 da LPI.

Falta de autorizacao para registro de nome, prémio ou simbolo de evento oficial ou
oficialmente reconhecido organizado por terceiro ou obra protegida por direito autoral de
terceiro

Também ha a necessidade de complementac¢do de dados quando o signo pleiteado é formado por nome, prémio
ou simbolo de evento oficial ou oficialmente reconhecido organizado por terceiro ou obra protegida por direito
autoral de terceiro, uma vez que se faz necessaria a apresentacdo de autorizagdo do titular, conforme disposto nos

incisos XlIl e XVIl do art. 124 da LPI.

Atividade declarada divergente dos produtos ou servicos reivindicados na especificacao

Outro caso de formulacdo de exigéncia é quanto a atividade informada. Em que pese o formulario de peticao de
marca dar a oportunidade de o usudrio marcar sob as penas da lei que exerce atividade compativel com os
produtos ou servigos reivindicados, com base no art. 128 da LPIl, no momento da andlise, pode ser solicitado que o
requerente esclareca alguma duvida quanto ao exercicio de atividade compativel com os produtos ou servicos

reivindicados.

Procuracao ilegivel, incompleta ou contendo divergéncias de informac¢do ou ausente (no caso
de pedidos protocolados em papel)

Serd formulada de exigéncia nos casos de procuracdo ilegivel, rasurada, desacompanhada de traducdo, fora do
prazo de validade, que omita dados obrigatdrios ou que apresente informacgdes divergentes, conforme orientagdes

dispostas no item 5.6.1 Procuracao.
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Serdo igualmente alvo de exigéncia os pedidos depositados em papel desacompanhados de procuragdo, nos quais
a quadricula referente a procurag¢do (campo "Documentos anexados") esteja marcada e ndo constem observacgdes

da recepgdo quanto ao nimero de pdginas.

Em casos de pedidos com titulares estrangeiros, o artigo 217 da LPI obriga o requerente a constituir representagao
legal no Brasil, podendo o advogado ou agente apresentar o documento de procuragcdo em até 60 dias do primeiro

ato da parte, sob pena de arquivamento.

Documentos de comprovacao da prioridade unionista incompletos, ilegiveis ou
desacompanhados de traduciao ou ausentes (no caso de pedidos protocolados em papel)

Em casos de pedidos com prioridade unionista, a exigéncia pode ser formulada quando os documentos
apresentados estiverem incompletos (seja tradugao, especificacdo ou dados da marca) ou ilegiveis a ponto de

impedir a identificacdo das informagdes necessarias, conforme orientagdes contidas na se¢do 5.6.2 Documento

comprobatdrio de prioridade unionista.

Também serdo objeto de exigéncia os pedidos depositados em papel desacompanhados de documento
comprobatério da prioridade unionista, nos quais as quadriculas referentes aos "Documentos relativos a
reivindicacdo de prioridade" ou a "Prova de depdsito no pais de origem" (campo "Documentos anexados") estejam

marcadas e ndo constem observagdes da recep¢do quanto ao nimero de péginas.

Marca contendo indicacdo geografica registrada no Brasil
Caso o sinal em exame contenha reproducdo ou imita¢do de indicacdo geografica registrada no Brasil, podera ser
formulada exigéncia para que o requerente declare seu desejo de prosseguir seu pedido com a retirada de tal

termo, se respeitadas as condi¢Oes estabelecidas no item 5.11.9 Indicacdo geografica.

Regulamento de utilizacdo de marca coletiva ilegivel, incompleto ou inadequado
Serdo objeto de exigéncia os regulamentos de utilizagdo de marca coletiva ilegiveis ou que ndo atenderem os

requisitos dispostos secdo 5.14.1 Instrucdes para exame de marca coletiva. O mesmo é valido para as

modificagcdes do regulamento apresentadas posteriormente pela titular do registro.

Documentacgio técnica de marca de certificacao ilegivel, incompleta ou inadequada

Os pedidos de marca de certificacdo contendo documentacgdo técnica ilegivel, incompleta ou inadequada ao

disposto na se¢do 5.15 Andlise de pedidos de marca de certificacdo também serdo objeto de exigéncia.

Acordos de convivéncia e empresas do mesmo grupo econémico
Caberd a formulagdo de exigéncia para adequacdo da especificagdo ou do sinal marcario referente a pedido objeto
de acordo de convivéncia no qual for julgado inviavel o convivio dos sinais envolvidos, conforme orientagGes

presentes no item 5.17 Convivéncia entre marcas. Nos casos de marcas de titularidade de empresas do mesmo

grupo econOGmico, podera ser formulada exigéncia para que as partes comprovem tal relagdo empresarial por meio

de documento habil.
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Exigéncia para opoente em oposicio baseada no inciso V do art. 124 da LPI

Quando do exame de oposicdes com base no inciso V do art. 124 da LPI, nos casos em que os produtos ou servicos
reivindicados no pedido oposto ndo correspondam, de maneira inequivoca, a atividade principal da impugnante,
podera ser formulada exigéncia a fim de que a mesma comprove o exercicio efetivo da atividade alegada,

conforme instrucdes constantes do item 5.12.5 Oposicao com base no inciso V do art. 124 da LPI.

Retirada da parte irregistravel da marca no ambito de resposta ou contesta¢io a exigéncia
Se, em resposta a uma exigéncia, o requerente do pedido solicitar, em sua defesa, a retirada do termo ou elemento
irregistravel do sinal, serd admitida a possibilidade de alteragcdo da marca nos termos do Parecer INPI/PROC n2

48/2003, se atendidas as seguintes condi¢des:

f) A retirada do elemento irregistravel ndo devera alterar as caracteristicas principais do sinal requerido
originalmente ou ensejar a necessidade de republicacdo do pedido;

g) O sinal resultante devera ser formado apenas por elementos remanescentes da marca originalmente
solicitada, ndao sendo permitida a inclusdo ou substituicdo de elementos figurativos ou nominativos,
bem como qualquer mudanca que altere o significado de expressao ou imagem.

Vale observar que tais altera¢Ges serdo aceitas apenas quando solicitadas pelo usuario antes do deferimento ou
indeferimento do pedido e ndo poderdo incluir o acréscimo de elementos figurativos ou nominativos. Promovida a

retirada do elemento irregistravel, o sinal subsistente serd analisado a luz das demais proibi¢des previstas em lei.

Exemplos:
Marca alterada por
Marca original solicitacdo do Observacgoes
requerente
Em resposta a exigéncia para apresentacido de
autorizagdo para registro como marca de obra
,-"’_I-». artistica, o requerente solicita a retirada da imagem
;é‘ }'; protegida por direito autoral de terceiro do sinal
N :@ pleiteado. A alteracdo sera aceita e o signo

subsistente serd analisado a luz das demais
proibicdes legais.
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Alteracdo sera aceita. Todavia, o sinal sera
indeferido tendo em vista a infringéncia do inciso 11
do art. 124 da LPIL.

Nelson Rodrigues

Como solicitar o servico

Cumprimento de exigéncia
Servico

340
Codigo

~ 3.7.1 Peticoes relacionadas ao cumprimento de exigéncia
Informacodes R
. . 4 Tabela de Retribuicdes

adicionais

5.19.2 Sobrestamento

Sobrestamento é o despacho de natureza preliminar pelo qual, antes do pronunciamento quanto ao mérito do
pedido de registro, decide-se postergar seu exame até que se conclua o tramite de anterioridade ainda ndo
decidida em carater definitivo.

Tal hipdtese pode contemplar as seguintes situacées de anterioridades:
a) Pedido em aguardo do pagamento da retribuicdo relativa ao primeiro decénio de vigéncia de registro e
emissdo de certificado;
b) Pedido em aguardo do prazo de interposi¢cdo de recurso contra indeferimento total ou parcial;
c¢) Pedido em aguardo do exame de recurso contra indeferimento total ou parcial;
d) Pedido em aguardo da decisdo definitiva sobre procedimento de transferéncia;
e) Registro em aguardo da decisdo definitiva sobre processo administrativo de nulidade (PAN);

f) Pedido ou registro sub judice.

Excec¢ido ao sobrestamento

Conforme previsto no art. 42, § 32, da Resolucdo n® 88/2013, sempre que pelo menos uma das anterioridades
apontadas na busca ja estiver devidamente registrada, ainda que deste rol constem demais pedidos ou registros
pendentes de decisdo final, o sinal sob analise sera indeferido em funcdo desta marca registrada, restando as
demais anterioridades serem apontadas no teor da decisdao a ser publicada na RPI, a fim de subsidiar eventual

recurso contra o indeferimento, observada a incidéncia de proibi¢Ges legais diversas.
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5.19.3 Deferimento

O deferimento do pedido de registro ocorre quando o sinal examinado ndo infringe nenhum dispositivo legal e
atende as condic¢Bes de registrabilidade previstas. Dessa forma, o pedido recebe o deferimento e cabe ao titular
efetuar o pagamento da retribui¢do relativa ao primeiro decénio de vigéncia da marca e emissdo de certificado,
seja no prazo ordinario (60 dias apds a publicacdo do despacho na RPI) ou no prazo extraordindrio (30 dias apds o

término do prazo ordindrio), sob pena de arquivamento do pedido de registro.

Informacgdes adicionais sobre a concessdao do registro de marca podem ser obtidas no item 6.1 Concessao do

registro.

5.19.4 Indeferimento

O indeferimento é o despacho de natureza terminativa pelo qual é denegado o pedido de registro de marca pela
infringéncia de proibicdo prevista em lei. A retirada, de oficio, de itens da especificacdo é uma limitacdo ao direito,
no sentido que determina o escopo de protecdo conferido a marca. Desta forma, quando um sinal é deferido com
alteracdo de oficio de sua especificagdo, ocorre um indeferimento parcial, passivel de recurso conforme

estabelecido pelo Parecer Normativo INPI/PROC/DICONS n2 04/2001.

O titular do pedido indeferido, total ou parcialmente, podera recorrer da decisdo proferida, observando os termos

do art. 212 da LPI:

“Art. 212. Salvo expressa disposicdo em contrario, das decisdes de que trata esta Lei
cabe recurso, que sera interposto no prazo de 60 (sessenta) dias.

§ 12 Os recursos serdo recebidos nos efeitos suspensivo e devolutivo pleno,
aplicando-se todos os dispositivos pertinentes ao exame de primeira instancia, no que
couber.

§ 22 Nao cabe recurso da decisdo que determinar o arquivamento definitivo de pedido
de patente ou de registro e da que deferir pedido de patente, de certificado de adicdo
ou de registro de marca.

§ 32 Os recursos serdo decididos pelo Presidente do INPI, encerrando-se a instancia
administrativa.”

5.19.5 Outros despachos
No decorrer do exame substantivo, o pedido de registro e as peticdes a ele vinculadas podem ser objeto de outros

tipos de despacho, como:

Republicac¢ado
A republicacdo tem a fungdo de permitir que terceiros se manifestem contra pedido de registro ja publicado que
sofreu alteragdes significativas em seus dados bibliograficos. Dentre as situagdes que ensejam a republicacdo do

pedido de registro, destacam-se:

a) Alteracdo de especificacdo genérica solicitada em cumprimento de exigéncia, conforme disposto no

item 9.2 Alteracgdo relacionada a classe e a especificacdo de produtos e servicos;



b)

d)

e)

f)

g)
h)

j)
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Alteracdo de especificacdo contendo produtos ou servigos andlogos a atividades ilicitas solicitada em

cumprimento de exigéncia, nos termos do item 5.4.5. Especificacdo contendo termos equivalentes a

produtos ou servicos considerados ilicitos;

Perda da prioridade unionista (retirada de oficio ou por desisténcia), tratada nas se¢des 5.6.2

Documento comprobatdrio de prioridade unionista e 5.4.1. Especificacdo de pedidos com prioridade

unionista;

Correcao de erros de digitacdo na marca nominativa, conforme disposto no item 9.1 Alteracao da

marca;
Correcdo de erros ou omissdo na reivindicacdo de cores, tendo em vista o indicado na segdo 9.1

Alteracdo da marca;

Correg¢do no nome do requerente;

Inclusdo de dados da data prioridade unionista omitidos em publica¢Ges anteriores;

Correcdo de dados da data de prioridade unionista;

Inclusdo de itens na especificagdo omitidos na implantagdo de dados no sistema (pedidos em papel e
pedidos eletrénicos com anexo depositados antes do formulario de especificacdo livre); e

Correcao de imagem da marca reivindicada em cores erroneamente publicada em preto e branco por

incorrec¢do na digitalizacdo (pedidos em papel).

Vale notar que, em principio, a retirada de itens da especificacdo (de oficio ou a pedido) e a adequacdo de

divergéncia entre a declaracdo da parte nominativa e a imagem da marca ndo ensejam a republicacdo do pedido.

Arquivamento por falta de procuracao

Sdo arquivados os pedidos ou peticdes protocolados por intermédio de procurador cujo instrumento de mandato

ndo foi anexado aos autos no prazo de 60 dias contados a partir da data do depdsito/protocolo, conforme disposto

no § 22 do art. 216 da LPI. Vale lembrar que os instrumentos de procuracdo ilegiveis ou rasurados devem ser objeto

de exigéncia se anexados dentro do prazo mencionado.

Anulacao de despacho

Estdo sujeitos a anula¢do os despachos efetuados equivocadamente em fungao de erros formais, tais como:

a)
b)

c)

d)

Ndo observacdo de prazos legais;

Ndo observacdo de peti¢cGes tempestivas;

N3do observacdo da auséncia de documentos obrigatdrios, como procuragdo, regulamento de uso de
marca coletiva, entre outros; e

Demais falhas formais que ensejam formulagao de exigéncia ou alteram o andamento do exame dos

processos ou peticées envolvidos.
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Retificacao de despacho
Sdo passiveis de retificagdo os despachos com texto incorreto ou incompleto e os despachos com omissdo de
informagdes como anterioridades impeditivas, fundamentagdo legal da decisdo, entre outros. A retificacdao do

despacho distingue-se da anulagdo por nao alterar o andamento do processo.

Decisao de nao conhecer peticao

Nos termos do art. 219 da LPI, ndo serdo conhecidas as peti¢des, oposicdes ou recursos:

a) Apresentados fora do prazo legal;

b) Sem fundamentacdo legal; ou

c¢) Desacompanhados de comprovante de pagamento da retribui¢cdo correspondente.
Convém observar que, conforme indicado no item 5.12.1 Orientac¢Oes gerais para exame de pedido com oposicdo,
as peticdes com argumentos e alega¢Oes caracteristicas de oposi¢ao protocoladas fora do prazo legal ndo serdo

conhecidas, tendo em vista o disposto no inciso | do art. 219 da LPI..

Ato de prejudicar peticao
Serd prejudicado o exame de peti¢cdes que carecem de objeto, ou seja, cujo ato pretendido ndo seja aplicavel em
virtude da situacdo processual em que se encontra o pedido, registro ou peticdo no momento do protocolo da

solicitagdo, dentre os quais, se destacam:

a) Peticdes de oposicdo em pedidos arquivados por falta de procuragdo, por desisténcia ou por ndo
cumprimento de exigéncia;

b) Peti¢cdes de manifestagcdo a uma oposicao arquivada, ndo conhecida ou prejudicada;

c) Peticdes de transferéncia em pedidos arquivados/indeferidos sem interposi¢do de recurso a época de
seu protocolo; e

d) Peti¢Oes de transferéncia em registros extintos a época de seu protocolo.

Decisdo de atender/nao atender peticdo
Eventualmente, as partes envolvidas no tramite do pedido ou registro podem solicitar a corre¢ao de dados ou atos
relativos ao processo por meio de peticdo. A validade das corregdes solicitadas é avaliada, sendo atendido ou nao

atendido o pleito do peticionario.

Vale lembrar que os questionamentos envolvendo discussdo sobre o mérito de decisGes (recursos, manifestaces
etc.) sdo objeto de servicos especificos, ndo se enquadrando na categoria de retificacdo por erro do INPI, destinada

exclusivamente a corregao de erros formais ou materiais.

Decisao de deferir/indeferir peticao

Durante o exame substantivo, podem ser objeto de deferimento ou indeferimento as peti¢des de:

a) Desisténcia do pedido de registro;

b) Desisténcia da peticao;
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c¢) Nomeacdo, destituicdo ou substituicdo de procurador;

d) Reivindicagdo suplementar de prioridade unionista;

e) Renulncia a mandato de procuragao;

f) Renuncia a registro de marca;

g) Devolucdo de prazo; e

h) Correcdo de dados no processo devido a falha do interessado.

Das decisOes de deferir ou indeferir tais peticdes cabe recurso, conforme previsto no art. 212 da LPI.

5.20 Desisténcia do pedido de registro
Para desistir do pedido de registro de marca ou de uma oposi¢dao, o requerente deve apresentar uma peticao,

acompanhada, se for o caso, de procuragao onde o outorgado comprove ter poderes para tal procedimento junto

ao INPI. No item 3.7.8 Peticoes de desisténcia ou rentncia, estdo disponiveis informag¢des sobre como apresentar

uma peticdo de desisténcia.

Pedido de registro

O requerente que desejar desistir do pedido de registro deve fazé-lo através de peticdo prdpria, que pode ser
apresentada a qualquer momento antes da concessdo da marca. Caso a peticdo de desisténcia tenha sido

protocolada por intermédio de procurador, é necessario que o mesmo possua poderes expressos para desistir.

Peticdo de desisténcia

A peticdo de desisténcia pode ser apresentada em qualquer momento até a concessdao do registro ou de outro
procedimento, como transferéncia, sendo necessario estar acompanhada de procura¢gdo com poderes expressos

para desistir caso a desisténcia tenha sido protocolada por intermédio de representante legal.

As peticdes de desisténcia nomeadas equivocadamente pelo usudrio como "renuncia" serdo aceitas, em
aproveitamento dos atos da parte, desde que a procuragao anexada outorgue poderes para desistir do pedido ou

renunciar ao registro.

Procuracgiao com poderes especificos para desistir

A presenca de tal documento nos autos é necessdria no caso de pedidos de desisténcia protocolados por
intermédio de procurador. Caso ainda ndo conste dos autos instrumento de procuracdo outorgando poderes para
desistir, serd necessario anexa-lo a peticdo de desisténcia. Sua auséncia dos autos acarretara o indeferimento da

peticdo de desisténcia.

Como solicitar o servico

Desisténcia de pedido de registro
Servicgo

383
Codigo

3.7.8 Peticoes de desisténcia ou rentincia

Informacoes




adicionais

Tabela de Retribuicdes
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6 Concessdao, manutencao e extin¢ao do registro

6.1 Concessao do registro
A concessdo de registro ocorre quando o requerente efetua o pagamento da retribuicdo relativa ao primeiro

decénio de marca e emissao do certificado. A marca tem vigéncia de 10 (dez) anos, a contar da publicacdo da
concessao na RPI. Ao final deste prazo, o titular deve providenciar a prorrogacao da vigéncia caso deseje manter o

registro de sua marca.

6.1.1 Certificado de Registro
O certificado € um documento que comprova a concessdo do registro de marca, emitido apds o pagamento da

retribuicdo correspondente.

Quando da publicagdo do despacho de deferimento e do pagamento da retribuicdo referente ao primeiro decénio
e a expedicdo do certificado de registro (seja no prazo ordinario ou extraordinario), o pedido tem a concessado

publicada na RPI e é emitido o certificado de registro, com a data da publica¢do do ato.

No certificado constardo a marca, o nimero e data do registro, o nome, nacionalidade e domicilio do titular, os

produtos ou servigos por ele assinalados, as caracteristicas do registro e a prioridade estrangeira, caso haja.
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

Ministério da Industria, Comércio Exterior e Servigos

Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas

Certificado de registro de marca

Processo n°: 000000000

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial, para garantia da propriedade e do uso exclusivo,
certifica que a marca abaixo reproduzid: a-se i da nos termos das normas legais e
regularmente em vigor, mediante as seguintes caracteristicas e condigoes:

IMAGEM DA MARCA

Data de depésito:
Data da concessdo: 2
Fim da vigéncia: 20/01/2027

Titular: Nononononono
Endereco:  Nononononono

Apresentagdo: Mista

Natureza: Marca de Produto
CFE(4): 0.0.0

NCL(10): 0

¢do: Especi de prod vigos

Rio de Janeiro, 20/01/2017

0

André Luis Balloussier Ancora da Luz
Diretor

i oo Imiie 0 D0z N0 It 124, Incizoz B, VL VI, XVIH € )00, o Lei n® $.273, G 14 de o O 1996,

Conforme estabelecido pela Resolugdo n? 136/2014, o certificado de registro de marca, bem como sua segunda
via, é expedido exclusivamente em formato digital, por meio de assinatura eletrénica emitida por Autoridade
Certificadora, conforme padrées estabelecidos pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil). O

acesso aos certificados é feito no portal do INPI.

Vale observar que a visualizagdo dos certificados de registro de marca sé é permitida ao préprio titular ou ao seu
procurador, apenas mediante consulta com login e senha de acesso aos servigos e-INPl (mddulo de busca). Convém
notar que ndo é necessario que o titular ou seu representante possuam certificado digital para obter o certificado

de registro.

Caso o certificado esteja disponivel, constara um icone para download do arquivo PDF na linha correspondente ao

servico de Expedicdo do certificado de registro, conforme exemplo a seguir:



DETALHES DO FROCESSO
MY do Processo:
Titular:

Mome do Procursdon:
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Ciata do Depdsito: 07082009

Data da Corcendor 1R0EIM2
Shuacho: Registro de marca em viger  Vigéneia: 15/05/2022

Apresentacior Homnative

Pracos para & Prommogacio
Inigia do Prazs Orcindrig: 16/05/2001
Fien do Praza Onchnaric: 1500572022
Inkcis do Praze Extraondindrio: 16/057H322
Fim do Prazo Extraondindrio: 151172022

Clagss Mica: NCLIT) 37
Habureza; [e Servica
Expasificacio: Lavager de veiculad: Manutenghe & veisulsd: Conceisraria de
Apostils @
PETICOES

Pgo Protorols Data Img Servigo Clismta
v O5062013 . 5t
v sinzoz 10 348
W 13042012 - e
W ovjoaizons 1 300

i

Os certificados de registro de marca concedidos estardo disponiveis no portal do INPI para download em até 60

dias contados da data de publicacdo na RPI.

Como solicitar o servico
Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e expedicdo de certificado de
Servico registro (prazo ordinario)
372
Codigo
Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e expedicdo de certificado de
Servico registro (prazo extraordinario)
373
Codigo
Segunda via de certificado de registro de marca
Servico
351
Codigo
Informaces 3.9 Servicos dispensados de formulario
a diciona(’;s Tabela de Retribuicdes

6.1.2 Reemissdo do certificado de Registro

O certificado de registro sera reemitido nos casos de incorre¢do de dados bibliograficos motivada por erro ou

omissdo do INPI. O novo certificado substituira o certificado anterior incorreto.

Como solicitar o servico

Retificagdo por erro de publicacdo na RPI

Servigo
366
Codigo
o 3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacées
Informacoes

. . . Tabela de Retribuicdes
adicionais
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6.2 Direitos do titular
De acordo com o art. 129 da LPI, a propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido, sendo

assegurado ao titular a exclusividade do uso do sinal registrado em todo o territdrio nacional.

A legislacdo prevé ainda que toda pessoa de boa fé, na data da prioridade ou do depdsito, que usava no pais marca
idéntica ou semelhante a uma outra depositada no INPI para assinalar ou certificar produto(s) ou servico(s)
idénticos, semelhantes ou afins aos reivindicados, tera direito de precedéncia ao registro. A cessdo desse direito sé
pode ocorrer com a transferéncia do negdcio da empresa, ou parte deste, que mantenha direta relagdo com o uso

da marca, por meio de aliena¢do ou arrendamento.

E ainda assegurado ao titular da marca o direito de ceder o seu registro ou pedido, bem como licenciar o seu uso e

zelar pela sua integridade material ou reputagao, evitando que a sua marca seja prejudicada no mercado.

A protegdo garantida pela lei abrange o uso da marca em papéis, impressos, propaganda ou documentos relativos

a atividade do titular, exercida de maneira licita e devidamente regulamentada.

Entretanto, a lei ndo assegura ao titular da marca a sua propriedade absoluta, e sim o direito de usa-la para
assinalar com exclusividade os produtos e servicos reivindicados por ele. Dessa forma, o titular ndo tem o direito de

impedir que a sua marca:

e Seja usada por representantes ou distribuidores, juntamente com sinais dos mesmos, na promoc¢dao ou
comercializagdo dos produtos que assinala. Exemplo: o posto de combustiveis "SANTA TERESA" podera
indicar que a gasolina comercializada por ele é da marca "ESSQO", de titularidade do fornecedor do
combustivel.

e Seja usada por fabricantes de acessorios para indicar a destinagdo do produto, desde que obedecidas as
praticas leais de concorréncia. Exemplo: o fabricante de discos de freios XYZ pode indicar que o produto se
destina aos automadveis "UNO" e "PALIO", marcas de titularidade do fabricante do veiculo.

® Seja um impedimento a livre circula¢do de produto colocado no mercado interno por si ou por terceiro com
seu consentimento. Exemplo: o fabricante de bicicletas "ABC" ndo poderd impedir que esses produtos
sejam livremente comercializados no mercado interno.

® Seja citada em discurso, obra cientifica ou literdria ou outra qualquer publicacdo, desde que sem conotagdo

comercial e sem prejuizo para o seu carater distintivo, vulgarizando-a.

6.3 Deveres do titular
E dever do titular de marca registrada:

a) Prorrogar o registro a cada 10 (dez) anos, sob pena de extingdo do mesmo, nos termos do art. 133 da
LPI
b) Usar a marca registrada para assinalar os produtos ou servicos para os quais a mesma foi concedida em

até (5) cinco anos apds a data de sua concessao, sob risco de ter decretada a caducidade do registro; e
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Em caso de titular domiciliado no exterior, constituir e manter procurador devidamente qualificado e
domiciliado no Brasil, com poderes para representa-la administrativamente e judicialmente, inclusive
para receber citacGes, conforme estabelecido no art. 217 da LPI, também sob pena de extingdo do

registro.

6.4 Prorrogacao do registro
Dispde o art. 133 da LPI que: "o registro vigorard pelo prazo de 10 (dez) anos, contados da data da concessdo do

registro, prorrogdvel por periodos iguais e sucessivos".

Para que seja anotada a prorrogacao, deverdo ser observadas as seguintes condicdes:

a)

b)

c)

d)

e)

O pedido de prorrogacdo deve ser formulado durante o ultimo ano de vigéncia do registro, conforme
disposto no § 12 do art. 133 da LPI, ou, se ndo houver sido apresentado nesse periodo, o titular podera
fazé-lo no prazo de 06 (seis) meses, contados do dia imediatamente subsequente a data do término de
vigéncia do registro, mesmo que este ndo seja Util, mediante o pagamento de retribui¢cdo adicional (§
22 do art. 133 do mesmo diploma legal);

O pedido de prorrogacao deve ser formulado pelo titular do direito;

A efetuacdo do pagamento da retribuicdo correspondente, no exato valor estabelecido na Tabela de
Retribuicbes pelos Servicos do INPI, ndo sendo necessdria sua comprovagdo por meio de peticdo
especifica, seja em papel, seja eletronica;

A declaracdo, quando da emissao da GRU, de que a atividade social do titular continua compreendendo
os produtos ou servigos assinalados no registro; e

O titular do registro de marca coletiva e de certificacdo deve continuar a observar as condi¢cbes legais
estabelecidas nos §§ 22 e 32 do artigo 128 da LPI, respectivamente, sob pena de ndo ser concedida a

prorrogacao.

Considerando o previsto na letra “C”, as procura¢bes outorgando poderes especificos para prorrogacao de registro,

caso apresentadas, devem ser interpostas por meio de peticdo de “Apresentacdo de documentos de procuracao

(em peticdo)" (Servico 381).

Conforme estabelecido pela Resolugdo n2 136/2014, o certificado do registro de marca prorrogado é expedido

exclusivamente em formato digital, por meio de assinatura eletrénica emitida por Autoridade Certificadora,

conforme padrdes estabelecidos pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil). O acesso aos

certificados é feito no portal do INPI.

Vale lembrar que a visualizagdo dos certificados de registro de marca s6 é permitida ao proprio titular ou ao seu

procurador, apenas mediante consulta com login e senha de acesso aos servicos e-INPI. Caso o certificado esteja

disponivel, constard um icone para download do arquivo PDF na linha correspondente ao servigo de Expedicdo do

certificado de registro.
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Como solicitar o servico
Prorrogacao de registro de marca e expedicao do certificado de registro (prazo
Servi ordinario)
ervico
374
Codigo
Prorrogacao de registro de marca e expedicdo do certificado de registro (prazo
Servi extraordinario)
ervico
375
Codigo
~ 3.9 Servicos dispensados de formulario
Informacoes o~
. . . Tabela de Retribuicdes
adicionais

6.5 Caducidade

Além de prorrogar o registro, o titular tem o dever de utilizar a marca, tal como concedida ou sem alteragdo de seu
carater distintivo original, para assinalar os produtos ou servicos para os quais foi registrada ou entdo justificar o
desuso por razdes legitimas, sob pena de ter seu registro extinto conforme o disposto no inciso Ill do art. 142 da

LPL.
Esse procedimento é chamado caducidade e sobre ele dispde o art. 143 da LPI.

“Art. 143. Caducard o registro, a requerimento de qualquer pessoa com legitimo
interesse se, decorridos 5 (cinco) anos da sua concessao, na data do requerimento:

I - 0 uso da marca ndo tiver sido iniciado no Brasil; ou

II - 0 uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cinco) anos consecutivos,
ou se, no mesmo prazo, a marca tiver sido usada com modificacdo que implique
alteracdo de seu carater distintivo original, tal como constante do certificado de
registro.

§ 12 - Nao havera caducidade se o titular justificar o desuso da marca por razées
legitimas

§ 22 - O titular sera intimado para se manifestar no prazo de 60 (sessenta) dias,
cabendo-lhe o 6nus de provar o uso da marca ou justificar o desuso por razoes
legitimas.”

Da leitura deste texto, vé-se que a lei determina que o registro s6 podera ser objeto de investigacdo de uso apds
decorridos 5 (cinco ) anos da data de sua concessdo, além de determinar o prazo maximo de 5 (cinco) anos para a

interrupgdo do seu uso.

Se requerida a caducidade do registro, cabera ao titular se manifestar no prazo de 60 dias contados da notificacdo
de caducidade, cabendo-lhe o 6nus de provar que usou a marca, dentro dos 5 (cinco) anos anteriores a data da
apresentacao do pedido de caducidade, ou justificar o seu desuso por razdes legitimas, conforme estabelece o § 29

do artigo 143 da LPI.



237

6.5.1 Legitimo interesse
O requerente do procedimento de caducidade deve justificar o seu legitimo interesse, sob pena de indeferimento
da peticdo da caducidade. Tal justificativa poderd se basear em direitos ja adquiridos, na expectativa de direitos ou

no interesse de depositar sinal idéntico ou semelhante, sempre observado o principio da especialidade.
Dentre as condiges para caracterizagdo do legitimo interesse, destacam-se:

e Marca registrada idéntica ou semelhante para assinalar produtos ou servicos idénticos ou afins;

® Pedido de registro de marca idéntica ou semelhante para assinalar produtos idénticos ou afins ainda
pendente de decisao final;

e Direito de personalidade;

e Direitos autorais;

e Qutros direitos que caracterizem a atuagao do requerente em segmento mercadolégico idéntico ou afim

aos produtos e servigos assinalados pela marca caducanda.

6.5.2 Requisito de admissibilidade

O requerimento de declaragdo de caducidade ndo sera conhecido se:

a) Na data do requerimento, ndo tiverem decorridos, pelo menos, 5 (cinco) anos da data da concessdo do
registro;
b) Na data do requerimento, o uso da marca tiver sido comprovado ou justificado seu desuso por razdes
legitimas, em processo anterior, requerido ha menos de 5 (cinco) anos;
c) Estiver desacompanhado do comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente.
Os requerimentos de caducidade desacompanhados de procuragdo ou com o documento juntado dentro do prazo
previsto, salvo casos em que tenham sido apresentados pelo prdprio titular, serdo arquivados, em conformidade

com o paragrafo segundo do art. 216 da LPI.

Prazo a partir do qual o registro esta sujeito a caducidade

O registro esta sujeito a caducidade apds decorridos 5 (cinco) anos da data de sua concessao.

6.5.3 Investigacao de uso e comprovacgao de uso da marca
A investigacdo do uso da marca abrangera os cinco anos contados, preteritamente, da data do requerimento da

caducidade.

Portanto, o titular devera juntar documentos que comprovem que, no periodo investigado, atendeu aos incisos | e
Il do artigo 143 da LPI, ou seja, iniciou o uso da marca no Brasil (inciso 1) ou ainda que nao interrompeu o uso da

marca por mais de 5(cinco) anos consecutivos (inciso Il).

Em ambos os casos, a marca constante dos documentos apresentados como prova de uso ndo pode conter

modifica¢cdo que implique alteracdo de seu cardter distintivo original, tal como constante do certificado de registro.
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Meios de prova

Na apreciacdo do uso da marca, serdo considerados todos os meios de prova admitidos em direito.

Marcas licenciadas ou com uso autorizado a terceiros

Quando se tratar de provas apresentadas pelo licenciado ou por terceiro autorizado a usar a marca, nao sera
necessaria a averbagao do respectivo contrato de licenga no INPI, admitindo-se a simples autorizacdo concedida

pelo titular ao utente da marca.

Documentacgio ilegivel ou sem data

N3ao tera valor de prova habil a documentacgao ilegivel, rasurada ou desprovida de data.

Documentos fiscais

Os documentos fiscais apresentados deverao:

e Ser emitidos pelo titular do registro, pelo licenciado ou por terceiro autorizado;

e Estar datados dentro do periodo de investigacdo; e ainda

® Fazer referéncia a marca conforme concedida e aos produtos/servicos por ela assinalados.
As provas constituidas de notas fiscais, como regra geral, ndo poderdo ser as emitidas em primeira via, ja que esta
fica com o cliente. A apresentac¢do da primeira via podera ser aceita como meio de prova, excepcionalmente, se

acompanhada de justificativa e da comprovacao da entrega do produto ou do fornecimento do servico.

Impressos
Os impressos apresentados deverdo estar devidamente datados, dentro do periodo de investigacdo, e ainda,

deverio fazer referéncia a marca conforme concedida e aos produtos/servicos por ela assinalados.

Titulares domiciliados no exterior ou produtos fabricados em pais estrangeiro

No caso de titulares domiciliados no exterior e de produtos ndo fabricados no Brasil, a prova de uso da marca

devera ser feita mediante documento comprobatdrio da interna¢do ou nacionalizagao dos produtos no pais.

Documentos em lingua estrangeira
Os documentos em lingua estrangeira deverao ser acompanhados de traducdo simples, dispensada a legalizagdo

consular.

Produtos para exportac¢ao

Considera-se comercializacdo local a exportagao efetiva de produtos assinalados pela marca objeto do registro cujo

uso esteja sendo investigado.

Uso simultaneo de diversas marcas
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O uso conjunto de diversas marcas registradas em nome do mesmo titular serd admitido como prova habil de uso
de cada uma delas, desde que seja possivel identificar os produtos ou servigos que visam assinalar cada uma de per

se.

Documentos complementares para comprovacao de uso de marca mista, figurativa ou
tridimensional

Em se tratando de marca mista, figurativa ou tridimensional, sera admitido como prova de uso complementar
qualquer documento de natureza nao fiscal, devidamente datado, que contenha a marca conforme originalmente

registrada.

Marca cedida
Em se tratando de prova de uso emitida por titular cessionario, serdo considerados os documentos emitidos por

este a partir da data constante do contrato de cessao.

Comprovacdo de uso da marca para parte dos produtos ou servigos assinalados
Em se tratando de marca que vise a distinguir uma variedade de produtos ou de servicos, serd declarada a
caducidade em relagdo aos produtos ou servicos ndao semelhantes ou afins, indicados no certificado de registro,

cujo uso nao for comprovado, conforme determinado no art. 144 da LPI.

Marca coletiva
Em se tratando de marca coletiva, o uso da marca deverd ser comprovado exclusivamente pelos membros
legitimados da entidade representada pelo titular e nas condi¢Ges previstas no regulamento de utilizacdo da

marca, nos termos do art. 151, inciso Il, da LPI.

Marca de certificacao

Em se tratando de marca de certificagdo, o uso da marca devera ser comprovado pelo titular do direito e nas

condigdes previstas na documentac¢do técnica da marca, na forma do art. 151, inciso Il, da LPI.

Classificacao Nacional de Produtos e Servicos (AN 051/81)

Quando da notificacdo da caducidade de marcas registradas concedidas sob a vigéncia da Classificagdo Nacional de
Produtos e Servicos (Ato Normativo n? 51/1981) sem especificacdo, serd exigido que o titular apresente
especificagdo compativel com a classe nacional e a subclasse em que se enquadra a marca caducanda. Neste
sentido, as provas de uso apresentadas deverdao ser acompanhadas do correspondente detalhamento da
especificagdo compativel com a classe nacional e subclasses do registro caducando, o qual constara do registro em

caso de manutencdo da vigéncia do mesmo.

O exame do uso da marca sera feito com base no detalhamento da especificacdo trazido aos autos pelo titular,

passando o mesmo a constar do registro. Vale observar que, havendo afinidade dos bens ou servicos elencados na
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nova especificagao e nas classes nacionais, a comprovacao de uso de um deles é suficiente para manutengao dos

demais.

Exemplo:

Classe Nacional Detalllla-lmer}to da Observacgoes
especificacao

Se comprovado o uso da marca para assinalar carnes
(29.10), ndo se declara a caducidade parcial para os
demais produtos, uma vez que o sinal em questdo nao
estaria disponivel para registro de terceiros, por se
tratar de produtos do mesmo segmento
mercadolégico.

Carne, carne em conserva,
carne congelada, peixes
29.10, 29.20 e 29.30 frescos e em conserva,

legumes e verduras frescos

Por outro lado, se os cédigos da classe nacional em que a marca registrada ndo forem afins, ainda que na mesma

classe, o uso tem que ser comprovado para pelo menos um item de cada subclasse nacional.

Exemplo:
. Detalhamento da ~
Classe Nacional e~ Observacgoes
especificacao
Devera ser comprovado o uso para todas as
subclasses/produtos constantes do detalhamento
Maquinas para a industria da especificacao, sob pena de ser declarada a
automotiva, tornos mecanicos, | caducidade parcial em relagdo aos cédigos e produtos
07.10 e 07.25 L : ~ o .
automoveis e motocicletas ndo atestados. Da decisdo de declarar a caducidade
parcial do registro cabe recurso.

Utilizacdo da marca em razio dos seus elementos caracteristicos

Marca Nominativa
Como regra geral, a marca nominativa deve ser usada sob a forma manuscrita ou em caracteres datilograficos.
Entretanto, também admite-se como prova a marca sob a forma de apresentacdo mista, desde que mantidos os

elementos nominativos originais.

Marca Mista
No caso de marca mista, deve o uso ser comprovado na forma originalmente registrada ou de forma que nao tenha

havido alteracdo essencial do seu carater distintivo, ndo sendo admitida qualquer outra forma de apresentacdo.

Marca Figurativa

Embora a marca figurativa deva ser usada tal qual registrada, também admite-se como prova a forma de

apresentacdo mista, desde que nao haja alteragdo essencial do carater distintivo do elemento figurativo protegido.
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Marca Tridimensional

A comprovacdo do uso de marca tridimensional deve ser feita por meio de documentos que comprovem o uso da

forma plastica originalmente registrada.

Marca sem reivindica¢ao de cores

A auséncia de reivindicacdo de cores no sinal marcario possibilita que, para fins de caducidade, o uso seja
comprovado com aplicacdo de quaisquer cores, desde que ndo ocorra a alteracdo do carater distintivo original do

sinal, prevista no art. 143, inciso Il, da LPI.

Alteracio do carater distintivo original

Na analise dos documentos de comprovagdo de uso da marca, a presencga de modificacdes minimas no sinal, desde
que referentes a detalhes ornamentais ou a elementos secunddrios, especialmente se descritivos ou banais, ndo
caracterizara a alteracdo do carater distintivo original prevista no art. 143, inciso Il, da LPI. A avaliacdo do carater
distintivo levarda em consideracdo primordialmente os elementos principais e distintivos do conjunto para a

caracterizagdo do seu uso.
Exemplo:
Marca constante da

documentacao Observacoes
comprobatoria

Marca originalmente
concedida

As alteracdes na estilizacdo da figura do
passaro, a retirada da expressao
e irregistravel "SUCOS & BEBIDAS" e a
exclusdo do sombreado vermelho sob o
it ) termo "TROPICANA" nio alteraram o

"l l) D ( J ()I'l_!_l,'] ' carater distintivo da marca originalmente
Jo ) concedida, sendo considerada habil para
sucos & bebidas . ~ .
fins de comprovacao do uso do sinal em
procedimento de caducidade.

6.5.4 Caducidade parcial
A caducidade do registro podera ser parcial, conforme preceitua o artigo 144 da LP!I:
“0 uso da marca devera compreender produtos ou servigos constantes do certificado,

sob pena de caducar parcialmente o registro em relacdo aos ndo semelhantes ou afins
daqueles para os quais a marca foi comprovadamente usada.”

Assim, em se tratando de prova de uso de marca registrada para identificar uma variedade de produtos ou

servicos, a caducidade serd declarada parcialmente para aqueles produtos ou servigos para os quais ndo foi
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comprovado uso, desde que estes ndo pertengam ao mesmo segmento de mercado, ou ainda, ndo mantenham

afinidade com os produtos ou servigos para os quais houve comprovagao do uso.

6.5.5 Desuso por razdes legitimas
Quando forem legitimas as razdes da inércia do titular do direito quanto ao desuso da marca ou quanto a

interrupc¢do do seu uso no Brasil, serd afastada a caducidade do registro.

A comprovagao do desuso da marca ou da interrupgao do seu uso serd apreciada segundo as provas existentes nos
autos, de ampla e livre producdo pelo titular do direito, em obediéncia ao principio da liberdade das provas, sendo
admitidos quaisquer meios licitos para a producdo de prova, desde que moralmente legitimos, conforme acep¢ao
que empresta o art. 332 do Cédigo de Processo Civil: “Todos os meios legais, bem como os moralmente legitimos,
ainda que ndo especificados neste Cddigo, sdo hdbeis para provar a verdade dos fatos, em que se funda a agdo ou a

defesa”.

Bem como orientacdo do art. 30 da Lei n? 9.784/99: “Sdo inadmissiveis no processo administrativo as provas

obtidas por meios ilicitos”.

Assim, qualquer meio de prova, além dos prescritos nestas diretrizes, é licito, desde que ndo obtido de forma

moralmente ilegitima.

Para fins de apreciacao da legitimidade das razdes apresentadas pelo titular do direito para comprovar o desuso da

marca ou a interrupg¢do do seu uso no Brasil, deverdo ser observadas as seguintes diretrizes:

e Se as alegacOes apresentadas pelo titular do direito constituem razdes legitimas para justificar o desuso da
marca ou a interrupgao do seu uso no Brasil;

e Se as provas produzidas pelo titular do direito comprovam, de fato e de direito, as alega¢des apresentadas
para justificar o desuso da marca ou a interrup¢ao do seu uso no Brasil;

e Se as provas apresentadas evidenciam a materializacdo de sérias e efetivas providéncias por parte do

titular do direito para usar a marca no Brasil.

6.5.6 Caducidade de marca coletiva

O art. 153 da LPI estabelece que a marca coletiva pode ser caducada se o registro ndo for utilizado por mais de uma
pessoa autorizada, observando as condi¢cbes previstas nos arts. 143 a 146. Cabe ressaltar que a utilizacdo da marca
coletiva é facultada aos membros da coletividade, sendo excluida como meio de prova a utilizacdo da mesma pela
entidade representativa ou terceiros.

6.5.7 Exame da caducidade

A andlise da caducidade leva em consideracdo, em sua primeira etapa, as condi¢Ges estabelecidas no item 6.5.2

Requisito de admissibilidade para o conhecimento da peticdo, bem como a avaliacdo da legitimidade do

requerente, detalhada no item 6.5.1 Legitimo interesse.
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Os documentos e argumentos apresentados pela titular do registro caducando deverdo ser apreciados seguindo as

orientagdes dispostas nas secdes 6.5.3 Investigacao de uso e comprovacdo de uso da marca e 6.5.5 Desuso por

razées legitimas, conforme o caso. Durante o exame, também podem ser formuladas exigéncias a fim de tratar

possiveis divergéncias, omissdes ou inconsisténcias formais nas petices envolvidas no procedimento de

caducidade.

Apds analisados os autos e, se for o caso, cumpridas as exigéncias formuladas, decide-se pela declaragdo ou

denegacao da caducidade do registro de marca. Vale observar que cabe recurso de ambas as decisoes.

Desisténcia do pedido de caducidade
A desisténcia do pedido de caducidade somente é homologada se requerida antes da decisdo de primeira instancia,

conforme determina o Parecer INPI/PROC/CICONS n2 02/2010.

6.5.8 Despachos aplicaveis

Notificacao da caducidade
Na notificacdo da caducidade de marca registrada concedidas sob a vigéncia da Classificagdo Nacional de Produtos
e Servicos (Ato Normativo n? 51/1981) sem especificacdo, serd exigido que o titular apresente especificacdo

compativel com a classe nacional e a subclasse em que se enquadra o registro caducando.

Declaracao ou denegacao da caducidade

A caducidade de uma marca pode ser declarada, total ou parcialmente, ou negada, de acordo com os documentos

trazidos por titular do registro.

A declaragdo de caducidade pode ser feita seja por falta de contestacdo por parte da titular, que ndo apresentou
provas de uso no prazo legal de 60 (sessenta) dias, pela falta de uso efetivo da marca ou ainda por nao ter sido

justificado o desuso do sinal registrado, conforme disposto no art. 143 da LPI.
Ressalta-se que das decisOes de declarar ou denegar a caducidade cabe recurso.

Caducidade parcial
No caso de caducidade parcial, quando ndo se comprova o uso da marca no periodo investigado ou ndo se justifica
o desuso do sinal para parte dos produtos ou servigos assinalados, declara-se instituida a caducidade somente

para aqueles itens da especificacdo, mantendo vigente o registro para os demais.
Vale mencionar que da decisdo de declarar a caducidade parcial do registro cabe recurso.

Exigéncia
Durante o exame da caducidade, podem ser formuladas exigéncias com o intuito de esclarecer duvidas sobre a
documentacdo apresentada. Tais exigéncias devem ser cumpridas no prazo de 60 (sessenta) dias, como as demais

exigéncias de exame de mérito.
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Decisdo de nao conhecer peticdo de caducidade

Conforme disposto no art. 145 da LPI, ndo deverao ser conhecidos os requerimentos de caducidade de marca cujo
uso tiver sido comprovado ou tiver sido justificado o seu desuso em processo anterior, requerido hd menos de 5
(cinco) anos. Também ndo serdo conhecidas as peti¢cdes de caducidade apresentadas antes de decorrido o prazo de

5 (cinco) anos da data de concessao do registro.

6.6 Extincdo do registro
Conforme estabelece o art. 142 da LPI, o registro de marca é extinto pela expiragao do prazo de vigéncia, renuncia

total ou parcial, caducidade ou inobservancia do disposto no art. 217 do mesmo diploma legal.

Fim do prazo de vigéncia
Quando o titular do direito ndo protocola o pedido de prorrogac¢do ao longo do ultimo ano de vigéncia do registro
ou nos seis meses subsequentes ao fim do decénio, a marca é extinta, conforme estabelecido no inciso | do art. 142

da LPL.

Rentncia total ou parcial

A renuncia a um registro pode ser total ou parcial, cabendo ao titular do direito protocolar peticdo especifica para
tal procedimento acompanhada, se for o caso, de procuracdo outorgando poderes especificos para renunciar
aquela marca ou a parte dos produtos ou servigos por ela assinalados, conforme estipulado no inciso Il do art. 142

da LPL.

Na rendncia total, o titular do registro abre mao de todos os produtos ou servicos reivindicados na especificacdo.

Na renlncia parcial, o titular abre mao de parte dos servigos ou produtos reivindicados na especificagao.

A peticdo de renlncia pode ser apresentada em qualquer momento apds a concessdo do registro, sendo necessario
estar acompanhada de procuragdo com poderes expressos para renunciar caso tenha sido protocolada por

intermédio de representante legal. Sua auséncia dos autos acarretard o indeferimento da peticdo de renuncia.

As peticdes de renuncia nomeadas equivocadamente pelo usudrio como "desisténcia" serdo aceitas, em
aproveitamento dos atos da parte, desde que a procuragao anexada outorgue poderes expressos para renunciar a

registros.

Como solicitar o servico

Rentncia a registro de marca
Servico

388
Caodigo

3.7.8 Peticdes de desisténcia ou reniincia

Informacgbdes | Tabela de Retribuicdes
adicionais

Rentncia total ou parcial de marca coletiva
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De acordo com o art. 152 da LPI, a renuncia dos direitos sobre o registro de marca coletiva sé pode ser reivindicada
de acordo com os termos do contrato social ou estatuto da prdpria entidade representativa da coletividade, ou

conforme previsto no regulamento de utilizagdo do sinal.

Caducidade
O registro de marca também pode ser extinto apds exame de requerimento de caducidade, se restar provado que
o sinal registrado ndo foi utilizado no pais ou teve seu uso interrompido no prazo investigado ou, ainda, que foi

usado com alteracdo significativa do constante no certificado de registro (art. 143 da LPI).

Nesse caso, o registro é extinto por caducidade, passando o sinal a estar novamente disponivel para registro.

Como solicitar o servico
Caducidade
Servico
337
Codigo
3.7.2 Peticoes de oposicdo, processo administrativo de nulidade e
Informacoées caducidade
. . A Tabela de Retribuicoes
adicionais

Inobservancia do art. 217 da LPI

O registro pode ser extinto se o titular do direito, sendo pessoa ndo domiciliada no pais, ndo constituir ou manter

procurador no Brasil para representa-lo judicial e administrativamente.

Extincdo de marcas coletivas e de certificacao

Além das razbes estipuladas no art. 142 da LPI, os registros de marcas coletivas e de certificacdo podem ser

extintos nas situagOes previstas no art. 151 do mesmo diploma legal:

® Se a entidade deixar de existir;

® Se a marca for utilizada em condig¢Bes diversas das previstas no regulamento de uso.
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7 Recursos e processos administrativos de nulidade
7.1 Disposicoes gerais
A decisdo dos recursos e dos processos administrativos de nulidade é de competéncia exclusiva do Presidente do

INPI e encerra a instancia administrativa, conforme dispGe os arts. 171 e 212 da LPI:

“Art. 171 - Decorrido o prazo fixado no artigo anterior, mesmo que ndo apresentada a
manifestacdo, o processo sera decidido pelo Presidente do INPI, encerrando-se a
instancia administrativa.”

“Art. 212 (..

§ 32- Os recursos serdo decididos pelo Presidente do INPI, encerrando-se a instancia
administrativa.”

A Divisdo Técnica de Recursos e Processos Administrativos de Nulidade de Marcas (DIREM) é o setor da
Coordenacdo-Geral de Recursos e Processos Administrativos de Nulidade (CGREC), responsavel pelo exame e
instrucdo técnica dos recursos e processos administrativos de nulidade de registros de marcas, interpostos na
forma da legislacdo vigente e pela emissdo de pareceres sobre a matéria técnica suscitada, com vistas a fornecer os

subsidios necessarios para a decisao do Presidente do INPI.

A DIREM atua ainda na elaboracdo de pareceres técnicos para subsidiar a Procuradoria Federal do INPI nas

instrucdes de ac¢des judiciais.

7.2 Recursos
Nos termos do artigo 212 da LPI, salvo expressa disposicdo em contrario, das decisGes de que trata a LPI cabe

recurso, que sera interposto no prazo de 60 dias contado da publicagdo do ato impugnado na RPI.

Os recursos sao recebidos nos efeitos suspensivo e devolutivo pleno, e sua decisdao é de competéncia exclusiva do

Presidente do INPI, encerrando-se a instancia administrativa.

Por forca do efeito devolutivo pleno, durante a sua instrucdo aplicam-se todos os dispositivos pertinentes ao

exame da primeira instancia administrativa, podendo inclusive ser apontada nova base indeferitdria.

7.2.1 Tipos de recursos
® Recurso contra o indeferimento do pedido de registro de marca;
e Recurso contra o deferimento ou indeferimento do pedido de caducidade;
® Recurso contra anotacdo de transferéncia de titularidade;
® Recurso contra o arquivamento/cancelamento de oficio (art. 135, da LPI);

e Recurso contra o deferimento/indeferimento do pedido de prorrogacio; e
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e Recurso contra denegacgdo de qualquer outro requerimento.

7.2.2 Recurso contra o indeferimento parcial do pedido de registro
Conforme estabelecido pelo Parecer Normativo INPI/PROC/DIRAD n® 04/2001, é possivel que a decisdo de
deferimento com apostila ou com a supressdo de algum item da especificacdo possa ser contestada pelo titular por

meio de recurso contra o indeferimento parcial.

7.3 Processo administrativo de nulidade
A nulidade de um registro de marca podera ser declarada administrativamente quando tiver sido concedida com

infringéncia aos dispositivos da Lei da Propriedade Industrial - LPIl, nos termos e condicdes previstas no artigo 168

da LPI.

O processo administrativo de nulidade (PAN) podera ser instaurado de oficio ou mediante requerimento de
qualquer pessoa com legitimo interesse, no prazo de 180 (cento e oitenta) dias contado da data da expedicdao do

certificado de registro (data de publicagdo da concessdo do registro na RPI).

A decisdo do processo administrativo de nulidade é de competéncia exclusiva do Presidente do INPI, encerrando-se

a instancia administrativa.

Por forca do que disciplina o art. 172 da LPI, o processo administrativo de nulidade instaurado devera ser

prosseguido ainda que extinto o registro, mesmo que por meio de renuncia ao registro por parte de seu titular.

7.3.1 Desisténcia do processo administrativo de nulidade

A desisténcia de um processo administrativo de nulidade fica condicionada a verificagdo da procedéncia da
eventual denuncia de irregularidade do ato de concessdao de registro constante do seu requerimento. Conforme
entendimento exarado no Parecer INPI/PROC/DIRAD/N? 26/2008, deve ocorrer o exame dos vicios apontados no
requerimento de nulidade antes de ser homologada a desisténcia, uma vez que a possivel infringéncia a legislacao
marcdria ndo atinge somente os interesses do requerente do processo administrativo de nulidade e do titular da

marca atacada.

Primeiro, deverdo ser analisadas as questdes apontadas na peticdo do processo administrativo de nulidade, e
somente apds essa analise, e se ndo restar caracterizada a infringéncia as disposi¢Ges legais no ato impugnado, é
que sera homologada a desisténcia do procedimento instaurado. Sendo identificada a procedéncia das razoes, sera

dado prosseguimento a instrucdo do PAN.

7.4 Recurso e processo administrativo de nulidade parcial
Os recursos administrativos, assim como os processos administrativos de nulidade (PAN) podem ser apresentados

no INPI visando a reversdao parcial do ato impugnado, ou seja, objetivando apenas a modificacdo de um
deferimento do pedido de registro de marca ou da sua concessao, expedidos com ressalvas quanto a extensao do

direito requerido inicialmente (apostilas conferidas/restricdes na especificacdo).
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7.5 Exame substantivo de recursos e nulidades administrativas

7.5.1 Normas aplicaveis a instrucio processual
Além da legislacdo especifica e dos tratados internacionais, as orientacdes normativas expedidas pelo INPI

norteiam o exame da matéria:

® Resolugbes, Portarias e Pareceres, com carater normativo conferido pelo Presidente do INPI.
® Pareceres orientadores expedidos pela Procuradoria do INPI.

e Jurisprudéncia administrativa firmada pela segunda instancia administrativa do INPI.

7.5.2 Principios aplicaveis a instrucdo processual
O exame técnico deve ser pautado nos principios que regem o processo administrativo na Administragdo Publica
Federal, obedecendo, dentre outros, aos principios da legalidade, finalidade, motivacdo, razoabilidade,

proporcionalidade, moralidade, ampla defesa, contraditdrio, seguranca juridica, interesse publico e eficiéncia.

Dos pareceres técnicos que pautam as decisOes proferidas pelo Presidente do INPI, espera-se previsibilidade,
acerto técnico e legal e motivagdo enunciada, em linguagem clara e o mais simples possivel, de maneira a ser

entendida por qualquer usuario do INPI, seja o proprio usuario ou seu representante legal.
Deve ser também atendida a Teoria da Substanciacao e o Principio da Fungibilidade:
A aplicacdo da Teoria da Substanciacdo esta apoiada no parecer consultivo INPI/PROC/DIRAD N2 16/2008:

(..) “Consequentemente, cabe ao Administrador, quando investido na fungao
decisoria, dar o enquadramento juridico apropriado a situacao fatica apresentada
pelo requerente”. (...) “Assim, frise-se, deve ser acolhido o pedido daquele, mesmo que
sustente seu direito em norma juridica diversa daquela que seria mais apropriada”.

O Principio da Fungibilidade pode ser encontrado no parecer consultivo INPI/PROC/DIRAD/ N2 02/2008, no qual
ficou consignada a possibilidade de aproveitamento do ato da parte, quando de forma equivocada, protocola
requerimento diverso, do previsto em Lei, para o ato impugnado, todavia, estando presente os requisitos da duvida

objetiva, da tempestividade e da inocorréncia de erro grosseiro por parte do requerente, no ato praticado:

“Com relacdo ao Principio da Fungibilidade, o qual integra o ordenamento juridico
pétrio, verificamos que é o principio pelo qual o julgador proporciona adequada
solugdo para situagdes em que ndo seria possivel a continuidade do litigio caso fosse
mantido o apego extremo a forma. Sem este principio, estaria o julgador, em alguns
casos, deixando de conhecer o conflito na sua plenitude e negando a garantia
constitucional do acesso a justica”.

7.5.3 Exigéncias durante a instruc¢ao recursal
Conforme disposto no artigo 214 da LPI, durante a instru¢do do recurso, poderdo ser formuladas exigéncias para
fins de complementacgao das razdes apresentadas. Respondidas ou ndo as exigéncias, o recurso sera decidido pelo

Presidente do INPI.
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7.5.4 Fundamentacdo legal

Quando o recurso ou o processo administrativo de nulidade vier desacompanhado de razdes que fundamentem
sua apresentacdo, a peticdao relativa ao requerimento ndo serd conhecida por falta de fundamentacdo legal,
conforme previsto no artigo 219, inciso Il, da LPl. Todavia, havendo apresentacdo de razdes, mesmo que ndo
elencada a base legal, devera ser verificada a possibilidade de aplicagao da teoria da substancia¢do, quando, por
meio dos fatos narrados, seja possivel a identificacdo do direito reivindicado, aplicando-se assim a norma legal

cabivel ao caso.

7.5.5 Acesso aos pareceres técnicos

Nos termos da Resolugdo n2 91/2013, editada no INPl em atendimento ao Decreto 7.724/2012, que regulamenta a
Lei n2 12.527/2011 (Lei de Acesso a Informacgéo), de 18/11/2011, o acesso aos pareceres técnicos elaborados pela
equipe da CGREC ou as informacdes neles contidas, emitidos como subsidios técnicos a decisdo do Presidente do

INPI, somente serd assegurado a partir da sua decisdo final.
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8 Transferéncia de direitos
A marca é um bem que pode ser transferido, voluntariamente ou por decisdo judicial. A anotacdo da transferéncia

de direitos de marca pode ocorrer tanto em pedidos de registro como em registros concedidos, desde que

observadas as condigdes estabelecidas em lei, que variam de acordo com o tipo de transferéncia.

Os tipos de transferéncia sdo os seguintes: transferéncia por cessdo, transferéncia por incorpora¢do ou fusdo,
transferéncia por cisdo, transferéncia por sucessdo legitima e transferéncia por faléncia. A todos os tipos de

transferéncia, incluindo a transferéncia por determinacgao judicial, aplicam-se os dispositivos da LPI.
Todos esses tipos de transferéncia devem atender ao disposto no artigo 135 da LPI:

Art. 135 - A cessdo devera compreender todos os registros ou pedidos, em nome do
cedente, de marcas iguais ou semelhantes, relativas a produto ou servico idéntico,
semelhante ou afim, sob pena de cancelamento dos registros ou arquivamento dos
pedidos ndo cedidos.

O artigo 135 enfatiza a impossibilidade de convivéncia entre sinais iguais ou semelhantes, pertencentes a

requerentes ou titulares distintos, para assinalar produtos ou servicos de mesmo segmento mercadolégico ou afim.

A anotac¢do da cessdo resultante do deferimento da peticdo de transferéncia, o indeferimento da peticao de
transferéncia, o arquivamento de pedidos e o cancelamento de registros sdo publicados na RPI, cabendo recurso

de tais decisGes no prazo de 60 dias contados a partir da data de sua publicagao.

Ao peticionar requerimento de transferéncia, é necessdrio observar os requisitos referentes a cada tipo de

transferéncia, bem como as orientacGes presentes na tabela constante do item 3.7.5 PeticOes relativas a

anotacoes de transferéncia de titularidade, de limitacao ou 6nus ou alteracdao de nome, endereco e sede.

Observagdo: As anotagdes relativas a alteracdo de dados cadastrais de pedido e/ou registro de marca da matriz
para uma de suas filiais, ou vice-versa, deverao ser requeridas por meio de Peticdo de alteracdo de nome, sede ou

endereco (servigo 348).

Como solicitar o servico

Anotacio de transferéncia de titularidade
Servico
349
Caodigo
3.7.5 Peticdes relativas a anotacdes de transferéncia de titularidade, de
. limitacdo ou 6nus ou alteracdo de nome, endereco e sede
Informacoées o~
. . A Tabela de Retribuicdes
adicionais

8.1 Transferéncia por cessao
A transferéncia por cessdo aplica-se aos casos em que uma pessoa fisica ou juridica, denominada cedente,

transfere os direitos sobre as marcas por meio de um instrumento de cessdo a outra pessoa fisica ou juridica,

denominada cessionaria.
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A transferéncia por cessdo obedece a duas condi¢Oes estabelecidas em lei:

a) A cessionaria, por forca do artigo 134 da LPI, deve atender ao requisito de legitimidade do requerente
estabelecido no art. 128 da LPIl. Desta forma, as empresas envolvidas na transferéncia por cessdo
devem possuir atividade compativel com o produto/servico que a marca visa a assinalar, de modo
direto ou através de empresas que controlem direta ou indiretamente, sob pena de ter o pedido de

anotacdo de transferéncia indeferido.

“Art. 134. O pedido de registro e o registro poderdo ser cedidos, desde que o
cessiondrio atenda aos requisitos legais para requerer tal registro”.

Informagdes especificas sobre a apreciacdo da legitimidade do requerente de registro de marca podem

ser obtidas no item 5.5 Andlise da legitimidade do requerente.

b) Todos os pedidos e registros de marca da cedente devem estar relacionados no documento de cessao,
tendo em vista o estabelecido no artigo 135 da LPI, sob pena de os pedidos e registros de marca nao
relacionados serem, respectivamente, arquivados e cancelados.

Para a anotacdo da cessao de direitos, sdo exigidos os seguintes documentos:

e Requerimento de transferéncia, devidamente preenchido com os dados do cessionario;
e Comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente;
® Instrumento comprobatdrio da cessdo, que deverd conter a qualificagdo completa do cedente e do
cessiondrio, com os poderes de representacdo dos signatdrios do documento de cessdo e suas respectivas
assinaturas, o nimero do pedido ou do registro, a marca cedida e a data na qual foi firmado o documento
de cessdo;
e [nstrumento comprobatério da cessdo de prioridade, se for o caso;
e Procuragdo do cessionario, se for o caso; e
® Tradugdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legalizacdo consular destes,
incluindo o documento de prioridade.
A transferéncia de pedido ou registro de marca por cessdo deve ser solicitada mediante protocolo de peti¢do de
Anotacdo de transferéncia de titular, codigo 349.

Observagao:

No caso de pedidos ainda pendentes de exame de mérito, o cessiondrio ndao estara dispensado de fornecer
esclarecimentos quanto a atividade do depositante da marca, assim como de cumprir outras exigéncias que se

apliguem ao pedido de registro de marca em questao.

8.2 Transferéncia por incorporacao ou fusao
A incorporacdo € uma operac¢do que ocorre quando uma ou mais sociedades sdo absorvidas por outra, que lhes

sucede em todos os direitos e obrigacdes, o que inclui os direitos sobre marcas. A fusdo, por sua vez, é uma
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operagao que ocorre quando duas ou mais sociedades se unem para formar uma sociedade nova que também lhes

sucede em todos os direitos e obrigacoes.

A anotacdo da transferéncia por incorporagcdo ou fusdo ocorre mediante a apresentacdo de documentos que

comprovem essas operagdes:

a) Para que seja promovida a transferéncia derivada de incorporacdo de sociedade(s), deverdo ser
apresentados os atos da incorporacdo, averbados no drgdo competente.

b) Em se tratando de transferéncia decorrente de fusdo de sociedades, deverdo ser apresentados os atos

relativos a fusdo, bem como os atos constitutivos da nova sociedade, averbados no érgdao competente.

A sociedade incorporadora e a nova sociedade resultante da fusdo deverdo promover a transferéncia de

titularidade de todos os pedidos de registro e de todos os registros porventura existentes, respectivamente, em

nome da(s) sociedade(s) incorporada(s) e das sociedades fundidas. Caso contrério, serdo arquivados todos os

pedidos de registro e cancelados todos os registros que nao forem transferidos, quando as respectivas marcas

forem iguais ou semelhantes e os produtos ou servicos idénticos, semelhantes ou afins aqueles objetos dos

pedidos ou dos registros efetivamente transferidos, conforme disposto no artigo 135 da LPI.

Para a anotacdo da cessao de direitos, sdo necessarios os seguintes documentos:

® Requerimento de transferéncia, devidamente preenchido com os dados do cessionario ;
e Comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente;
e Atos da incorporagdo ou atos relativos a fusdo e atos constitutivos da nova sociedade, averbados no 6rgédo
competente;
®  Procuragdo do cessionario, se for o caso;
® Tradugdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legaliza¢cdo consular destes.
A transferéncia de pedido ou registro de marca por incorporagao ou fusdo deve ser solicitada mediante protocolo

de peticdo de Anotacdo de transferéncia de titular, cédigo 349.

8.3 Transferéncia por cisdao
A cisdo é a operacdo pela qual a companhia transfere parcelas do seu patriménio para uma ou mais sociedades,

constituidas para esse fim ou ja existentes, extinguindo-se a companhia cindida, se houver versdo de todo o seu

patriménio, ou dividindo-se o seu capital, caso a cisdo seja parcial (artigo 229 da Lei 6.404/1976).

A transferéncia de titularidade de marca pode ocorrer com base em uma cisdo. Para tanto, o requerente deve

apresentar os documentos comprobatérios da operacdo averbados pelo érgdo competente.

O cessionario devera promover a transferéncia de titularidade de todos os pedidos de registro e de todos os
registros porventura existentes em nome da sociedade cindida. Caso contrario, serdo arquivados todos os pedidos

de registro e cancelados todos os registros que nao forem transferidos, quando as respectivas marcas forem iguais
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ou semelhantes e os produtos ou servigos idénticos, semelhantes ou afins aqueles objetos dos pedidos ou dos

registros efetivamente transferidos, conforme disposto no artigo 135 da LPI.
Para a anotacdo da transferéncia de direitos com base na cisdo, sdo exigidos os seguintes documentos:

e Requerimento de transferéncia, devidamente preenchido com os dados do cessionario;
e Comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente;
e Atos da cisdo e atos constitutivos da nova sociedade averbados no érgdao competente;
® Procuragdo do cessionario, se for o caso;
® Tradugdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legaliza¢cdo consular destes.
A transferéncia de pedido ou registro de marca cisdo deve ser solicitada mediante protocolo de peticdo de

Anotacado de transferéncia de titular, cédigo 349.

8.4 Transferéncia por sucessao legitima ou testamentaria
A transferéncia por sucessdo legitima ou testamentaria ocorre quando a marca é transferida em virtude de decisdo

judicial sobre partilha e bens.

Nesta modalidade de transferéncia, devem estar arrolados todos os pedidos ou registros que contenham marcas
idénticas ou similares para assinalar produtos/servicos afins, sob pena de, conforme o artigo artigo 135 da LPI,

serem arquivados os pedidos de registro e cancelados os registros ndo transferidos.
Para a anotacdo da transferéncia de direitos com base na sucessdo, sdo necessarios os seguintes documentos:

e Requerimento de transferéncia, devidamente preenchido com os dados do cessionario;
e Comprovante do pagamento da retribuicao correspondente;
¢ Documentos oficiais que comprovem a transferéncia por sucessao legitima ou testamentadria
e Procuragdo do cessionario, se for o caso;
e Traducdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legalizagdo consular destes.
A transferéncia de pedido ou registro de marca por sucessao legitima e testamentaria deve ser solicitada mediante

protocolo de peticdo de Anotagao de transferéncia de titular, cédigo 349.

8.5 Transferéncia por faléncia
As marcas sdo bens que podem compor o patriménio da massa falida e podem ser transferidas mediante decisdo

judicial. O procedimento de transferéncia de titularidade deve envolver todos os pedidos de registro e de todos os
registros porventura existentes em nome da massa falida. Caso contrario, serdo arquivados todos os pedidos de
registro e cancelados todos os registros que nao forem transferidos, quando as respectivas marcas forem iguais ou
semelhantes e os produtos ou servicos idénticos, semelhantes ou afins aqueles objetos dos pedidos ou dos

registros efetivamente transferidos, conforme disposto no artigo 135 da LPI.

Para a promocdo de transferéncia de pedido de registro ou de registro de marca que esteja incluido na

universalidade de bens de massa falida, devem ser apresentados os seguintes documentos:
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e Requerimento de transferéncia, devidamente preenchido com os dados do cessionario;
e Comprovante do pagamento da retribuicao correspondente;
e Alvard judicial autorizando a cessao dos direitos relativos a marca;
¢ Documento de cessdo devidamente assinado pelo sindico da massa falida ou pelo curador fiscal nomeado
judicialmente, observadas, ainda, as demais formalidades legais.
e Procuragdo do cessionario, se for o caso;
® Tradugdo simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legaliza¢cdo consular destes.
A transferéncia de pedido ou registro de marca por faléncia deve ser solicitada mediante protocolo de peticdo de

Anotacdo de transferéncia de titular, codigo 349.

8.6 Transferéncia de marca coletiva
Ndo se considera aplicavel o pedido de transferéncia do registro ou pedido de registro de marca coletiva, sendo o

mesmo indeferido com base no art. 134 da LPI c/c inciso Il do art. 123 deste mesmo cddigo. Isso se justifica uma
vez que a transferéncia do sinal de natureza coletiva rompe a relacdo intrinseca entre a marca coletiva e seu titular,
sem a qual a primeira ndo poderia ser caracterizada como tal. Esta relacdo é estabelecida pelo inciso Ill do art. 123
da LPI, onde se define que a marca coletiva assinala produtos ou servicos provindos de membros de uma

determinada entidade, aspecto inexistente nas demais definicdes das naturezas possiveis de marca.

8.7 Analise da peticao de transferéncia
A andlise da peticdo de transferéncia so serd iniciada apds a verificagdo preliminar quanto ao pagamento da

retribuicao devida. Nesta verificagao, sera analisado se:

a) O pagamento referente ao servico foi efetuado até o envio da peticao; e
b) O valor pago corresponde exatamente ao valor constante na GRU gerada, que deverd ser sempre
apenas uma GRU para cada peticdo de transferéncia apresentada.
Caso o pagamento nao tenha sido efetuado até a data do envio da peticao de transferéncia, a peticdo nao sera
conhecida por falta de pagamento. Se o pagamento for efetuado em valor menor do que o da GRU gerada, sera
formulada exigéncia para complementacdo de valor. O ndo conhecimento da peticdo e a exigéncia para

complementacao de valor serdo publicados na RPI.

Caso a exigéncia ndo seja cumprida no prazo de 60 dias a contar da publicacdo na RPI, a peticdo de transferéncia

sera indeferida com base no art. 134 da LPI.
Muiltiplas peticoes de transferéncia em um mesmo processo

Em caso de multiplas peticdes de transferéncia firmadas pelo mesmo cedente em favor de cessiondrios distintos,

sera examinada aquela que contiver o documento de cessdo com a data mais antiga.

Caso duas ou mais peti¢cBes de anotacdo de transferéncia de titularidade, envolvendo os mesmos pedidos e/ou

registros, sejam apresentadas pelo ultimo cessiondrio envolvido, o exame das peticdes se fard em conjunto,
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cabendo a este cumprir eventuais exigéncias que se apliguem a quaisquer destas transferéncias. A apresentagdo de

procurag¢do outorgada pelo ultimo cessionario envolvido na transferéncia suprira os requisitos previstos nos artigos

216 e 217 da LPI.

8.7.1 Filas de exame de requerimentos de transferéncia

Existem duas filas de exame de requerimentos de transferéncia:

Fila ordinaria

Agrupa os pedidos de transferéncia a serem examinados, segundo a ordem cronolégica de protocolo.

Fila extraordinaria

E constituida pelas peticdes de transferéncia nas seguintes condi¢des:

8.7.2

Por determinacgao judicial quanto a antecipa¢do do exame;

Em pedidos de registro de marca cujo prosseguimento no exame de mérito dependa do exame do
requerimento da transferéncia;

Em pedidos ou em registros de marca cujo prosseguimento do exame de recurso ou processo
administrativo de nulidade dependa do exame do requerimento da transferéncia;

Em pedidos ou registros envolvidos em averbac¢des de contratos de transferéncia de tecnologia.

Etapas de exame de requerimentos de transferéncia

O exame do requerimento de transferéncia compreende quatro etapas basicas:

8.7.3

Verificacdo da situacao do pedido ou do registro a ser transferido;

Verificagdo de requisitos bdsicos referentes a peticdo de transferéncia, a saber: poderes do cedente da
marca, documentac¢do apresentada, conteddo minimo do documento de cessdo e retribuicdo paga para
todos os processos relacionados no procedimento e no documento de cessao;

Verificagdo quanto a compatibilidade da atividade do cessionario nos termos do artigo 134 da LPI c/c § 1¢
do Art. 128 da LPI

Verificacdo da aplicabilidade do artigo 135 quanto ao cancelamento de registros e arquivamento de

pedidos.

Verificacao da situacdo do pedido ou registro a ser transferido

Deve ser verificada a situagdo em que se encontram os processos envolvidos na transferéncia, de modo a orientar

se haverd alguma decisdo imediata no requerimento ou se a peticdo prosseguird no exame.

a) Pedidos ou registros com pendéncias judiciais: Caso um pedido ou registro listado na peticao de
transferéncia esteja na situacdo sub-judice, com bloqueio, penhora ou qualquer 6nus, sua transferéncia
serd sobrestada até a retirada do impedimento, valendo o mesmo para as marcas semelhantes. O

exame da transferéncia das marcas diferentes do pedido ou registro com 6nus seguira normalmente.
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d)
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Pedido de registro ainda ndo publicado para fins de oposi¢ao: Caso haja no rol de processos a
transferir, pedidos de registro ainda ndo publicados para a oposicdo, o exame da transferéncia sera
sobrestado.

Pedidos arquivados ou registros extintos: Fica prejudicado o exame da transferéncia de pedidos
arquivados, indeferidos sem interposicao de recurso, com indeferimento mantido em grau recursal ou
considerados inexistentes, bem como de registros extintos, declarados nulos ou que tenham sido
cancelados de oficio anteriormente, dando-se prosseguimento apenas aos registros em vigor ou aos
pedidos em andamento. Caso a peticdo de transferéncia inclua apenas processos arquivados ou
extintos, a mesma sera prejudicada.

Pedidos ou registros em outras situa¢oes: Caso o pedido ou registro ndo se encontre em nenhuma das
situagOes citadas, da-se prosseguimento ao exame da transferéncia, passando para a préxima etapa de

verificacGes.

8.7.4 Verificacdo de requisitos basicos

Nesta etapa, devem ser verificados os seguintes procedimentos:

a)

b)

d)

Se quem atua como parte cedente tem poderes para transferir a marca.

Se a documentacdo requerida nos procedimentos de transferéncia foi devidamente apresentada, de
acordo com cada tipo de transferéncia: por cessdo, por incorporacdo ou fusdo, por cisdo, por sucessao
legitima ou testamentaria e por faléncia.

Se, no documento de cessdo, constam: o cedente e 0 cessiondrio ou seus representantes,
respectivamente qualificados, se for o caso; as respectivas assinaturas; a marca (caso nominativa ou
mista), o nimero do processo e a data do documento.

Se houve o pagamento da retribui¢cdo devida no que se refere a quantidade de processos envolvidos no

procedimento de transferéncia.

No que se refere a letra “B”, vale observar que documentos notariais serdo aceitos como instrumentos

comprobatdrios da transferéncia desde que atendam aos requisitos previstos na Lei n? 9.279, de 14 de maio de

1996 e descritos neste Manual.

Esta etapa pode resultar na formulagdo de exigéncia para que:

e O requerente apresente ou complemente a documentagdo necessaria;

® Seja complementada a retribuicio devida tendo em vista a quantidade de processos envolvidos na

transferéncia ou se restrinja os processos a quantidade devidamente paga;

e O requerente preste esclarecimentos ou apresente documentagdo pertinente quando houver duvidas

sobre os poderes de quem se denomina cedente da marca.

Verificacao dos poderes de quem cede a marca
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A legitimidade dos signatarios é verificada no contrato social, quando apresentado, ou através das qualificacdes
declaradas no documento de cessdo (Ex. "diretor", "presidente", "sdcio-gerente", entre outros). Caso esse

requerente se trate de pessoa distinta da relagdo processual, a peticdo sera indeferida.

Quando, do contrato social, contiver em uma das cldusulas que a alienagdo ou aquisicao de bens devera ser feita
com “o aval dos sdcios” ou “mediante a deliberagdo da ata” etc, sera verificado se ha documentos que comprovem

o contido na clausula, sendo formulada exigéncia para comprovagdo no caso de auséncia dos mesmos.

A publicacdo de eventuais exigéncias sera feita na RPI, tendo o requerente o prazo de 60 dias para o cumprimento

ou contestacdo da exigéncia, sob pena do indeferimento do requerimento de transferéncia.
Empresario individual com inscrigdo extinta

Conforme constante do Parecer AGU/PGF/PFE/INPI/COOPI n? 25/2013, o empresario individual com inscrigdo
extinta possui capacidade juridica para ceder e transferir pedido ou registro marcério, uma vez que o patrimonio de

um empresario individual se confunde com o da pessoa natural.

8.7.5 Anadlise da atividade do cessionario
A verificacdo da aplicabilidade do artigo 134 da LPI se remete a andlise do estipulado no artigo 128 da LPI, cujos

principios estdo estabelecidos na se¢do 5.5 Andlise da legitimidade do requerente. Desta forma, a adequacdo da

atividade do cessionario serd verificada com base em tais principios.

Nesta etapa, é avaliado se a atividade do cessiondrio é compativel com os produtos e servigos assinalados pelos
processos a serem transferidos, exceto nos casos de transferéncia por fusdo ou incorporagdo e cisdo, nos quais se
subentende que foi dado prosseguimento a atividade do cedente. Quando tratar-se de transferéncia por sucessao
ou faléncia, as quais sdo feitas por determinagdo judicial, caso a cessiondria ndo possua atividade compativel, a
mesma podera transferir em ato continuo para uma pessoa juridica ou fisica que tenha atividade compativel a qual

a marca se destina (a chamada “ponte”).

Quando restar comprovada a atividade para apenas alguns pedidos ou registros, a anotacdo da transferéncia sera
promovida somente para esses pedidos ou registros que estiverem em conformidade com o disposto no artigo 128
da LPI. Para pedido(s) ou registro(s) em que a adequacdo da atividade do cessionario aos produtos ou servigos
assinalados ndo estiver caracterizada de forma clara, serd formulada exigéncia. Caso a atividade seja incompativel,

a transferéncia sera indeferida com base no § 12 do art. 128 da LPI.

Os casos de transferéncia por sucessdo legitima poderdo vir acompanhados de documentacdo adicional que

contemple indiretamente o estipulado no artigo 128 da LPI.

Tal andlise podera resultar em:
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a) Formulagdo de exigéncias para o cessionario, caso haja duvidas quanto a compatibilidade da atividade
com os servicos/produtos assinalados, que deverdo ser cumpridas no prazo de 60 dias estipulado em
lei, a contar da data da publicacdo da exigéncia na RPI;

b) Deferimento da peticdo de transferéncia, caso todos os requisitos das etapas anteriores tenham sido
cumpridos, e ndo tenham sido formuladas exigéncias, ou se formuladas, tenham sido cumpridas
satisfatoriamente no prazo devido;

c¢) Indeferimento da peticdo de transferéncia caso a atividade do cessionario ndo seja compativel com os
produtos/servicos assinalados pela marca e se, formulada exigéncia, a mesma ndo tenha sido
cumprida.

Caberad recurso contra a decisdo que deferir ou indeferir o pedido de anotacdo da transferéncia, nos termos da LPI.

8.7.6 Aplicabilidade do art. 135 quanto ao cancelamento de registros e arquivamento de
pedidos

Caso a peticdo de transferéncia seja deferida, sera verificado se existem pedidos ou registros de marca adicionais

em nome da cedente que ndo tenham sido transferidos.

Conforme determina o artigo 135 da LPI, os pedidos de registro ou registros em nome da cedente que nao tenham
sido objeto da transferéncia e que contenham marcas idénticas ou similares para assinalar produtos ou servigos

idénticos, semelhante ou afins, serdo, respectivamente, arquivados e cancelados.

Tal analise devera observar o contido na secdo 5.11.2 Exame da afinidade mercadolégica. Também devera ser

verificado se as marcas que ndo foram objeto da transferéncia ndo se encontram em nome de empresa do mesmo

grupo econoémico.

Empresas do mesmo grupo econémico
Baseada na alegacdo de pertencer ao mesmo grupo econdmico, devendo esta condicdo ser comprovada no
requerimento, a cedente podera permanecer com marcas colidentes em atividades afins, desde que seus

produtos/servicos sejam distintos, conforme entendimento presente no Parecer INPI/PROC/DIRAD/ n2 12/08.

Vale ressaltar que a relagdo de grupo econémico entre empresas deve ser comprovada por meio de documento
habil, ndo sendo aceita a mera declaragdo, autorizagao ou, ainda, o fato de ambas as sociedades possuirem, como
sdcios, pessoas fisicas em comum. Na auséncia de tal documentacdo, serd formulada exigéncia para a parte

interessada.

Acordos de convivéncia

Nos mesmos moldes da aplicagdo do disposto no art. 124, inciso XIX, da LPI, os assim chamados acordos de
convivéncia também serdo apreciados como subsidios ao exame do pedido de anotagao de cessdo de marca, a fim
de se afastar a previsdo de cancelamento ou arquivamento constantes do art. 135 da LPI, cabendo ao cessiondrio
trazé-los, seja no ato do pedido de tal anotacdo ou, eventualmente, em grau recursal. Isto ocorrera sem prejuizo de

possivel formulagcdo de exigéncia saneadora por parte do INPI, e para além da eventual apresentacdo de
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manifestacdo do cessiondrio quanto a pacifica convivéncia entre os sinais marcdrios cedidos e aqueles
remanescentes, semelhantes ou idénticos, relativos a produto ou servico idéntico, semelhante ou afim de

titularidade do cedente.

Em caso de incompatibilidade de atividades, o pedido de anotagdo de transferéncia sera indeferido, a vista do que
dispGem os arts. 134 e 128, § 19, da LPI, excetuando-se os casos em que se caracterize a condicdo juridica de

controladora e controlada.

8.7.7 Despachos aplicaveis
Exigéncia
Tem a finalidade sanar duvidas, omissGes ou divergéncias quanto a documentacdo pertinente ao exame da

transferéncia.

Deferimento

Caso sejam atendidos todos os requisitos legais para sua averbacdo, a peticao de transferéncia é deferida.

Indeferimento

Ocorre nos casos em que nao sao atendidos os requisitos legais para a averbacdo da transferéncia.

Arquivamento da peticao

Serdo arquivadas as peti¢cdes protocoladas por intermédio de procurador cujo instrumento de mandato ndo tenha

sido apresentado em até 60 (sessenta) dias da data do protocolo.

Arquivamento ou cancelamento de oficio

S3do objeto de arquivamento e cancelamento de oficio os pedidos e registros referentes as marcas passiveis de

conflito ndo compreendidas no documento de cessao, a exce¢do dos casos detalhados no item 8.7.6 Aplicabilidade

do art. 135 quanto ao cancelamento de registros e arquivamento de pedidos.

Decisao de ndo conhecer peticao

N3o sdo conhecidas as peti¢cdes protocoladas fora do prazo legal, desacompanhadas de fundamentacdo legal ou

sem o comprovante do pagamento.

Decisao de prejudicar peticao por falta de objeto

Caso os pedidos ou registros listados no instrumento de cessdao encontrem-se, respectivamente, indeferidos sem
interposicdo de recurso ou extintos, o exame da peti¢do de transferéncia ficara prejudicado, por carecer de objeto.
O mesmo vale para os casos em que o servico de transferéncia solicitado ja tenha sido atendido anteriormente,

com publicacdo na RPI.
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8.8 Transferéncia por determinacao judicial

A transferéncia podera ser realizada por ordem judicial, desde que o bem a ser transferido esteja devidamente
individualizado, com o nimero do processo e a marca, e/ou o titular devidamente identificado, com o CNPJ/CPF, se
nacional, ou nome e endereco completo, se estrangeiro. A transferéncia por determinacdo judicial ndo sera

obstada pela existéncia de limitagGes ou 6nus que tenham sido anteriormente averbadas sobre a marca.

Em caso de determinacdo judicial para transferéncia de titularidade de processo no qual ndo exista peti¢do relativa
a anotacdo da transferéncia de titularidade determinada, sera feita a prenotacdo da determinacdo judicial, sendo
informado que a mesma sera concluida apds a apresentacdo da peticdo propria, em conformidade com o artigo
228 da LPIl. Ndo serdo alterados os dados cadastrais do processo até o exame da peticdo de anotacdo de

transferéncia.

Nesta etapa, para fins de atendimento ao disposto no §12 do artigo 128 da LPI, serd avaliado se a atividade do
cessionario é compativel com os produtos e servigos assinalados pelos processos a serem transferidos. Nas
transferéncias por determinac¢do judicial, caso a cessionaria ndo possua atividade compativel, a mesma devera
transferir em ato continuo para uma pessoa juridica ou fisica que tenha atividade compativel a qual a marca se

destina (a chamada “ponte”).

Qualquer peticionamento realizado em pedido ou registro de marca pelo novo titular, quando este se encontrar

prenotado, sofrerd exigéncia para que a regularizagdo do processo no INPI seja providenciada.

O INPI dard publicidade, por meio da RPI, as determinagdes judiciais que tenham por objeto a ciéncia de decisdo ou

sentenca.

8.8.1 Carta de arrematacao

Nos casos de transferéncia determinada por carta de arrematacdo, a mesma serd devidamente anotada
independentemente da existéncia de anotacGes de limitagdes ou 6nus no processo. Contudo, no ato de sua
publicacdo, sera incluida no despacho a informacdo da existéncia de limitagdes ou 6nus (sem proibicdo de
transferéncia) publicados em RPIs anteriores. Na hipdtese de constar proibi¢do de transferéncia por determinagdo
judicial no(s) processo(s) arrematado(s), sera formulada exigéncia para que o cessionario comprove o término da

proibicao.
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9 Anotacoes e alteracoes diversas

O INPI fard as anotagoes relativas as alteracGes ou modificacGes ocorridas na marca e nos dados bibliograficos do
titular (nome, razdo social ou endereco), classificacdo de Nice e Viena, além da cessdo da marca, com a devida
qualificacdo do cessionario. Serdo anotadas, ainda, no cadastro do érgdo, as alteragdes relacionadas aos gravames,

limita¢Oes de direitos ou 6nus que recairem sobre o pedido ou registro.

Essas anotac¢des passam a surtir efeito para terceiros a partir de sua publicagdo na RPI. Em casos de despachos que
anulem a anotacdo de cessdo ou cancelem o registro ou arquivem pedido, ao titular cabe entrar com recurso

contrario a decisdo.

9.1 Alteracao da marca
Como regra geral, a marca ndo pode ser alterada apds o depédsito do pedido de registro. Todavia, algumas

circunstancias especificas permitem a modificagao do sinal originalmente protocolado.

Erros na digitacao da marca nominativa

Por falha do interessado

Nos casos de evidente equivoco na digitacdo do elemento nominativo da marca, a mesma poderd ser corrigida
antes do deferimento ou do indeferimento do pedido, mediante solicitacdo do requerente, por tratar-se de mero

ajuste. Todavia, é necessario que fiquem caracterizados o erro e a intengdo de registro do sinal correto.

Para tanto, o requerente deverda protocolar peticdo de Correcdo de dados no processo devido a falha do
interessado (378), apresentando toda e qualquer documentacdo capaz de caracterizar que realmente houve
equivoco na digitacdo ou no preenchimento do elemento nominativo, como, por exemplo, documentos
comprobatodrios de prioridade unionista, prova de uso anterior da marca ou mesmo um registro anterior contendo

o elemento nominativo pretendido.

Nos casos de erro de digitacdao por falha do interessado, se atendido o requerimento, o pedido de registro sera

republicado.
Por falha do INPI

Quando a incorregao do elemento nominativo da marca é decorrente de falha do INPI na implantagao de dados no
sistema, a mesma podera ser feita de oficio ou a pedido do interessado, mediante protocolo de peticdao de
Retificagdo por erro de publicagdo na RPI (366), isenta de pagamento. Corrigido o elemento nominativo, o pedido

sera republicado.

Como solicitar o servico

Correcdo de dados no processo devido a falha do interessado
Servico
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378
Caodigo

Retificagdo por erro de publicacdo na RPI
Servico

366
Caodigo

3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacées

Informacées | Tabela de Retribuicdes
adicionais

Incorrecao ou omissao de reivindicacao de cor

Por falha do interessado

Nos casos de evidente equivoco ou omissdo da reivindicacdo de cores do elemento figurativo da marca, a mesma
podera ser corrigida antes do deferimento ou do indeferimento do pedido, mediante solicitacdo do requerente,
por tratar-se de mero ajuste. Todavia, é necessario que fiquem caracterizados o erro e a inten¢do de registro do

sinal correto.

Para tanto, o requerente devera protocolar peticdo de Correcdo de dados no processo devido a falha do
interessado (378), apresentando toda e qualquer documentac¢do capaz de caracterizar que realmente houve
equivoco na reivindicacdo de cor da marca, como, por exemplo, documentos comprobatdrios de prioridade

unionista ou prova de uso anterior do sinal.

Nos casos de erro de digitacdo por falha do interessado, se atendido o requerimento, o pedido de registro sera

republicado.
Por falha do INPI

Quando a omissdo ou incorre¢ao da reivindicacao de cores decorrerem de falha do INPI na implantacao de dados
no sistema, a mesma podera ser feita de oficio ou a pedido do interessado, mediante protocolo de peticdo de
Retificagdo por erro de publicacdo na RPI (366), isenta de pagamento. Corrigida a reivindica¢do de cores, o pedido

sera republicado.

Como solicitar o servico

Correcdo de dados no processo devido a falha do interessado
Servico

378
Codigo

Retificagdo por erro de publicagdo na RPI
Servico

366
Codigo

3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacdes
Informacgées | Tabela de Retribuicdes
adicionais
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Incorrecao na marca mista, figurativa ou tridimensional

Por falha do interessado

Nos casos de evidente incorre¢ao na apresenta¢do mista, figurativa ou tridimensional anexada a peticdo inicial, a
mesma poderad ser corrigida antes do deferimento ou do indeferimento do pedido, mediante solicitacdo do
requerente, por tratar-se de ajuste. Todavia, é necessario que figuem caracterizados o erro e a intengao de registro

do sinal correto.

Para tanto, o requerente deverda protocolar peticdo de Correcdo de dados no processo devido a falha do
interessado (378), apresentando toda e qualquer documentacdo capaz de caracterizar que realmente houve erro
na apresenta¢do mista, figurativa ou tridimensional anexada, como, por exemplo, documentos comprobatdrios de
prioridade unionista, prova de uso anterior da marca ou mesmo um registro anterior contendo o elemento misto,

figurativo ou tridimensional pretendido.

Nos casos de erro na apresentacdao mista, figurativa ou tridimensional por falha do interessado, se atendido o

requerimento, o pedido de registro sera republicado.
Por falha do INPI

Quando a incorrecdo da apresentacdo mista, figurativa ou tridimensional é decorrente de falha do INPI na
implantacdo de dados no sistema, a mesma podera ser feita de oficio ou a pedido do interessado, mediante
protocolo de peticdo de Retificagcdo por erro de publicacdo na RPI (366), isenta de pagamento. Corrigida a

apresentacdo da marca, o pedido serd republicado.

Como solicitar o servico

Correcdo de dados no processo devido a falha do interessado
Servico

378
Caodigo

Retificagdo por erro de publicagdo na RPI
Servico

366
Codigo

3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacdes
Informacées | Tabela de Retribuicdes
adicionais

Divergéncia entre a imagem da marca e o elemento nominativo declarado
Se for observada divergéncia entre o texto presente na imagem da marca mista e a declara¢do da parte nominativa
da marca, sera efetuada a alteracdo de oficio, dispensada a solicitacdo do requerente. Em tais casos, prevalecem os

termos ou expressdes constantes na apresentacdao mista do signo, conforme indicado no item 5.3 Correcdo de

dados bibliograficos de oficio.
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Presenca de simbolos de marca registrada (® e ™)
Os pedidos de registro de marcas contendo os simbolos ® e ™ serdo objeto de exigéncia formal para a retirada dos

mesmos, uma vez que seu uso é exclusivo de sinais ja registrados.

Retirada da parte irregistravel de marca em sede de defesa
De acordo com o Parecer INPI/PROC n2 48/2003, caso o requerente do pedido, em sua defesa, solicite a retirada do
termo ou elemento irregistravel do sinal atacado, sera admitida a possibilidade de alteracdo do mesmo, se

atendidas as condicGes a seguir:

a) A retirada do elemento irregistravel ndo deverd alterar as caracteristicas principais do sinal requerido

originalmente ou ensejar a necessidade de republicacdo do pedido.

b) O sinal resultante deverd ser formado apenas por elementos remanescentes da marca originalmente
solicitada, ndo sendo permitida a inclusdo ou substituicdo de elementos graficos ou nominativos, bem

como qualquer mudanca que altere o significado de expressao ou imagem.

Vale observar que tais alteragcGes serdo aceitas apenas quanto solicitadas pelo usuario e ndo poderdo incluir o
acréscimo de elementos graficos ou textuais. As solicitacGes poderdo ser apresentadas em resposta a ato do INPI,
manifestacdo de terceiros ou por iniciativa prépria, devendo estar acompanhadas da imagem da marca alterada,
nos casos de marcas mista ou figurativa. Promovida a retirada do elemento irregistravel, o sinal subsistente sera

analisado a luz das demais proibices previstas em lei.

Marca alterada por
Marca original solicitacao do Observacoes
requerente

Nao sera aceita a alteracio ja que a retirada da
expressio “DE-MOLEQUE" alterou caracteristica
PE distintiva principal do sinal requerido, modificando

PE-DE-MOLEQUE
Q seu significado.

.' 7{— Alteracio sera aceita. O sinal subsistente sera
Passare d o Passare d analisado a luz das demais proibig¢des legais.
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Alteracio sera aceita. O sinal subsistente sera
analisado a luz das demais proibig¢des legais.

Alteracio sera aceita. Todavia, o sinal sera
indeferido tendo em vista a infringéncia do inciso 11
do art. 124 da LPI.

Nelson Rodrigues

Nao sera aceita a alteracdo ja que a substituicdo de
parte do elemento figurativo modifica caracteristica
distintiva principal do sinal requerido.

Exigéncia formulada em exame de pedidos contendo "acordo de convivéncia"

No exame de pedidos envolvendo acordos de convivéncia, podera ser considerado invidvel o convivio entre as
marcas objeto do acordo em vista da constituicdo dos sinais em questdo. Nestas circunstancias, podera ser
formulada exigéncia para que o requerente do signo em andlise retire parte de sua marca, desde que a exclusdo de
tal elemento confira ao conjunto resultante suficiente distintividade em relagdo a(s) marca(s) anterior(es),

conforme orientacdes apresentadas no item anterior.

Como solicitar o servico

Cumprimento de exigéncia
Servico

340
Codigo

- 3.7.1 Peticdes relacionadas ao cumprimento de exigéncia
Informacodes R
Tabela de Retribuicdes

adicionais
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Exigéncia formulada em grau de recurso ou nulidade

Conforme entendimento contido no Parecer INPI/PROC n2 048/2003, quando do exame de recurso contra o
indeferimento ou de nulidade parcial, o pedido ou o registro podera ser objeto de exigéncia, formulada pela
segunda instancia do INPI, para que o requerente informe se deseja excluir o elemento irregistravel do sinal.
Contudo, tal exigéncia serd formulada apenas nos casos em que a retirada do elemento ndo altere as

caracteristicas distintivas principais do sinal em questao.

Como solicitar o servico

Cumprimento de exigéncia
Servico

340
Codigo

3.7.1 Peticoes relacionadas ao cumprimento de exigéncia
Informacées | Tabela de Retribuicdes
adicionais

9.2 Alteracao relacionada a classe e a especificacao de produtos e servigos
A retirada ou restricdo de produtos ou servicos de um registro ou pedido de registro de marca é uma modificacdo

que pode ser efetuada a pedido do usuario, através de peticdo de desisténcia ou renulncia parciais, ou de
oficio, quando do exame da especificacdo ou nos casos de caducidade parcial do registro, observando a adequacao

dos bens ou servigos a classe requerida e vice-versa, sendo comunicada ao titular.

Os demais requerimentos de alteracdo de classe ou especificacdo apresentados pelos usuarios serdo aceitos nas

circunstancias a seguir:

a) AlteracOes de classe ou de especificacdo decorrentes de adequagbes necessarias em fungcdo de
especificacdes genéricas ou que incluem produtos ou servigos andlogos a atividades ilicitas. Neste caso,
serd dada a devida publicidade quando a alteragcdo for substancial, por meio de republicacdo do
processo.

b) Restricdo da especificagdo inicialmente requerida, inclusive nos casos de subsidios ao exame que
apresentem acordos de convivéncia de marcas. Tal restricdo pode ser feita por meio do maior
detalhamento dos produtos ou servicos que o sinal visa assinalar/assinala. (Ex. "Vestuario" para
"roupas para pratica de esportes e chuteiras").

c) Alterac¢Oes de classe para adequacgao a especificagao inicialmente requerida.

Os demais requerimentos de alteracdo de classe ou de especificagdo que mudam o escopo apresentado no
depdsito do pedido ndo serdo aceitos. Vale observar que a ampliacdo ou alteracdo da especificacao de produtos ou
servicos de um pedido ou registro pode prejudicar terceiros, ao transformar um anterioridade ndo impeditiva em

impedimento legal.
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O tratamento a ser dado ao requerimento dependerd da natureza da peticdo utilizada para solicita-lo, sendo dada

publicidade a decisdo de ndo aceitagao.

O procedimento estabelecido acima ndo impede que haja a eventual supressao de itens da especificacdo quando

do deferimento do pedido tendo em vista sua ndo adequacdo a classe reivindicada.

A republicacdo se dd também em casos de eventual perda de prioridade unionista, quando a especificacdo
apresentada na peticdo inicial é diferente daquela informada nos documentos apresentados para comprovar a

prioridade estrangeira.

9.3 Alteracao relacionada a classificacao de elemento figurativos
A Classificagdo Internacional de Elementos Figurativos de Viena (CFE) indicada pelo requerente podera ser alterada

de oficio, a fim de torna-la mais precisa quanto a descricdo dos elementos que compdem a marca, conforme

estabelecido no § 12 do art. 52 da Resolugdo n® 89/13.

9.4 Alteracao de nome, razao social, sede ou endereco
O requerente ou titular da marca pode solicitar, a qualquer tempo, a alteracdo de nome, sede ou enderecgo ao INPI,

mediante peticdo especifica, conforme as orienta¢des da secdo 3 Como formular um pedido de registro ou uma

peticao de marca e da subsecao 3.7.5 PeticOes relativas a anotacdes de transferéncia de titularidade, de limitacao

ou Onus ou alteracdo de nome, enderego e sede.

Quando houver alteragdo de razdo social juntamente a de sede/endereco, a anotacdo das alteracBes deve ser

solicitada mediante o pagamento de uma Unica GRU e a apresentac¢do de formulario contendo todas as alteracdes.

Para alterar informacdes cadastrais referentes ao nome/raz3o social, sede e endereco, o requerente deve observar

0 seguinte:

a) O nome e enderego que constarem no cadastro do e-INPI no momento da gera¢do da Guia de
Recolhimento da Unido (GRU) que originar o pedido de registro de marca serdo os mesmos que
constardo no pedido ou no futuro e eventual registro, bem como nos certificados e documentos oficiais

relacionados a eles.

b) Os pedidos ou registros que tenham sido protocolados antes das alteragdes no sistema e-INPI e de
geracdo da GRU sé poderdo ter o nome, razdo social, sede ou endereco do requerente ou titular
alterados mediante a apresentacdo da peticdo especifica anteriormente citada e respectivo pagamento
de retribuicao.

Quando a alteracdo se referir ao nome ou razdo social do requerente/titular, devera ser apresentado documento
oficial e especifico comprovando a alteracdo de nome/razdo social, estando dentre esses os documentos de

averbacdo de alteracdo de nome/razdo social emitidos por juntas comerciais ou registro civil de pessoas juridicas.
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Quando a alteracdo se referir ao endereco ou sede, devera ser apresentado o contrato social atualizado ou o
documento comprobatdrio da alteragdo, no qual conste o novo enderegco. No caso de alteracdo de sede por
determinacdo da Prefeitura, o requerente devera elencar nos esclarecimentos os processos a serem alterados, bem

como anexar cdpia do documento comprobatério da mudanca de endereco emitido pela Prefeitura.

Caso haja alguma inconsisténcia na solicitacdo de alteracao, serd formulada exigéncia que devem ser cumpridas no
prazo de 60 dias corridos, contados a partir da data de sua publicacdo na RPI. As anotaces de nome/razéo social,

sede ou endereco serao publicadas na RPI.

Muiltiplas peti¢coes de alteracido de nome, sede e/ou enderecgo

Aproveitamento dos dados constantes da documenta¢dao comprobatodria

Em aproveitamento dos atos da parte, serdo atualizados todos os dados bibliograficos constantes da
documentac¢do comprobatdria (nome e sede), mesmo que a peticdo apresentada solicite apenas a alteracdo de um
deles.

Multiplas peti¢oes solicitando servigos distintos em um mesmo processo

No caso de protocolo de duas ou mais peti¢cdes de alteracdo de nome, sede ou endereco junto ao mesmo processo,
solicitando a alteragdao de dados bibliograficos distintos (nome e sede, por exemplo) e contendo os mesmos
documentos comprobatérios, apenas uma sera objeto de exame. Todos os dados serdao devidamente alterados e as
demais peticOes serdo prejudicadas por carecerem de objeto.

PetigcGes em processos distintos solicitando o mesmo servigo

Havendo protocolo de diferentes peticdes de alteracdo de nome, sede ou endereco em processos distintos,
solicitando a mesma alteracdo, o exame de uma das peticOes acarretard que as demais sejam prejudicadas por
carecerem de objeto.

Muiltiplas peti¢oes de alteragdo de nome, sede ou enderego

No caso de existéncia de multiplas peticdes de anotac¢do de alteragcdo de nome, sede ou endereco em um mesmo

processo, serdao publicadas as decisdes relativas a todas as peticdes tratadas apenas no despacho referente a
peticdo de protocolo mais recente, citando o exame das demais.

Como solicitar o servico

Anotacio de alteragdo de nome, sede ou endereco
Servico

348
Codigo

3.7.5 Peticdes relativas a anotacdes de transferéncia de titularidade, de
Informacgbes | limitaciio ou dnus ou alteracio de nome, endereco e sede
adicionais Tabela de Retribuicdes

9.5 Limitacao ou 6nus
As limitacGes ou Onus sdo restricdes ao usufruto de direitos e quando impostas ao pedido ou registro de marcas

devem ser anotadas pelo INPI, conforme disposto no artigo 136, inciso Il, da LPI.

As anotagdes de limitacdo ou 6nus produzem efeitos em relagdo a terceiros a partir da data de sua publicacdo.



269

Como solicitar o servico

Anotacdo de limita¢do ou 6nus
Servico

380
Codigo

3.7.5 Peticdes relativas a anotacdes de transferéncia de titularidade, de
Informacées | limitacio ou 6nus ou alteracio de nome, endereco e sede

adicionais Tabela de Retribuicoes

9.6 Altorenome
O artigo 125 da LPI estabelece: "A marca registrada no Brasil considerada de alto renome serd assequrada protecéo

especial, em todos os ramos de atividade".

Diferente das marcas notoriamente conhecidas, estabelecidas pelo art. 126 da LPIl, que tem seu carater de
reconhecimento previsto apenas em seu ramo de atividade, as marcas de alto renome sdo sinais que tem um nivel
tdo alto de conhecimento pelo publico, gozando de uma autoridade incontestavel, de um conhecimento e prestigio
diferidos, resultantes da sua tradi¢cdo e qualificacdo no mercado e da qualidade e confianga que inspira, vinculadas,
essencialmente, a boa imagem dos seus produtos ou servigos, que sua fama ultrapassa os limites de seu segmento

de mercado, merecendo assim uma protecao especial por parte do legislador.

9.6.1 Anotacao do alto renome

A Resolucdo n? 107/13, estabelece que o pedido de reconhecimento do alto renome de uma marca se dara de
forma autobnoma e ndo mais incidental, como matéria de defesa. Para tanto, o titular da marca devera requerer ao
INPI tal reconhecimento por meio de peticdo especifica, que devera ser protocolada junto ao registro do sinal
marcdrio por ele considerado como sendo de alto renome, instruida com provas em idioma portugués, cujo valor

da retribuicdo estara fixado na Tabela do INPI.

No que se refere aos documentos de comprovacao da condicdo de alto renome, estes estdao descritos no art 42 da

referida resolucdo, sendo a pesquisa de mercado a mais recomendada pela Comissao Especial .

Uma vez reconhecido o alto renome, o INPI efetuara sua anota¢do no registro da marca que ensejou tal condicao.

Tal anotacdo perdurara por 10 anos, ressalvadas as seguintes hipdteses:

e Extingdo do registro da marca objeto do reconhecimento do alto renome;
e Reforma da decisdao que concluiu pelo reconhecimento do alto renome, em func¢do do previsto no art. 10
da Resolucdo n2 107/2013.
Findo o prazo previsto no paragrafo Unico do art. 82 da supramencionada resolucdo, e para que continue gozando
do reconhecimento previsto no art. 125 da LPI, o titular da marca deverd encaminhar ao INPI novo requerimento
de reconhecimento do alto renome da marca em questdo, a qualquer data apds finalizado o prazo do

reconhecimento do citado alto renome, podendo também ocorrer a partir do ultimo ano de vigéncia do mesmo.
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Como solicitar o servico

Pedido de reconhecimento de alto renome
Servico

393
Codigo

Manifestagdo com fundamento em alto renome
Servico

361
Codigo

Recurso com fundamento em alto renome
Servico

362
Caodigo

3.7.9 Peticoes relativas a alto renome
Informacgdes | Resolucidon®107/13,de 19/08/2013
adicionais Tabela de Retribuicoes

10 Outros servicos
10.1 Consultas

10.1.1 Consulta a Comissao de Classificacao de Produtos e Servigos
Cada pedido de registro de marca deve conter uma especificacdo de produtos e servicos em conformidade com a

edicdo vigente da Classifica¢do Internacional de Produtos e Servicos de NICE (Resolugdo n 89/2013).

As tabelas relativas a classificacdo de produtos e servicos de Nice e suas listas auxiliares, embora ndo sejam
exaustivas, sdo relativamente extensas. Portanto, é provavel que o usudrio encontre, nas listas de classificacdo, um
exemplo do produto ou servigo que a marca pleiteada visa assinalar. As listas encontram-se disponiveis no portal

do INPI.

Contudo, caso ndo seja encontrado o produto ou servico desejado apds pesquisa as listas de classificagdo, o usuario
pode, por meio de pagamento de retribuicio especifica e preenchimento de formulario correspondente,
apresentar uma consulta a Comissdo de Classificagdo de Produtos e Servicos (CCPS) da Diretoria de Marcas,
Desenhos Industriais e Indicagbes Geograficas, a fim de se certificar sobre a classe na qual estariam alocados os

produtos ou servicos requeridos.

Apds a analise da consulta, a Comissdo de Classificagdo de Produtos e Servicos (CCPS) emite resposta que deve ser
publicada na RPI. A resposta s6 podera ser visualizada pelo préprio titular ou por seu procurador, mediante acesso
com login e senha aos servicos e-INPI (mdédulo de busca na base de Marcas). Para tanto, o usudrio devera efetuar
uma busca pelo nimero do protocolo do servigo ou pela Guia de Recolhimento da Unido (GRU) utilizada para o

pagamento do mesmo.
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Como solicitar o servico

Consulta a Comissao de Classificacdo de Produtos e Servigos
Servico

357
Codigo

3.7.12 Peticoes relativas as Comissoes de Classificacdo
Informacées | Tabela de Retribuicdes

adicionais

10.1.2 Consulta a Comissao de Classificacao de Elementos Figurativos
De acordo com a Resolucdo n2 89/2013, os pedidos de registro de marca figurativa, mista ou tridimensional devem
conter no minimo 1 (um) e no maximo 5 (cinco) cédigos de elementos figurativos em conformidade com a edicdo

da Classificacdo Internacional de Viena vigente no Brasil a época do depdsito.

Caso o usudrio encontre dificuldades em classificar o elemento figurativo de sua marca figurativa, mista ou
tridimensional de acordo com a Classificacdo de Viena (CFE 4), disponivel no portal do instituto, ele pode solicitar

ao INPI que informe a classificacdo mais adequada.

Para isso, € necessario protocolar peticdo de Consulta a Comissdo de Classificacdo de Elementos Figurativos, na

qual devera ser anexado o elemento figurativo que o usudrio deseja classificar.

A resposta a consulta sé poderd ser visualizada pelo préprio titular ou por seu procurador, mediante acesso
com login e senha aos servigos e-INPI (mddulo de busca na base de Marcas). Para tanto, o usudrio devera efetuar
uma busca pelo nimero do protocolo do servigo ou pela Guia de Recolhimento da Unido (GRU) utilizada para o

pagamento do mesmo.

Como solicitar o servico

Consulta a Comissdo de Classificacdo de Elementos Figurativos
Servico

358
Caodigo

3.7.12 Peticdes relativas as Comissdes de Classificacido

Informacgées | Tabela de Retribuicdes
adicionais

10.2 Certidoes

10.2.1 Certidao de atos relativos ao processo
A certiddo de atos relativos ao processo é um documento oficial emitido pelo INPI, no qual é apresentado o

histérico de decisdes no processo.

A certiddo pode ser solicitada a qualquer momento, mediante pagamento da respectiva retribui¢cdao, sendo
dispensado o preenchimento de formuldrio. Seu protocolo se da no ato do pagamento da Guia de Recolhimento da

Unido (GRU), conforme instrugdes encontradas na secdo 3.9 Servicos dispensados de formulario.
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s de atos relativos ao processo poderdo ser obtidas somente pelo solicitante do servico, mediante

login e senha aos servigos e-INPl (mddulo de busca na base de Marcas). Para tanto, o usuario devera

efetuar uma busca pelo nimero do protocolo do servi¢o ou pela Guia de Recolhimento da Unido (GRU) utilizada

para o paga

O histérico

mento do mesmo.

de decisbes no processo também pode ser consultado a qualquer momento, de forma gratuita, no

portal do INPI, na pesquisa na base de marcas.

Como solicitar o servico

Servico

Certidao de atos relativos ao processo

Codigo

350

Informacées | Tabela de Retribuicdes

adicionais

3.9 Servicos dispensados de formulario

10.2.2 Certidao de busca

E possivel solicitar certiddo de busca efetuada em duas modalidades: por classe dos produtos ou dos servicos ou

por titular especifico.

a)

b)

Certidao de busca por classe de produtos ou servigos: embora o INP| oferega a modalidade gratuita de
busca em seu portal, é possivel solicitar uma certiddo oficial de busca emitida pelo érgdo. Tal servigo é
pago e deve ser requerido por meio de peticdo especifica (Certiddo de Busca de Marcas por Classe),
sob o cddigo de servico 377, da Tabela de Retribui¢des, que se encontra disponivel no site do Instituto.
A certiddao de busca por classe de produtos ou servicos tem por objetivo demonstrar, a partir da marca
informada pelo requerente da certiddo, o conjunto de marcas iguais ou semelhantes que ja se
encontram publicadas ou registradas no INPI dentro da classe informada até a data do requerimento
de busca.

A realizagdo da busca, seja a gratuita ou a paga, é fundamental para que o requerente do pedido tenha
conhecimento sobre marcas ja existentes que podem ser consideradas potencialmente impeditivas ao
futuro registro da marca desejada.

Certidao de busca por titular: a certiddo de busca por titular tem por objetivo apresentar um relatdrio
de todas as marcas constantes no banco de dados do INPI em nome do titular informado na solicitacdao
de busca.

Embora o INPI também ofereca uma modalidade gratuita de busca em seu portal, é possivel solicitar
uma certidao oficial de busca emitida pelo érgdo. Tal servico é pago e deve ser requerido por meio da
peticdo especifica (Certiddo de Busca de Marca por Titular), sob o cédigo de servico 347 da Tabela de

RetribuicBes, que se encontra disponivel no site do Instituto..
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Instrugdes para o protocolo de pedido de certiddo de busca em papel podem ser obtidas na sec¢do 3.6.4

Servicos objetos de peticées prépria. O usudrio que optar pelo peticionamento eletrénico encontra

informagdes adicionais nas se¢des 3.7.11 PeticGes relativas a certidées de busca e cdpia oficial e 3.5.3

Observacoes especificas para o formulario eletronico de peticdo.

As certidGes de busca emitidas pela Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e IndicacGes Geograficas sé poderdo
ser obtidas pelo préprio titular ou por seu procurador, mediante acesso com login e senha aos servicos e-INPI
(mddulo de busca na base de Marcas). Para tanto, o usudrio deverd efetuar uma busca pelo nimero do protocolo
do servico ou pela Guia de Recolhimento da Unido (GRU) utilizada para o pagamento do mesmo. O aviso sobre a

emissdo da certiddo é publicado na RPI.

Como solicitar o servico
Certidao de busca de marca por classe de produto ou servigo
Servico
377
Codigo
Certidio de busca de marca por titular
Servico
347
Codigo
3.7.11 Peticoes relativas a certiddes de busca e cépia oficial
3.6.4 Servicos objetos de peticdes propria (protocolo em papel)
3.7.11 Peticdes relativas a certiddes de busca e cépia oficial (protocolo
Informacodes eletronico)
. . f 3.5.3 Observacdes especificas para o formulario eletronico de peticao
adicionais e
(protocolo eletrénico)
Tabela de Retribuicdes

10.3 Retificacdo de dados bibliograficos

O usuario pode requerer a retificacdo de dados incorretos seja por falha do préprio usudrio ou do INPI.

10.3.1 Retificacdo de dados por falha do usuario
Caso tenha cometido erro de preenchimento no formuldrio que tenha resultado na publicagdo de dados incorretos,
0 usudrio devera apresentar uma peticdo denominada Corre¢do de dados no processo devido a falha do

interessado, sob o cédigo 378, da Tabela de Retribui¢des. Esta peticdo ndo é isenta de pagamento.

Serd publicada na RPI, para conhecimento do usudrio, nota quanto ao atendimento ou ao ndo acolhimento do

requerido na peticao.

Como solicitar o servico

Correcdo de dados no processo devido a falha do interessado
Servico

378
Caodigo

3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacées

Informacdes
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10.3.2 Retificacao de dados por falha do INPI
Em caso de falha ou inconsisténcia na publicagdo de seu pedido ou registro na RPI, o usuario poderd apresentar

uma peticdo de Retificacdo de dados por falha do INPI, sob o cédigo 366, da Tabela de Retribuicdes.
Esta peticdo é isenta de pagamento e deve ser utilizada somente nos casos em que a falha for, de fato, do INPI.

Serd publicada na RPI, para conhecimento do usudrio, nota quanto ao atendimento ou ao ndo acolhimento do

requerido na peticao.

Como solicitar o servico

Retificacdo por erro de publicagdo na Revista da Propriedade Industrial (RPI)
Servico

366
Codigo

3.7.6 Peticdes relativas a correcdes e retificacées

Informacgées | Tabela de Retribuicdes
adicionais

10.4 Copia de documentos

10.4.1 Copia oficial
Qualquer interessado pode requerer a cépia oficial de um pedido ou registro de marca, por meio de retribuicdo e

apresentacdo de peticdo especifica sob o cédigo 352, da Tabela de Retribuigdes.

Como solicitar o servico

Copia oficial
Servico

352
Codigo

. 3.7.11 Peticoes relativas a certiddes de busca e cépia oficial
Informacodes o .~
. . A Tabela de Retribuicdes

adicionais

10.4.2 Solicitacao de fotocopia/digitalizacao de documentos
Qualquer interessado pode solicitar cépias de pedidos e peticdes de marca, por meio de peticdo especifica, objeto

dos cddigos de servicos n2s 825 (copia autenticada) e 824 (cdpias simples), conforme descrito na Tabela de

Retribuicdes.

Quando a solicitagcdo de cépias se referir a requerimento em papel, sera verificado se o documento em questdo

encontra-se digitalizado. Caso nao esteja, 0 mesmo serd encaminhado para a digitalizacdo.
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As cépias poderdo ser obtidas pelo interessado somente mediante acesso com login e senha aos servicos e-INPI
(mddulo de busca na base de Marcas). Para tanto, o usuario devera efetuar uma busca pelo nimero do protocolo

do servico ou pela Guia de Recolhimento da Unido (GRU) utilizada para o pagamento do mesmo.

Caso o pedido ou peticdo a ser digitalizado tenha mais do que 4 (quatro) paginas, sera informado ao usudrio,
também mediante consulta ao mdédulo de buscas na base de Marcas, o valor adicional a ser pago. O documento sé
sera disponibilizado para consulta apds a confirmagdo do pagamento da complementacdo da retribuicdo

correspondente.

Como solicitar o servico

Copia reprografica simples - Marca

Servico
824
Codigo
Copia reprografica autenticada - Marca
Servico
825
Caodigo

3.7.13 Peticoes relativas a outras unidades do INPI
- 3.6.4 Servicos objetos de peticdes propria (protocolo em papel)
Informacodes o
. . A Tabela de Retribuicdes
adicionais

10.5 Busca de marcas

Busca gratuita pelo portal do INPI

O INPI dispde de um banco de dados eletrénico, com informagdes sobre pedidos e registros de marca, que pode
ser acessado através do portal do instituto na internet para buscas gratuitas feitas pelo prdprio usuario.
Orientac¢Oes adicionais sobre como proceder nessa modalidade de busca podem ser obtidas na secdo 3.11.2

Pesquisa na base de Marcas.

Visualizagdo de documentos eletrénicos ou digitalizados

Ao optar por informar o login e senha de acesso aos servicos e-INPI durante a busca, o usuario podera visualizar
peticdes e documentos eletrénicos ou digitalizados protocolados junto aos pedidos e registros, conforme descrito

no item 3.11.2 Pesquisa na base de Marcas.

Busca prévia requerida ao INPI

Existe ainda servico de busca paga, fornecido oficialmente pelo INPI, que pode ser requerido através de peticdo

com o cédigo de servico 377 (Certidao de busca de marca por classe de produto ou servico).

Como solicitar o servico

Certiddo de busca de marca por classe de produto ou servigo
Servico
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377
Codigo

3.7.11 Peticdes relativas a certiddes de busca e cépia oficial

Informagoes Tabela de Retribuicdes
adicionais

Errata

Substituidas as mencdes a Resolugdo PR n2 21/2013, nos itens 1.6 e 5.6.1, em vista da publicacdo da Resolugio PR
n2 178/2017.

Corregao do texto incompleto no segundo paragrafo da pagina 32, com a inclusdo do trecho “sera efetuada,
sempre prevalecendo o que consta na imagem da marca” apds a palavra “apresentac¢ado”.



